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Wstep

Wieloautorska monografia Media obywatelskie Warmii i Mazur jest
efektem prac prowadzonych w ramach interdyscyplinarnego projektu
Centrum Monitoringu Internetowego Dziennikarstwa Obywatelskiego
na Warmii i Mazurach realizowanego w Instytucie Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej UWM w Olsztynie w latach 2022-2024.
W projekcie, usytuowanym koncepcyjnie na pograniczu nauk spolecznych
1 humanistycznych, za cel priorytetowy przyjeto stworzenie Katalogu
mediow obywatelskich Warmii i1 Mazur (dostepny na stronie https://cmidzo.
uwm.edu.pl/), a takze badanie tego sektora mediow, dokumentowanie
dziatalno$ci 1 rozpoznawanie potrzeb érodowiska. Autorzy projektu maja,
aspiracje wypelni¢ wyrazna luke w refleksji naukowej nad spoteczna
1 kulturotworcza rola, mediéow obywatelskich we wspolczesnym $Swiecie.
Chea sie temu zjawisku przygladaé, patronowaé¢ mu i wspiera¢ oddolne
projekty medialne. Majq nadzieje, ze Centrum Monitoringu Internetowego
Dziennikarstwa Obywatelskiego bedzie plaszczyzna integracji tworcow
internetowych mediow obywatelskich na Warmii i Mazurach.

Monografia jest zapisem pierwszych diagnoz badawczych zespolu
w zakresie internetowych mediéw obywatelskich. To dokument, ktéry
wraz z postepem badan 1 przyrostem materiatu analitycznego gromadzo-
nego w ramach Katalogu mediow obywatelskich Warmii i Mazur bedzie
uzupelniany o kolejne publikacje. Przeanalizowany material zrédlowy
gromadzono od czerwca 2021 roku do marca 2023 roku. Do pierwsze]
wersjl analizy zakwalifikowano 43 media obywatelskie (o kryteriach
wyboru traktuje pierwszy rozdziat).

Prezentowana ksiazka jest efektem pracy zespolowej. Oémiooso-
bowy zespo6t autorski tworza doSwiadczone badaczki o réznych spe-
cjalnoséciach 1 zainteresowaniach badawczych, zwigzane z Instytu-
tem Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej UWM w Olsztynie.
Sa to: kierujaca projektem Centrum Monitoringu Internetowego Dzienni-
karstwa Obywatelskiego na Warmii i Mazurach dr hab. Urszula Doliwa,
prof. UWM oraz: dr hab. Joanna Szydlowska, prof. UWM, dr hab. Maria
Rétkowska, dr Marta Cichy, dr Dominika Myslak, dr Martyna Siudak,
dr Magdalena Szydlowska, dr Marta Wieckiewicz-Archacka. Zaznaczy¢
jednak trzeba, ze jej powstanie nie bytoby mozliwe bez wspdtpracy z oso-
bami tworzacymi projekt na réznych jego etapach i w obszarze réznych
aktywnoéci badawczych. Wéréd tych oséb sa dr Magdalena Zmijkowska,
dr Szymon Zylifiski oraz dr inz. Adam Blaszczok.
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Monografia sktada sie z siedmiu rozdziatéw. Ksigzke otwiera wazny
do zrozumienia istoty projektu rozdzial Urszuli Doliwy, w ktérym przed-
stawiono podstawy teoretyczne refleksji nad internetowymi mediami
obywatelskimi, wyja$niono niuanse terminologiczne, zaprezentowano
zalozenia metodologiczne badan wlasnych 1 opisano ich przebieg.
W rozdziale drugim, autorstwa Marty Wieckiewicz-Archackiej, sportre-
towano réznorodno$¢ kanaléw udostepniania tresci przez cztonkéw spo-
tecznosci lokalnych, dokonano deskrypcji mediéw pod wzgledem polimor-
ficznosci ich formy. W kolejnym rozdziale, autorstwa Marii Rotkowskiej,
pokazano imponujaca rozpietoéé tematyczna 1 problemows badanych
mediéw obywatelskich 1 zwrécono uwage na labilno§é 1 wielowatkowo$é
prezentowanych narracji. Joanna Szydlowska podjeta dyskusje nad spo-
sobami tekstualizacji treéci regionalnych 1 walorami kapitatu kultu-
rowego regionu Warmii 1 Mazur dostrzezonymi przez uzytkownikéw.
Sylwetki tworcow internetowych mediéw obywatelskich przedstawiono
za$ w rozdziale Dominiki Mys$lak 1 Martyny Siudak, ktére dokonaty
deskrypcji srodowiska na podstawie kryterium ptci, wyksztalcenia,
wieku. O réznorodnosci motywéw 1 inspiracji podejmowania aktywnosci
w przestrzeni mediéw obywatelskich traktuje rozdzial Urszuli Doliwy
1 Magdaleny Szydtowskiej. Tom konczy rozdziat Marty Cichy, poswie-
cony deontologii dziennikarskiej, dotyczacy pragmatyki i praktyki funk-
cjonowania kodeksu okreslonych wartoéci, norm 1 zasad w przestrzeni
badanych internetowych mediéw obywatelskich regionu oraz probleméw,
z jakimi borykaja sie ich tworcy. Integralna czescig ksigqzki sa: indeks
0s0b 1 indeks mediow, ktére pomoga Czytelnikowl w nawigacji podczas
lektury i wyszukiwaniu interesujacych go tresci. Wywiady z tworcami
poszczegdlnych mediéw obywatelskich przywolane w monografii nie
zostaly ujete w spisie bibliografii w poszczegdlnych rozdziatach, ponie-
waz ich pelen wykaz umieszczono w aneksie.

Autorki cheiatyby bardzo serdecznie podziekowaé wszystkim uczest-
nikom badania, interlokutorom — twércom internetowych mediéw obywa-
telskich Warmii 1 Mazur, ktorzy zechcieli poSwiecié¢ czas i podzieli¢ sie
swoim bezcennym do$wiadczeniem. Maja nadzieje, ze ta ksigzka okaze
sie im przydatna i tym wszystkim, ktorzy chca ruszy¢ w ich élady.

7 drugiej strony ksiazki znajdziecie Panstwo jej skrocona wersje
w jezyku angielskim.

Urszula Doliwa, Maria Rétkowska, Joanna Szydtowska



Rozdzial 1

Media obywatelskie w ujeciu teoretycznym
i metodologicznym

Urszula Doliwa
Uniwersytet Warminsko-Mazurski

Rola mediow obywatelskich w demokracji

a rozwoj trzeciego sektora medidéw, zwanego czesto sektorem oby-

watelskim, ktéry stanowilby uzupeinienie dla sektora mediéow
publicznych i1 komercyjnych, wplynety nasilajace sie procesy komercja-
lizacyjne (Michalczyk, 2010). Narastalo tez rozczarowanie oferta mediéw
publicznych 1 rozpoczety sie procesy emancypacji odbiorcéw. Choé¢ media
obywatelskie istniaty duzo wczeéniej, niz pojawit sie Internet, to dzieki
Internetowi rozpowszechnianie wlasnych przekazéw medialnych stalo
sie bardziej dostepne — spowodowato to zintensyfikowanie zjawiska zwa-
nego dziennikarstwem obywatelskim, stanowiacego podstawe do rozwoju
mediéw obywatelskich.

Media obywatelskie odgrywaja wazna role w demokracji. Teorie doty-
czace roli demokracji stanowia wiec istotny punkt odniesienia dla roz-
wazan na temat roli i znaczenia mediéw obywatelskich. Szczegdlnie
adekwatne w tym konteks$cie wydaja sie koncepcje demokracji jako sys-
temu opartego na aktywnym obywatelstwie. Jak przekonuje Benjamin
Barber (2003, s. XVII), silna demokracja wymaga dobrych, aktywnych
obywateli. Co wiecej, jego zdaniem, nasza wolno$¢ 1 réwnoéé trwa tak
dtugo, jak nasza obywatelsko$c.

Duze znaczenie maja wiec dzialania oddolne, podejmowane przez
obywateli, ktérzy sami sie organizuja wokét waznych dla siebie spraw.
W tym kontekécie warto przywotaé Carole Pateman, ktéra zauwaza, ze:
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Demokracji nie wystarcza istnienie instytucji przedstawicielskich na pozio-
mie ogélnonarodowym. Nie zapewniaja one maksymalnego uczestnictwa
wszystkich jednostek na tym szczeblu socjalizacji czy ,,treningu spolecznego”.
Demokracja musi realizowaé sie takze w innych sferach, zeby mogly rozwijaé
sie niezbedne postawy jednostkowe 1 cechy psychologiczne. Ich rozwdéj do-
konuje sie przez sam proces uczestnictwa (Pateman, 1970, s. 42; za Bailey,
Cammaert, Carpentier, 2012, s. 4).

Tradycyjnie media obywatelskie sa postrzegane jako media alternatywne
do mediéw gltéwnego nurtu, promuja uczestnictwo 1 dialog, sa wiec forma,
wspomnianego przez Carole Pateman ,treningu spotecznego”. Jak pod-
kre§la Stefania Milan (2009, s. 598), media tworzone oddolnie przez oby-
wateli maja tez bardzo istotny wktad w procesy rozwojowe i odgrywaja,
wazna role w demokratyzacji. Sa napedzane raczej checia samorozwoju
ich tworcow 1 rozwoju spotecznosci, ktérej stuza, niz logika rynkowa
(Howley, 2005; Howley (red.), 2010; Rennie, 2006). Cechuje je zdecydo-
wanie bardziej demokratyczna struktura zarzadzania, wiekszy jest tez
wplyw odbiorcow na przekazywane treséci. Media obywatelskie sa, bli-
sko ludzi, méwia o codziennych problemach i1 podejmujg tematy, ktérymi
media gtéwnego nurtu nie cheg sie zajaé. Takie wyrazenia, jak ,korzy$é
spoteczna”, ,cele spoleczne” 1 ,,zysk spoteczny” czesto sa uzywane wtagnie
w prawnych definicjach mediéw obywatelskich.

Analizujac temat roli 1 znaczenia mediéw obywatelskich, warto roz-
wazy¢ najwazniejsze ujecia teoretyczne w jakie one sie wpisuja. Olga
Bailey, Bart Cammaert 1 Nico Carpentier (2012, s. 4) zaliczaja do nich
koncepcje:

— mediéw obywatelskich w stuzbie wspdlnoty (spotecznosci);

— mediéw obywatelskich jako alternatywy dla mediéw mainstreamowych;

— mediéw obywatelskich jako czeSci spoteczenstwa obywatelskiego;

— mediéw obywatelskich jako klacza, w ktorych zwraca sie uwage na
przygodnos$é, plynnoéé i nieuchwytnosé ich tozsamogci.

W kazdej z tych koncepcji zwraca sie uwage na nieco inne wazne
aspekty istnienia takich mediéw. Razem pozwalaja one spojrzeé¢ na oma-
wiane zagadnienie w sposéb kompleksowy, oparty na podej$ciu multi-
teoretycznym.

W pierwszej koncepcji punktem odniesienia jest pewnego rodzaju
wspoélnota, ktéra mozna okresli¢ tez jako spolecznosé. Moze byé ona
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definiowana geograficznie lub etnicznie, ale moze tez stanowié¢ wspodl-
note interesu, zainteresowan i praktyk. Taka spoteczno§¢ moze by¢ tez
tworzona online. Manuel Castells (1996, s. 352) te internetowa wspol-
note okresla jako ,samodefiniujaca sie elektroniczna sieé¢ interaktywnej
komunikacji zorganizowana, wokot podzielanych zainteresowan lub celow,
chociaz niekiedy komunikacja staje sie celem samym w sobie”.

W podejSciu pierwszym wiele uwagi poSwieca sie mozliwoSci zapew-
nienia uczestnictwa w mediach takze amatorom — wolontariuszom,
zaréwno na poziomie produkeji tresci, jak 1 zarzadzania takimi mediami.
Pozwalaja one ludziom nie tylko zabiera¢ gtos w waznych dla nich spra-
wach, lecz takze ksztaltuja postawy demokratyczne (obywatelskie).

Warto w tym kontekscie odwotaé sie réwniez do systematyki modeli
relacji media—demokracja zaproponowanej przez Karola Jakubowicza
(2013). Uporzadkowat on wybrane modele tych relacji w kolejnoéci od naj-
mniej do najbardziej partycypacyjnych, zgodnie z zalozeniem, ze im wiek-
szy jest zakres bezposredniej partycypacji, z tym bardziej demokratyczna,
relacja mamy do czynienia.

To wlaénie dziennikarstwo obywatelskie, na ktérym opiera sie dzia-
lalnosé mediow obywatelskich, jest odbierane jako jedna z najbardziej
demokratycznych form relacji media—obywatele. Media obywatelskie
maja duzy emancypacyjny, a zarazem wspOlnototworczy potencjal.

media przedstawcielsko-partycypacyjnej

demokracji komunikacyjne;j
komunikacja i rozmowa spoleczna P2P

pies obronny strézujacy demokracji

media konfliktu i konsensu
dziennikarstwo obywatelskie

24
= .
przedstawicielska g bezposrednia
demokracja P . | demokracja
komunikacyjna h " | komunikacyjna

Rysunek 1.1. Modele relacji media—demokracja; od najmniej do najbardziej
) partycypacyjnej relacji
Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie Jakubowicza (2013, s. 30).
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Sa one tworzone i czesto zarzadzane przez ludzi, ktérzy prawdopodobnie
nie mieliby szansy zaistnie¢ w przestrzeni medialnej w mediach gtow-
nego nurtu.

W drugim podejéciu najwiekszy nacisk ktadzie sie na wazng role
tych mediéw w uzupelnianiu mediéw mainstreamowych. Jak zauwaza
John Downing (2001), istotna role w przypadku mediéw tzw. mainstre-
amowych odgrywa autocenzura i bezrefleksyjne akceptowanie schema-
tow, zgodnie z ktorymi te media pracuja. Swoista alternatywe dla tego
modelu dzialania mediéw stanowia media obywatelskie. John Downing
nazywa nawet podobne inicjatywy mediami radykalnymi, poniewaz cze-
sto staraja, sie one zakwestionowa¢ dominujaca wizje polityki publicznej.

Zdaniem Olgi Bailey, Barta Cammaerta 1 Nico Carpentiera (2012,
s. 23) trzeci sektor medidow stwarza alternatywe dla dzialania mediéw
mainstreamowych w takich obszarach, jak:

— operowanie na matg skale 1 ukierunkowanie na konkretne wspélnoty;

— niezalezno$§¢ od panstwa 1 rynku;

— posiadanie struktury horyzontalnej (niehierarchicznej), ktora utatwia
dostep publicznosci 1 jej uczestnictwo;

— stanowienie przekaznika niedominujacych dyskurséw i przedstawien.

Temat ten byl tez przedmiotem rozwazan w studium przeprowadzo-
nym pod egidg UNESCO w 1993 roku Alternative Media: Linking Glo-
bal and Local, w ktorym wymieniono rézne wymiary, w jakich media
moga by¢ traktowane jako alternatywne. Zdaniem Petera Lewisa (1993),
ktory odpowiadal za przygotowanie tego raportu, owa alternatywnos§c
moze sie odnosi¢ do motywéw dzialania, zrédel finansowania, dziatania
poza obrebem regulacji, struktury organizacyjnej, stosunku do profe-
sjonalnego dziennikarstwa, zawartosci, relacji z odbiorcami, struktury
odbiorcow 1 zasiegu oddziatywania.

W podejsciu trzecim akcentowane jest istnienie trzeciego sektora
mediéw jako waznego elementu funkcjonowania spoleczenstwa obywa-
telskiego. Zdaniem Ralpha Dahrendorfa (1994, s. 236) ,,spoleczenstwo
obywatelskie charakteryzuje sie istnieniem autonomicznych, to znaczy
niezaleznych od panstwa ani innych oSrodkéw, organizacji 1 instytucji
jako organéw woli ludu”. W tym ujeciu akcentuje sie niezalezno§¢ inicja-
tyw medialnych od panstwa 1 sfer biznesowych, traktuje sie je jako przy-
nalezne do sfery publicznej, ktora skonceptualizowat Jiirgen Habermas
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(1989, s. 24) 1 ktéry w swoich rozwazaniach na temat tego zagadnienia
réwniez podejmowal temat trzeciego, niekomercyjnego sektora mediow.
Jego zdaniem, by sfere publiczng mozna byto uznaé za zdrowa, potrzebne
sa wladnie niewielkie obywatelskie media érodowiskowe, ktérych gtow-
nym celem dzialania nie jest zysk. Demokratyczne zycie publiczne nie
moze rozwijac¢ sie tam, gdzie sprawy wazne nie sa dyskutowane przez
obywatell.

Media obywatelskie pelnia wiec w spoleczenstwie wiele istotnych
funkcji. Jak zauwazaja jednak Olga Bailey, Bart Cammaert i Nico Car-
pentier w ksigzce Media alternatywne (2012, s. 27), nie mozna zakladac,
ze sg one calkowicie niezalezne od panstwa 1 rynku.

W podejSciu czwartym do opisania dziatania trzeciego sektora mediow
uzywana jest metafora klacza wprowadzona przez Gillesa Deleuze’a
1 Félixa Guattariego (1987) 1 twérczo rozwijana obecnie w konteks$cie
mediéw obywatelskich glownie przez Nico Carpentiera (2016). W tym
podejéciu zwraca sie uwage na rizomatyczng strukture takich mediéw,
ktéra jest nielinearna, anarchiczna 1 nomadyczna. Podkresla sie mato
sformalizowany charakter licznych powiazan, ktore tworza strukture
ktacza. Powiazania te dotycza takze sfery rynkowej 1 panstwa — nie ma
bowiem mozliwosci calkowitego oddzielenia tych sfer od dziatalnos$ci
trzeciego sektora mediéw. Budowanie pomostéw miedzy rynkiem a pan-
stwem nie wptywa jednak na zatracenie ich tozsamosci, nie ulegaja one
asymilacji czy inkorporacji. Ich tozsamo$¢ jest jednakze nieostra, trudna
do zdefiniowania, a réznorodno$¢ sprawia, ze nie jest latwo je regulowaé
1 kontrolowacé.

Omawiajac temat mediow obywatelskich, warto zwroci¢ takze uwage
na kategorie mediéw hiperlokalnych, ktore w ostatnim czasie koncen-
truja na sobie uwage badaczy. Sa to media internetowe, ale osadzone
w konkretnej przestrzeni geograficznej, zorientowane na spolecznosci
lokalne 1 przekazywanie jej biezacych informacji (Metzgar 1 in., 2011,
s. 714; Harte 1 in., 2019). Choé¢ okreslenie to nie dotyczy stricte mediéw
non-profit, to w praktyce najczesciej maja one taki niekomercyjny, oby-
watelski charakter.

Rozwd) mediéw obywatelskich nabiera szczegélnego znaczenia w kon-
tekscie zaniku niezaleznych mediéw lokalnych. Sprzyjaja temu procesy
komercjalizacyjne, koncentracyjne i1 globalizacyjne. Nie spelnity sie
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nadzieje poktadane chociazby w radiofonii lokalnej. Niezalezne rozgloénie
lokalne zaczety w Polsce zanikaé. Jak wynika z danych Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji w 2001 roku dziatalo jeszceze 91 niezaleznych, nie-
nalezacych do duzych sieci prywatnych rozgltoéni lokalnych, w 2008 roku
natomiast byly juz tylko 43 takie stacje. Rozgloénie nalezace do duzych
sieci radiowych swdj lokalny charakter zachowuja zas jedynie w ogra-
niczonym stopniu. System niezaleznych lokalnych stacji telewizyjnych
nadajacych naziemnie (oprocz krotkiego okresu poczatku lat 90.) nigdy
nie rozwinal sie w Polsce na wieksza skale. Jak zauwaza Adam Szynol
(2017) zaczely tez zanikaé dzienniki lokalne, przeksztatcajac sie w dzien-
niki regionalne zarzadzane przez duze koncerny medialne. Media zsie-
ciowane, nalezace do tych koncernow, sa za$ nastawione na prezentowa-
nie ujednoliconych tresci 1 w duzej mierze sa zorientowane na rozrywke
1 informacje sensacyjne. Zjawiska te dotycza nie tylko naszego kraju.
Krzysztof Wasilewski (2021) zwraca uwage, ze brak chociazby jednego
lokalnego dziennika czy tygodnika w wielu amerykanskich miastach
sprawia, ze zaczyna sie mowic o ,,Smierci” lokalnych gazet. Pojawiaja sie
zatem glosy o potrzebie wsparcia finansowego, zaréwno prasy lokalnej,
jak iradia lokalnego (Starkey, 2011), dzieki ktérym lokalne dziennikar-
stwo mogloby przetrwaé. Media publiczne, ktére w pewnym zakresie
powinny spelniaé¢ pozakomercyjne oczekiwania obywateli (abstrahujac
juz od problemu ich upolitycznienia 1 wysokiego poziomu profesjona-
lizacji, co utrudnia dostep do anteny niektéorym grupom spolecznym),
maja co najmniej regionalny charakter, co sprawia, ze nie sa w sta-
nie odpowiedzie¢ na potrzeby matych, lokalnych spotecznosci. Biorac
pod uwage stowa Waltera Lippmana (Jackson, 2011), ktéry twierdzil, ze
Ltylko w réznorodnosci jest wolno$¢”, mozna te zjawiska odbierac¢ jako
istotne zagrozenie dla wolnos§ci jednostki.

Jak zauwaza Malgorzata L.osiewicz w artykule Media obywatelskie
dla trzeciego sektora, czyli jak to robiq w Elblggu (2015), warto tez zwré-
ci¢ uwage na takie zjawiska obecne w polskim spoleczenstwie, jak: mate
zaangazowanie obywateli w sprawy publiczne, stabnaca aktywno$¢ spo-
leczna obywateli, spadek liczby wolontariuszy, zle funkcjonowanie instytu-
¢ji odpowiedzialnych za dialog spoleczny, niska transparentno$é w zakre-
sie rozliczen finansowych czy nepotyzm. Stwarzaja one podstawy do
ksztattowania nie najlepszego wizerunku spoteczenstwa obywatelskiego.
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W tej sytuacji nalezy, jej zdaniem, stworzy¢ skuteczne kanaty komuni-
kacyjne, ktore pozwola na swobodny przeplyw informacji — takimi kana-
lami moga by¢ na przyklad media obywatelskie.

Tworzenie takich mediow wymaga jednak wsparcia. Warto przy-
pomnieé¢ w tym miejscu wyniki miedzynarodowego badania ,,Monitor
pluralizmu mediow” (MPM), prowadzonego pod kierunkiem Centrum
Pluralizmu Mediéw 1 Wolno$ci Mediow (CMPF) oraz Europejskiego
Instytutu Uniwersyteckiego (EUI). Z punktu widzenia mediow obywatel-
skich szczegolnie interesujacy jest wskaznik spolecznej inkluzji, bedacy
czescig tego badania; w jego ramach przeanalizowano takie aspekty
funkcjonowania mediéw, jak sytuacja mediéw obywatelskich czy dostep
do mediéw grup marginalizowanych: mniejszo$ci, spotecznoéci lokalnych
1 regionalnych, kobiet 1 0s6b niepetnosprawnych. Media obywatelskie sa
bowiem waznym elementem pluralizmu mediéw, gdyz dzieki nim rézne
interesy, zadania 1 potrzeby spoleczne sa naglasniane (Joint Declaration
on Media..., 2023).

MPM jest narzedziem naukowym zaprojektowanym do identyfikacji
potencjalnych zagrozen dla pluralizmu mediéw. Ocenia ryzyko zwia-
zane z pluralizmem mediéw na podstawie dwudziestu pieciu najwaz-
niejszych wskaznikow w czterech réznych obszarach. Beata Klimkiewicz
(2017), ktora byla odpowiedzialna za przygotowanie raportu monitora
pluralizmu mediéw o Polsce w 2017 roku, zwrodcita uwage, ze wskazniki
wyznaczone w zakresie dostepu do mediéw dla spotecznosci lokalnych
1 regionalnych oraz rozwoju mediow obywatelskich wskazuja na wysoki
poziom ryzyka zagrozen dla pluralizmu mediéw w tym obszarze (75%).

Internet jako przestrzen
do rozwoju mediow obywatelskich

Rozw6j Internetu spowodowal zmiane w tradycyjnych modelach dzien-
nikarstwa. Miejsca pracy w mediach tradycyjnych znikaja, dochody
spadaja wraz z przenoszeniem sie reklam do Internetu. Nastepuje
pauperyzacja zawodu dziennikarza i pojawily sie problemy ze znalezie-
niem zatrudnienia w mediach — co nalezy uznac za zjawisko negatywne.
Cyfrowa migracja zainspirowala rowniez jednak poszczegdélne osoby i cate
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spotecznosci do podjecia dziatan w celu tworzenia treSci przekazywa-
nych za posrednictwem niezaleznych projektéw dziennikarskich, opartych
w duzej mierze na wolontariacie, ktére maja istotna, wartosé¢ spoteczna.

Odkad Internet stal sie waznym elementem zycia codziennego
naukowcy sie spieraja, czy jego pojawienie sie sprzyja rozwojowl demo-
kracji 1 debaty publicznej (Dahlgren, 2005). Nie brakowalo takich, kto-
rzy uwazali, ze przyczyni sie on do demokratyzacji spoteczenstw (Papa-
charissi, 2002) 1 zacheci do aktywnosci obywatelskiej (Kling, 1996).
Jak zauwaza Stanistaw Michalczyk (2010, s. 200), pod koniec lat 90.
takiemu postrzeganiu Internetu sprzyjal rozwdj takich zjawisk, jak:
nowe (wolne) zrédia informacji w postaci oddolnie tworzonych encyklo-
pedii online, np. Wikipedii, nowe alternatywne sluzby informacyjne,
niebazujace na agencjach prasowych, np. Wikinews, czy niezalezne por-
tale polityczne, np. Indymedia, lub grupy dyskusyjne.

7 czasem zaczeto jednak zwracaé uwage, ze choé era cyfrowa przy-
niosta nowe mozliwosci w zakresie uczestnictwa w debacie publicznej,
to nie wszystkie glosy tam obecne maja szanse by¢ ustyszane (Luce,
Jackson, Thorsen, 2017). Sfera publiczna w dobie wielkich internetowych
platform medialnych ulegla silnej komercjalizacji i jak podkres§la Peter
Sekloca (2019), istnieje pewna wzajemnos¢ miedzy uzytkownikami Inter-
netu podczas wymiany tresci, ale nie miedzy uzytkownikami a mediami
dostarczajacymi informacje czy centrum politycznym. Zdaniem Evgenego
Morozova (2011) Internet jest daleki od rewitalizacji sfery publicznej,
zbyt czesto dostosowuje sie do obecnego status quo.

Istnieje jednak wiele przyktaddéw, ze Internet moze stuzy¢ jako
alternatywna dla tradycyjnego dyskursu medialnego platforma dys-
kusyjna obywateli. Susan Forde (2011, s. 46) podkresla, ze Internet
wzmocnit pozycje odbiorcow i zlikwidowal bariere miedzy nadawca
a odbiorca. Blogi uznano za forme wyrazu, ktéra tworzy alternatywna,
sfere publiczna;: przestrzen do obywatelskiej dyskusji i organizacji, ktora
znacznie rozni sie od tej zapewnianej przez gltéwne media, telewizje
1rzad (Etling, Roberts, Faris, 2014). Dotyczy to tez kanalow na YouTubie
(Antony, Thomas, 2010, s. 1280-1296). Rosnaca popularnoé¢ tresci audio
w postaci podcastéw 1 radia internetowego sprzyja powstawaniu oddol-
nych projektéw medialnych réwniez w tej formule (Black, 2001; Berry,
2016; Frary, 2017; Doliwa, 2022). O ile w pierwszym okresie rozwoju
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mediéw obywatelskich w Internecie byty to gtéwnie blogi 1 strony inter-
netowe, o tyle obecnie gros takich projektow, co pokazuja tez wyniki
badan autorskich, powstaje w mediach spoleczno$ciowych (Wasilewski,
2022, s. 48, 49). W krajach autorytarnych (Etling, Roberts, Faris, 2014)
media spolecznosciowe staja sie mechanizmem skutecznej komunika-
cji alternatywnych tresci politycznych (co pokazaty na przyktad media
spotecznoSciowe podczas Arabskiej Wiosny) (Ingram, Bar-Tura, 2014).
Omawiajac role Internetu w rozwoju mediéw obywatelskich, warto odwo-
lac¢ sie tez do wspomnianej juz kategorii mediéw hiperlokalnych, ktére
obejmuja bardzo male przestrzenie geograficzne, sa ukierunkowane na
spotecznos$é, obszary zapomniane przez media gtéwnego nurtu, tworza,
oryginalne tresci i dzialaja przede wszystkim w Internecie (Metzgar,
Kurpius, Rowley, 2011, s. 772-781; Harte 1 in., 2019).

Kryzys w mediach lokalnych (Wahl-Jorgensen, 2019) byt jednym
z czynnikéw, ktére doprowadzily do pojawienia sie nowego modelu
mediéw, opartego na niskich kosztach tworzenia i rozpowszechniania
treSci w sieci. Wiele z nich powstaje w Internecie ze wzgledu na niewiel-
kie bariery wejscia, w tym stosunkowo niskie koszty 1 brak koniecznoSci
uzyskania specjalnych zezwolen na taka dziatalnosé. Wypelniaja one
w ten sposéb proznie powstala w wyniku likwidacji drukowanej prasy
lokalnej lub tez procesu jej komercjalizacji, ktéry doprowadzit do margi-
nalizacji waznych spotecznie problemow (Wasilewski, 2022, s. 42). Sq tez
tworzone w miejscach, gdzie lokalne spolecznoéci byty dotychczas zupel-
nie pozbawione medialnej reprezentacji. W ten sposob przyczyniaja sie
do ich emancypacji 1 umacniania lokalnej tozsamo$ci.

Dzi$ to wlasnie Internet czesto jest miejscem ksztaltowania lokalnej
tozsamosci. Krzysztof Wasilewski (2022, s. 33), odwolujac sie do ustalen
Lucp Kapralskiej (2017, s. 123-135), zwraca uwage, ze o ile wezeéniej idea
malej ojczyzny byla propagowana gtéwnie za posrednictwem prasy druko-
wanej, monografii lub okoliczno$ciowych odczytéw, o tyle obecnie gtéwna
przestrzenia aktywnosci regionalistycznej staje sie wlasnie Internet.
Zauwaza, ze charakteryzuje sie on interaktywnoscia, praktycznie nie-
ograniczonym zasiegiem odbioru, globalnym wplywem czy wreszcie moz-
liwoécia, tworzenia 1 przetwarzania tresci (Wasilewski 2022, s. 35, 38).
Jak podkresla Andrea Greppi (2015), rosnaca popularnosé Inter-
netu doprowadzita jednak do rozproszenia $rodowisk opiniotworczych,
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poszerzajac lokalna, sfere publiczna, czyniac ja zarazem o wiele bardziej
zroznicowana 1 sfragmentaryzowana, a tym samym trudniejsza do scha-
rakteryzowania.

Definiowanie mediow obywatelskich —
nieostre ramy definicyjne

Definiowanie sektora mediéw obywatelskich nie jest prostym zada-
niem. Od lat w §rodowisku praktykéw 1 badaczy trwaja spory na temat
tego, ktére elementy podczas definiowania tego sektora nalezy uznaé
za wazne, a ktére mozna pominac¢. Wiele definicji, w tym zawartych
w waznych paneuropejskich dokumentach, jest tez raczej zbiorem pew-
nych postulatéw, jakie cechy powinny mie¢ takie media, niz sztywna
rama,definicyjna, na podstawie ktérej mozna jakié podmiot wykluczyé
lub zaliczy¢ do tego grona (Velics, Doliwa, 2015).

Sektor mediéw obywatelskich jest tak ré6znorodny, ze wymyka sie nie
tylko jednoznacznym definicjom, lecz takze jest réznie nazywany. Media
alternatywne (Lewis, 1993; Atton, 2002; Atton, Hamailton, 2008), media
spoteczne (wspdlnotowe, ang. community media) (Berrigan, 1979; Howley,
2005; Lewis, 2015; Doliwa, 2016), media klaczopodobne (rizomatyczne)
(Carpentier, 2016), media oddolne (Downing, 2007), media radykalne
(Downing, 2001), trzeci sektor mediéw (Coyer, Hintz, 2022), media trze-
ciego sektora (Losiewicz, 2018), media niekomercyjne (Dorer, 1997) —
to tylko wybrane z obszernej listy okreslen majacych zastosowanie w sto-
sunku do mediéw, ktére nie sa publiczne, a zarazem trudno je tez uznaé
za komercyjne. Cho¢ kazde z tych okreslen akcentuje nieco inny aspekt
funkcjonowania takich mediéw, tym, co je taczy, jest wladnie dziatanie
W nieco inny spos6b niz media komercyjne 1 publiczne.

Co ciekawe, jak wida¢ chociazby na przykladzie przedstawionego
w poprzednim akapicie zestawienia, rézni badacze zajmujacy sie ta tema-
tyka czesto stosuja réznego rodzaju okreslenia w stosunku do tego sek-
tora mediéw w réznych kontekstach 1 réznych publikacjach. Dotyczy to
réwniez autorki tego rozdziatu. O ile w opisie mediéw elektronicznych
dzialajacych w eterze uznala ona, z powodow, ktore szczegdltowo wyja-
énita w publikacji Radio spoteczne — trzeci obok publicznego i komercyj-
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nego sektor radiowy, ze najbardziej adekwatne bedzie wlasnie okresle-
nie ,radio spoleczne” (jako najlepsze ttumaczenie rozpowszechnionego
w literaturze przedmiotu i dokumentach w jezyku angielskim okreslenia
community radio), o tyle w konteks$cie podobnych dziatan podejmowa-
nych przez obywatelskich dziennikarzy w Internecie bardziej rozpozna-
walnym 1 czeéciej stosowanym pojeciem wydaje sie termin ,,media oby-
watelskie”, ktére znalazlo zastosowanie w prowadzonych przez zesp6t
autorski badaniach. Clemencia Rodriguez (2008) uwaza, ze to wlasnie
okreslenie ,,media obywatelskie” nalezy do najbardziej pojemnych 1 do
tej kategorii zalicza wszystkie medialne inicjatywy, w ramach ktérych
obywatele uruchamiaja proces komunikacji, ksztaltujacy ich lokalna
spoleczno$é. Jej zdaniem termin ,,media obywatelskie”:

uzywany [jest, przyp. autorki] przez badaczy komunikacji i mediéw w odnie-
sieniu do mediéw elektronicznych (tj. radio, telewizja, wideo) oraz technologii
informacyjnych 1 komunikacyjnych (tj. wiadomosci tekstowe, telefonia ko-
moérkowa, internet), ktére sa kontrolowane 1 wykorzystywane przez obywa-
teli 1 kolektywy w celu zaspokojenia ich wtasnych potrzeb informacyjnych
1 komunikacyjnych. Jako termin akademicki media obywatelskie naleza do
duzej rodziny pojec¢, ktéra obejmuje miedzy innymi media spoleczne, media
alternatywne, media autonomiczne, media partycypacyjne i media radykalne
(Rodriguez, 2008)™.

Nie ma wiec istotnych réznic miedzy okresleniem ,media spoteczne”
(community media) a ,media obywatelskie” (citizen’s media). W przypadku
mediéw obywatelskich wiekszy akcent jest polozony jednak wlasnie na te
obywatelska aktywnosé. O ile w okresleniu ,,media spoteczne” podkreslana
jest dziatalno§¢ wspolnotowa — sa one czesto tworzone przez duze zespoly
obywatelskich dziennikarzy, o tyle w przypadku inicjatyw internetowych,
opisanych w tej publikacji, czesto sa to aktywnosci podejmowane przez

1 Citizens’ media is a term used by communication and media scholars to refer to
electronic media (i.e., — Radio, — Television, — Video) and information and communica-
tion technologies (i.e., text messaging, cellular telephony, — Internet) that are controlled
and used by citizens and collectives to meet their own information and communication
needs. As an academic term, citizens’ media belongs to a large family of concepts that,
among others, include community media, alternative media, autonomous media, partic-
ipatory media, and radical media.
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jednostki, stad okreslenie ,,media obywatelskie” wydaje sie w tym przy-
padku bardziej adekwatne.

Stworzenie sztywnych ram definicyjnych dotyczacych mediéw obywa-
telskich, ktére pozwolityby wykluczy¢ lub zaliczy¢ dane medium do tego
sektora, jest zadaniem bardzo trudnym. Nieostro$¢ 1 przygodnosé tego
rodzaju inicjatyw medialnych, zwigazana z ich rizomatyczna struktura,
stanowia w zasadzie ich immanentne cechy definicyjne (Bailey, Cam-
maert, Carpentier, 2012, s. 35).

Omawiajac temat definiowania mediéw obywatelskich, warto tez
przyjrzec¢ sie definicjom mediéw hiperlokalnych. Tak jak wspomniano,
zagadnienie to w ostatnim czasie zyskuje na znaczeniu w badaniach
medioznawczych. Wedlug Emily T. Metzger, Davida D. Kurpiusa oraz
Karen M. Rowley (2011, s. 772-781) media hiperlokalne sa definiowane
przez szeéé gtéwnych czynnikéw: geografie, nakierowanie na wspoélnote,
pozyskiwanie oryginalnych informacji, funkcjonowanie w Internecie,
wypelnianie istniejacych luk oraz zaangazowanie obywatelskie. W tej
wiodacej publikacji na temat mediéw hiperlokalnych sa one definiowane
jako internetowe media newsowe, zajmujace sie dostarczaniem informacji.
Podobne stanowisko zajmuja, Andy Williams 1 David Harte (2016, s. 280-
293), ktérych zdaniem pojecie to ,,opisuje internetowe serwisy lokal-
nych wiadomo$ci 1 informacji, zwykle niezalezne od wielkich wtascicieli
mediow”. Inni autorzy sq jednak gotowi zaliczac do tej kategorii wszyst-
kie projekty medialne zajmujace sie tematyka regionalna. Takie podejécie
prezentuje na przyklad Krzysztof Wasilewski (2022, s. 33), wskazujac,
ze to wladnie tak szeroko rozumiane media hiperlokalne lacza w sobie
cechy wspotczesnego regionalizmu z interaktywnym charakterem cyber-
przestrzeni. Zwraca on jednak réwniez uwage na problemy ze zdefinio-
waniem tego obszaru mediow i niedostatek badan w tym zakresie. Media
hiperlokalne nie doczekaty sie do tej pory satysfakcjonujacej liczby opra-
cowan. Problemem w tym przypadku, podobnie jak w przypadku sektora
mediéw obywatelskich, jest zdaniem Krzysztofa Wasilewskiego (2022,
s. 34) natura tego typu medidéw ,utrudniajaca czy wrecz uniemozliwia-
jaca jednoznaczne zdefiniowanie ich samych oraz roli, jaka odgrywaja,
we wspolczesnym systemie medialnym, politycznym czy spotecznym”.

Biorac pod uwage réznorodnosé gatunkow i form mediéw obywatel-
skich 1 réznorodnos¢ podejéé teoretycznych, projektujac badania, autorzy
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postanowili stworzyé ramy definicyjne, ktore beda mialy charakter raczej

inkluzywny niz wykluczajacy. Do internetowych mediéw obywatelskich

Warmii 1 Mazur zaliczono te funkcjonujace jedynie w przestrzeni inter-

netowe]j projekty medialne:

— ktére nie sa tworzone przez komercyjne firmy i rzadowe instytucje;

— ktorych glownym celem dziatania nie jest zysk;

— ktére sa tworzone przez osoby pochodzace z Warmii 1 Mazur, tu miesz-
kajace lub takie, ktorych centrum intereséw zyciowych znajduje sie
w tym regionie;

— ktore nie sa obrazliwe, wyszydzajace lub krzywdzace dla innych oséb
1 nie stosuja mowy nienawisci.

Projekty medialne, ktore nie sa tworzone przez komercyjne
firmy i rzadowe instytucje — do badania nie byly kwalifikowane pro-
jekty prowadzone przez firmy lub stanowiace naturalne przediluzenie
biznesowej dziatalno$ci; wykluczono réwniez projekty prowadzone przez
instytucje panstwowe lub samorzadowe. W przypadku niekomercyjnych
mediow lokalnych duza role odgrywaja, inicjatywy tworzone przez insty-
tucje samorzadowe, na przyktad domy kultury. Uznano, ze te projekty
nie spetniaja kryterium niezaleznos$ci od instytucji samorzadowych, choé
sa to czesto cenne inicjatywy. Do projektu zakwalifikowano natomiast
np. podcast ,Malomiasteczkow1” nagrywany na szkolnym sprzecie czy
kanat na YouTubie ,,Klamka Zapadta” tworzony w studio Instytutu Dzien-
nikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej UWM ze wzgledu na duzy poziom
niezaleznos$ci tych projektéw od instytucji, ktore oferujg im wsparcie
(gléwnie techniczne).

Projekty medialne, ktorych glownym celem dzialania nie jest
zysk — dziatalno$§é medialna, ktéra stanowila podstawe utrzymania oséb
je tworzacych, nie byla brana pod uwage. Dotyczylo to tez projektow
medialnych, ktore stanowily naturalne przediuzenie dziatalnosci bizne-
sowej danego tworcy. Przy okazji nalezy podkregli¢, ze nie warto stawiaé
znaku réwnosci miedzy niekomercyjnym charakterem tych przedsiewzieé
a calkowitym brakiem mozliwo$ci pozyskiwania $rodkow finansowych
w ramach prowadzonej dziatalnoéci. Jak zauwazaja Patrick Vittet-Phi-
lippe 1 Philip Crookes (1986, s. 158), nie ma dowod6éw na to, ze sama
obecno$¢ materialéw reklamowych (sponsorskich) wplywa na jakosé
takich treéci. Bardzo duza uwage w przypadku mediow obywatelskich
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przyklada sie jednak do dywersyfikacji zrédet przychodu, by zapewnié jak
najwiekszg ich niezalezno$é. W badaniu autorskim projekty, w ktérych
z przeznaczano zarobione dzieki dziatalnosci medialnej érodki jedynie
na utrzymanie 1 rozwj medium obywatelskiego, byty klasyfikowane jako
spelniajace kryteria. Nalezy jednak podkresli¢, ze bardzo trudno okre-
§li¢, do jakiego momentu projekt ma charakter niekomercyjny, a w jakim
staje sie narzedziem do zarabiania pieniedzy i zrédlem utrzymania,
co powoduje pewne trudnosci w interpretacji uzyskanych wynikéw.

Projekty medialne, ktore sg tworzone przez osoby pochodzace
z Warmii i Mazur, tu mieszkajace lub takie, ktéorych centrum
intereso6w zyciowych znajduje sie¢ w tym regionie — szerokie ujecie
zaproponowane w tym punkcie wynika ze zmieniajacych sie tendencji
w zakresie rozumienia regionu. Jak podkresla Jacek Poniedziatek (2011,
s. 29, 33), o ile ,,poczatkowo region byl pojeciem geograficznym”, o tyle
obecnie w jego definicji nalezy takze uwzglednié jego cechy kulturowe,
ekonomiczne, etniczne — wszystko, co ksztattuje §wiadomoséé¢ regionalna,.
Wtéruje mu Wojciech Swiatkiewicz (1995, s. 25), ktory stwierdza, ze prze-
strzen geograficzna przestaje by¢ kluczowa kategoria definiujaca region,
a réwnie wazne (je$li nie wazniejsze) staje sie poczucie przynaleznos$ci
do okres§lonej grupy terytorialne;j.

Projekty medialne, ktore nie sg obrazliwe, wyszydzajace lub
krzywdzace dla innych oséb i nie stosuja mowy nienawisci — jed-
nym z celéw projektu jest promocja mediéw obywatelskich, dlatego przy-
jeto zalozenie, ze z badania zostang wykluczone projekty medialne, ktére
obrazaja, wyszydzaja, posluguja sie jezykiem nienawisci, krzywdzac
w ten sposob innych. Takich tez w przestrzeni internetowej oczywiScie
nie brakuje. Podczas identyfikowania takich zjawisk szczegdlng uwage
zwrocono na stosowanie argumentéw ad personam, negatywne etykie-
towanie opisywanych postaci, obecno$¢ mowy nienawisci. W tym przy-
padku granice réwniez sg nieostre. Jak stusznie zauwaza ksiadz Michat
Drozdz (2016) odbiorca mediéw ma na przyktad problemy z klarownym
odczytaniem ,r6znicy pomiedzy opisem faktycznych nienawistnych rela-
cji zycia publicznego a jezykowym etykietowaniem niewygodnych dla
przeciwnej strony dyskursu wypowiedzi, klasyfikowanej jednoznacznie
jako »jezyk nienawisci«”.
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Nalezy zwrdéci¢ uwage, ze kazdy z elementéw zaproponowanej defi-
nicji operacyjnej ma charakter nieostry, tak jak nieostra i rizomatyczna
jest natura takich mediéw. Nie powinno to jednak zniechecaé badaczy
do podejmowania préb ujecia tego zjawiska w ramy naukowej refleksji,
mimo wielu pojawiajacych sie dylematéw 1 pewnej elastycznosci, ktéra,
nalezy sie wykazaé¢ w zakresie kwalifikacji poszczegdlnych projektéw
medialnych do badania.

Media obywatelskie na Warmii i Mazurach

Warmia i Mazury to specyficzny region o skomplikowanej historii spo-
leczno-politycznej, demograficznej 1 kulturowej (Traba, 2007). Jego wsp61-
czesno$¢ zbudowana zostala na doSwiadczeniu migracji (dobrowolnych
1 przymusowych, wewnetrznych i1 zewnetrznych) bedacych konsekwencja
zakonczenia drugiej wojny swiatowe) (Sakson, 2011). To miejsce, w kto-
rym codzienno§ciq jest negocjacja i translacja réznych wzoréw kulturo-
wych, wartosci spotecznych, jezykéw 1 wyznan. Wechodzace w zycie poko-
lenie staje wobec nowego odczytania narracji nostalgii i krzywdy réznych
grup etnicznych, etnocentrycznej 1 nacjonalistycznej mitologizacji ,,Ziem
Odzyskanych”, instrumentalizacji myslenia regionalnego, stosunku do
niemieckiego dziedzictwa cywilizacyjnego (Liukowski, 2002; Poniedzia-
tek, 2011). Nowi mieszkancy regionu musza zmierzy¢ sie takze z takimi
wyzwaniami, jak dewastacja srodowiska naturalnego, postpegeerowskie
obszary biedy i1 wykluczenia oraz przynalezno$é catego regionu do tak
zwane] Polski B, o nizszym poziomie rozwoju.

Z Raportu — Badanie stanu sektora obywatelskiego w wojewddztwie
warminsko-mazurskim (2016) wynika, ze poziom wyksztalcenia na War-
mii 1 Mazurach nie wskazuje na wzrost postaw 1 kompetencji obywa-
telskich. Zdaniem autoréw raportu spotecznosé na Warmii 1 Mazurach
wciaz wymaga przede wszystkim inwestycji w kapitat ludzki. Pewna
szanse dla rozwoju mediéw obywatelskich w regionie moze stanowié
fakt, ze — jak pokazaly badania dotyczace partycypacji obywatelskie]
w Elblagu — zdecydowanie najwieksze zainteresowanie mieszkancow
dotyczyto spraw miasta, w ktorym mieszkaja (70% deklarowato duze,
a 19% bardzo duze zainteresowanie sprawami swojego miasta) (Raport —
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Badanie stanu sektora obywatelskiego..., 2016). Wiele wskazuje na to,
ze to wlaénie internetowe niezalezne inicjatywy medialne maja do ode-
grania w regionie bardzo waznag role. Jak bowiem zauwazaja autorzy
raportu: ,W wojewddztwie warminsko-mazurskim nie ma autonomicz-
nych (lokalnie) organizacji strazniczych, ktére w obszarze partycypa-
¢ji publicznej moglyby sta¢ na strazy przestrzegania zasad wspolpracy
samorzadu ze spotecznoécig lokalna, w tym réwniez przy wdrazaniu par-
tycypacji publicznej” (Raport — Badanie stanu sektora obywatelskiego...,
2016). Role te w spos6b naturalny powinny przejaé¢ media obywatelskie.
Stad tak wazne sg inicjatywy podejmowane na rzecz wsparcia mediow
obywatelskich. W ostatnim czasie, oprocz projektu Centrum Monito-
ringu Internetowego Dziennikarstwa Obywatelskiego, do takich ini-
cjatyw na Warmii 1 Mazurach mozna zaliczy¢ projekt Stowarzyszenie
ESWIP z Elblaga ,,PROOfesjonalne media dla III sektora” (2022-2023)
oraz realizowany przez Stowarzyszenie Inicjatyw Mozliwych RzeczJasna
w partnerstwie z Fundacja Alternatywnej Edukacji ALE ,Forum lokal-
nych mediéw non-profit” (2023-2024).

Wobec stabnacej roli komercyjnych mediéw lokalnych to wtasnie
media obywatelskie maja szanse by¢ wyrazem 1 miejscem promocji regio-
nalizmu, ktéry zdaniem Jana Omelaniuka (2002, s. 23) ma by¢ ,przede
wszystkim szczegdlna postawag wobec wlasnego regionu, ma by¢ ideo-
logia, ktéora w regionalnych wtasciwo$ciach kawatka ziemi upatruje cen-
nych wartosci, a jednoczesnie wartosci te chce rozwijac 1 strzec”. Wspie-
ranie rozwoju mediéw obywatelskich znakomicie wspotgra z niektérymi
postulatami zawartymi w przyjetej w 1994 roku Karcie regionalizmu pol-
skiego, w ktoérej do najwazniejszych celow rodzimego regionalizmu konca
XX w. zaliczono m.in. wyzwolenie spotecznikowskiej inicjatywy oraz
wspieranie spoleczenstwa obywatelskiego, zdolnego do ksztattowania
,howego oblicza regionéw 1 kraju” (Karta regionalizmu polskiego, 1994).

Obywatelskie inicjatywy medialne Warmii 1 Mazur maja wiec szanse
wspomoc procesy krystalizowania sie tozsamosci regionu i jego trans-
formacji, poprzez poruszanie zagadnien czesto pomijanych przez media
gtéwnego nurtu. Jak podkresla Krzysztof Wasilewski (2022):

pewnym fenomenem wyrdzniajacym sie na tle pozostatych regionéw — utoz-
samianych z obecnym wojewodztwami — sg profile, strony 1 blogi po$wiecone
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Warmii i Mazurom. Pomijajac te tworzone przez oficjalne wladze wojewo6dz-
kie, w mediach spotecznos$ciowych funkcjonuje pokazna grupa amatorskich
projektow koncentrujacych sie na dziejach, kulturze 1 przyrodzie tego regionu.
Czesto odwoluja sie one do historii przedwojennej, a wiec zdominowanej
przez niemieckie doS§wiadczenia — co znajduje wyraz m.in. w stosowanym
nazewnictwie miast 1 powiatéow (podobnie jak w przypadku pozostatych
obszaréw Ziem Zachodnich 1 Pélnocnych) — lecz najczesciej przyjmujg one
perspektywe wspoélezesnego wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Do tej
kategorii mozna takze zaliczy¢ te inicjatywy, ktére przywracaja podmiotowosé
mniejszoscl mazurskiej, przypominajac jej jezyk 1 kulture. Na tle pozostatych
projektéw regionalistycznych te poswiecone Warmii i Mazurom wyrézniaja,
sie rosnacym profesjonalizmem i systematycznoécia w publikowaniu mate-
riatéw. Zauwazalny jest natomiast brak podobnych inicjatyw odnoszacych
sie do pozostatych wojewodztw. Pewien wyjatek stanowi jedynie Dolny Slask,
o ktorego przeszlosci traktuje kilka stron (s. 67).

Warto jednak podkresli¢, ze réwniez projekty, ktére bezposrednio nie
dotycza regionu lub sa z nim jedynie luzno zwiazane, przyczyniaja sie
do ksztaltowania tozsamo$ci regionalnej, jego sity 1 znaczenia. Twércy
mediéw obywatelskich, za sprawa globalnego zasiegu Internetu, staja
sie rozpoznawalnymi postaciami, ksztattujacymi wizerunek regionu
jako miejsca, w ktérym istnieje przestrzen do rozwoju takich projektow,
sprawiaja, ze spotecznosé lokalna odczuwa dume z faktu, ze to wtasnie
przedstawiciele mediéw obywatelskich regionu zabieraja glos w waznych
sprawach, staja sie ekspertami w danej dziedzinie.

By dowiedzie¢ sie czego$ wiecej o internetowych mediach obywatel-
skich Warmii i Mazur, a takze wspomoéc zespot badawcezy w identyfi-
kacji takich inicjatyw, przeprowadzono systematyczna analize publi-
kacji indeksowanych w Bibliografii Warmii i Mazur (online). Jest to
zbior informacji o publikacjach na temat regionu od 1945 roku, przypi-
sanych do poszczegolnych haset. Bibliografia Warmii i Mazur to bardzo
cenna baza informacji bibliograficznych o publikacjach, na biezaco uzu-
pelniana z duzym zaangazowaniem zespolu ja tworzacego. Mozna tu
znalez¢ adresy bibliograficzne wraz z krotkim, jednozdaniowym opisem
zawartoéci o ksiazkach, czasopismach, artykulach, a takze wzmiankach
prasowych dotyczacych wojewddztwa warminsko-mazurskiego lub takich,
ktére zostaly napisane przez autoréw z regionu. Sa one pogrupowane
w pakietach dwuletnich.
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Przedmiotem analizy byly opisy bibliograficzne zgromadzone w ramach
deskryptoréw: blog, media, media spotecznosciowe, Facebook, YouTube,
portal, radio, telewizja z lat 2017-2022 (do 10 lipca 2022 r.). Niestety takie
hasta, jak media obywatelskie czy podcast nie zostaly do tej pory wyod-
rebnione w bibliografii. Z pewnoé$cia nie wszystkie publikacje z analizo-
wanych zakreséw tematycznych zostaly tez zaindeksowane. Wskazuje
na to chociazby fakt, ze podczas swobodnej lektury gazet i czasopism
mozna natrafi¢ na takie publikacje. O ich istnieniu niekiedy wspominaja,
tez sami internetowi tworcy, z ktorymi udato sie autorom porozmawiac.
Reczna kwerenda publikacji ukazujacych sie na Warmii 1 Mazurach lub
dotyczacych tego regionu zajetaby jednak niewspoéimiernie duzo czasu
w stosunku do uzyskanych efektow. Przeprowadzona analiza z wykorzy-
staniem Bibliografit Warmii i Mazur, cho¢ nie byla wolna od pewnych
ograniczen, pozwolila jednak sie upewnié, ze wazne obywatelskie pro-
jekty medialne, o ktorych pisano stosunkowo czesto, nie zostang przez
zespol pominiete. Wstepna selekcja publikacji odbywata sie na podsta-
wie jednozdaniowych opiséw, ktore towarzysza adresom bibliograficz-
nym zawartym w Bibliografii Warmii i Mazur. Nastepnie starano sie
dotrzeé do pelnych tekstéw wybranych artykulow. W tym celu wykorzy-
stano zasoby Biblioteki Wojewddzkiej w Olsztynie, Biblioteki Uniwer-
sytetu Warminsko-Mazurskiego, Centrum Biblioteczno-Kulturalnego
w Orzyszu ,,Polany Kultury”, Miejskiej Biblioteki Publicznej w Ketrzynie,
poszczegolnych tytuléw prasowych, zwlaszcza bezplatnego czasopisma
»2Made in Warmia & Mazury”, ktérego biblioteka nie gromadzi.

Wyselekcjonowane podczas analizy jednozdaniowych opiséw publi-
kacje (46) poddano dalszej weryfikacji pod katem relewantnos$ci opisa-
nych w nich projektéw medialnych do zatozen projektowych. Glownym
powodem wykluczenia z bazy mediéw obywatelskich, ktore potencjalnie
kwalifikowatyby sie do wiaczenia do badania, byt komercyjny charakter
przedsiewzie¢ opisywanych w publikacjach — prowadzona dziatalno§c¢
byla podstawg utrzymania danej osoby lub stanowila naturalne prze-
dluzenie prowadzonej dziatalnoSci o charakterze biznesowym. Czesc
przedsiewzie¢ nie miala tez dziennikarskiego charakteru, przykladem
moze by¢ portal dotyczacy genezy nazwisk, prowadzony przez prof. Aline
Naruszewicz-Duchlinska z UWM. Trzeba jednak przyznaé, ze granice
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miedzy dzialalno$cigq komercyjna a niekomercyjna, jak réwniez dzienni-
karska a niedziennikarska, sa bardzo nieostre i trudne do nakreslenia.

7 przeprowadzonych badan wynika, ze media obywatelskie byly
przedmiotem zainteresowania dziennikarzy na Warmii i Mazurach,
choé pisano o nich stosunkowo rzadko. W zestawie znalazly sie gtéwnie
artykuty z ,Gazety Olsztynskiej” 1 takich jej dodatkéw, jak: ,,Nasz Olsz-
tyniak”, ,Kurier Mragowski”, ,Gazeta Lidzbarska”, ,Gazeta Gizycka”,
,Goniec Bartoszycki”, ,Nasza Gazeta Nidzicka”, ,,Bez Gorsetu”, ,,Tydzien
w Olsztynie 1 Powiecie”. Artykuly pochodzily tez z regionalnego dodatku
do ,,Goécia Niedzielnego” — ,, Postaniec Warminski”, dodatkéw do ,,Gazety
Wyborcze)” — ,, Tygodnik Olsztyn”, ,Wiadomoéci Uniwersyteckich” wyda-
wanych przez Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie, , Dzien-
nika Elblaskiego”, ,,Przegladu Turystycznego Kocham Warmie 1 Mazury”,
,Biuletynu Informacyjnego. Magazynu Samorzadowego Gminy Orzysz”,
periodyku Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich w Olsztynie ,,Bez wier-
szowk1”, ,Made in Warmia & Mazury” ,VariArt”, dwutygodnika ,Wiado-
moéci Gazeta Warminska” 1 periodyku naukowego ,,Biatostockie Studia
Literaturoznawcze”. Do pojedynczych artykuléw nie udato sie dotrzec,
z powodu blednego adresu bibliograficznego umieszczonego w Biblio-
grafii... lub braku dostepu do danego czasopisma lub numeru czasopisma.

7 przeprowadzonej analizy wynika, ze najwiecej uwagi poSwiecano
blogom 1 blogerom. Czesto pisano na przyktad o dwoch blogach prowa-
dzonych przez pracownikéow Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego —
L2Nowosci Ksiazkowe...” prof. UWM Bernadetty Darskiej (4 artykuly) oraz
,,Profesorskie Gadanie” prof. Stanistawa Czachorowskiego (3 artykutly).
W centrum zainteresowania znalazly sie tez blogi podréznicze, w kto-
rych porusza sie tematy zwigzane z Warmia, 1 Mazurami. Szczegélnie
wiele uwagi po$wiecono blogowi Doroty 1 Jarostawa Kowalskich ,,Sza-
lone Walizki” (3 publikacje). Do tej kategorii mozna tez zaliczy¢ blogi:
,Podréze po Kulturze” Zofii Jurczak (3 publikacje), ,RobiMy Podroéze.
Na Dwoch Nogach 1 Czterech Kotach” — Malgorzaty 1 Kamila Kowale-
wiczow, ,,Ruszaj w Droge” — Katarzyny 1 Macieja Marczewskich, ,,War-
mia Ukryta” — Aleksandra Szelugi, ,,Moja Warmia 1 Moje Mazury” oraz
»Moja Wista” — Piotra Karkoszki.

Zainteresowanie dziennikarzy wzbudzaly tez blogi o literaturze.
Oprécz wspomnianego juz blogu ,,Nowosci Ksigzkowe”, prowadzonego
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przez prof. Bernadette Darska, wyrédznié mozna blog ,Promotorka Czy-
telnictwa” Zuzanny Gajewskiej oraz ,Halo Ksiazki” Hanny Lozowskie;j.
Szczegdlnym blogiem jest ten prowadzony przez Ewe Cywinska —,,Bedac
Mtloda Bibliotekarka”. Koncentrowala sie ona w nim na ksiazkach, w kto-
rych wystepuje motyw bibliotekarki, ale nie tylko. Pisano tez o blogach
kulinarnych: ,Na Szlaku Smaku” Mariusza Kusia czy tym prowadzo-
nym przez Ewe Pe.

Opisywano takze blogi o charakterze katolickim: ,,Katolikos” Piotra
Patejuka 1 ,,W Drodze do Nieba” prowadzone przez Marte 1 Sebastiana
Kaniéw. Blogiem po$§wieconym sprawom lokalnym, w tym wydarzeniom
politycznym 1 spotecznym w Elblagu, ktéry zyskal zainteresowanie dzien-
nikarzy, byl blog Weroniki Wojcik.

Wiekszo$¢ opisywanych przez dziennikarzy blogoéw modowych miata
charakter komercyjny. Byly jednak i takie, ktére przynajmniej na razie
sa tworzone bez koncentracji na biznesowym charakterze takiego przed-
siewziecia. Przykladem moze by¢ blog Anny Tyszki z Koztowa.

Do nietypowych blogbéw, ktorych dzialalno$§é zostata odnotowana
w lokalnej prasie, mozna zaliczy¢ prowadzony przez Claudie Kowalewska —
,Pochlonieta” (2 artykuly). Opisywalta na nim walke z chloniakiem.
Blog stanowil wazne zrédlo informacji 1 wsparcia dla innych oséb wal-
czacych z tym rodzajem raka.

Wspominano tez o innych blogach, zostaly one jednak ostatecznie
zakwalifikowane jako blogi komercyjne (,,Kameralna.com” Doroty Zalepy,
,Kitakar” Karoliny Kity, ,,Pani Jesien”, ,,Ciut Wiecej”) sa one bowiem
podstawowym rodzajem aktywnoéci zawodowej ich tworcow lub natural-
nym przedluzeniem takiej dziatalnosci.

Stosunkowo niewiele publikacji dotyczylo inicjatyw obywatelskich
tworzonych w mediach spotecznoéciowych. Pisano o takich niekomer-
cyjnych stronach facebookowych, jak ten Doroty Bartoszewicz —,,Ocalié
od Zapomnienia” 1 instagramowych, jak ,@ewa_w_ogrodzie” Ewy Kar-
getty-Sowul czy ,@czarneszklo” Pawta Ziotkowskiego. Obiektem zainte-
resowania dziennikarzy byty tez grupy FB, jak nieistniejaca juz grupa
,Kierowcy z Olsztyna na rzecz L.adu Komunikacyjnego” zalozona przez
Zbigniewa Gustka oraz grupa ,Mamuski z Bartoszyc”, cho¢ zwlaszcza ta
ostatnia jest raczej platforma wymiany informacji miedzy cztonkiniami
grupy, niz medium obywatelskim.
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Wsrod projektéw wideo nalezy wyrdznié vlogi prowadzone przez
Szymona Zylinskiego ,Vlog Wyktadowey” i,,Szymon Zylinski” oraz kanal
,Olsztyn Okiem Drona”. Takie projekty, jak ,,Re.tv”, ,/ Telewizja Mazury”
1, Truso” ostatecznie zakwalifikowano jako przedsiewziecia komercyjne.

Wsrod projektow audio, opisywanych przez lokalnych dziennikarzy,
warto z kolei zwréci¢ uwage na ,,Radio SoVo” z Gizycka. Wspominano tez
o0 ,,Polskim Radiu Orzysz”, ktére ostatecznie zakwalifikowano jednak jako
inicjatywe samorzadowa 1 tym samym niespelniajaca zalozen projektu.

Analiza wynikéw kwerendy pozwolita na sformulowanie wniosku,
ze warto dokumentowac inicjatywy medialne podejmowane w sieci przez
obywateli, gdyz maja one charakter efemeryczny — bardzo czesto znikaja,
tak szybko, jak sie pojawiaja. Okazalo sie tez, ze w momencie badania
wiele ze wspominanych w mediach lokalnych projektéw internetowych
jest nieaktywnych.

Metodologia badania

Celem badan byto scharakteryzowanie réznorodnych obywatelskich ini-
cjatyw medialnych na Warmii i Mazurach, funkcjonujacych w przestrzeni
internetowe). W zalozeniach projektu przyjeto, ze podstawe analizy bedzie
stanowito minimum 40 takich projektow. Ostatecznie do badania zakwa-
lifikowano 43 wywiady, a kwalifikacja przebiegata wielotorowo.

Punktem wyjécia do stworzenia listy internetowych mediéw obywa-
telskich, z ktérymi warto sie skontaktowaé, byla analiza wynikéw kwe-
rendy przeprowadzonej z wykorzystaniem wspomnianej juz Bibliografii
Warmii i Mazur. Pozwolila ona na zidentyfikowanie kilku projektow,
ktére wiaczono do korpusu badawczego (,Vlog Wyktadowcey”, ,,Olsztyn
Okiem Drona”, ,,Profesorskie Gadanie”, ,,Nowosci Ksigzkowe — Blog Ber-
nadetty Darskiej”, ,,Halo Ksiazki. Hanna Lozowska”, ,,Blog Anny Tyszki”,
»2Moja Warmia 1 Moje Mazury”, ,,Szalone Walizki”, ,RobiMy Podréze...”,
,Czarne Szk1o”). Z niektérymi twércami zidentyfikowanymi podczas tej
kwerendy nie udalo sie skontaktowaé. Wiele ze wspominanych w mediach
lokalnych projektéow internetowych okazato sie tez, jak juz wspomniano,
nieaktywnych w momencie badania.
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Identyfikacja internetowych mediéw obywatelskich Warmii i Mazur
odbywala sie tez na podstawie:

— wcezesnie] prowadzonych przez czlonkow zespolu badan w zakresie
mediéw obywatelskich;

— kontaktéw pozyskanych w trakcie pracy w lokalnych mediach niektoé-
rych pracownikow zespotu badawczego;

— kwerendy internetowej prowadzonej przez uczestnikow projektu;

— informacji o inicjatywach medialnych przekazywanych przez katalo-
gowanych przedstawicieli mediéw obywatelskich, ktorzy wskazywali
na dzialalno$¢ innych tworcow tego typu;

— osobistych zgloszen przez formularz dostepny na stronie projektu badz
bezposredni kontakt z zespotem projektowym — informacja na temat tej
Inicjatywy byla rozpowszechniana za posrednictwem mediéw lokalnych,
medidow spolecznosciowych 1 stron internetowych Uniwersytetu War-
minsko-Mazurskiego, ,,Wiadomosci Uniwersyteckich”, Radia UWM FM,
ktore jest koncesjonowanym radiem nadajacym w Olsztynie, a takze
przez samych tworcéw medidow obywatelskich, gtéwnie w ich mediach
spotecznos$ciowych.

Do czeéci zidentyfikowanych inicjatyw medialnych nie udalo sie jesz-
cze dotrzec. Jeszcze wiecej nie trafilo na liste — weiqz czekaja na odkry-
cie. Wynika to z faktu, ze Katalog internetowych mediéw obywatelskich
Warmii i Mazur, ktéry mozna eksplorowaé, odwiedzajac strone cmidzo.
uwm.edu.pl, 1 powigzany z nim projekt badawczy maja charakter diu-
gofalowy. Zespdét badawcezy postanowit jednak przeprowadzié¢ analize
zgromadzonego do marca 2023 roku materiatu, by wstepnie scharak-
teryzowac ten wazny, ale rzadko badany obszar aktywnos$ci medialne;.
Jednym z powodow, dla ktorych jest tak rzadko badany, jest wlasnie jego
rizomatyczna, niejednorodna struktura, ktéra bardzo utrudnia selekcje
1 charakterystyke takich mediow. W badanym zbiorze réwniez pojawito
sie bardzo wiele réznych inicjatyw, ktorych z pozoru zdaje sie nic nie
laczyé. To tylko niektére z przyktadow znaczacych réznic miedzy bada-
nymi mediami:

— znaczna cze$¢ z nich jest tworzona indywidualnie, ale zdarzajq sie tez
projekty zespotowe;
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— wiekszo$¢ z nich jest tworzona przez amatordéw, zdarzajq sie jednak
1 prowadzone przez doS§wiadczonych dziennikarzy, ktorzy odeszli
z mediéw tradycyjnych;

— lokalno$c jest dla czesci z tworcow waznym punktem odniesienia, dla
innych za$ zdaje sie nie mie¢ wiekszego znaczenia;

— liczba odbiorcéw tworzonych tresci jest z reguly niewielka, ale niektére
Inicjatywy moga pochwalié sie duza popularnoscia;

— przedsiewziecia te nie sg tworzone dla zysku, ale nie oznacza to, ze czesci
z nich nie udaje sie pozyskaé¢ pewnych érodkéw na prowadzona, dzia-
lalnoéé¢ od reklamodawcow lub sponsorow;

— przedstawiciele takich mediéow sg zaangazowani w tworzenie jednego
lub wielu obywatelskich projektéw medialnych;

— najwieksze wrazenie robi ré6znorodnos$¢ tematyczna — czasami sg to
tematy bardzo niszowe, np. olsztynskie tramwaje czy tzw. powazne gry,
Innym razem zakres tematyczny jest do$¢ szeroki, np. w przypadku
projektu ,,Glosy Warmii 1 Mazur”. Tematy lifestylowe, mozna powie-
dzie¢ ,blahe”, np. moda, przeplatajq sie z powazniejszymi, dotyczacymi
dziedzictwa kulturowego 1 historycznego regionu.

Jest to wiec zbiér bardzo, moze nawet dla niektérych zbyt, eklek-
tyczny. Tym, co go jednak spaja, jest ogromny entuzjazm tworcow mediow
obywatelskich, ktérzy z pobudek pozafinansowych probuja co$ waznego
przekazaé odbiorcom. Warto wiec ich dziataniom przyjrzeé sie blizej.

Podczas prowadzonych analiz zastosowano metody niejednorodne —
zarowno jako$ciowe, jak 1 iloSciowe (Kawalec, 2014). W badaniu tak
heterogenicznego zjawiska, jakim sa media obywatelskie, zdecydowanie
sie na analizy wylacznie ilo$ciowe, a nawet wylacznie jako$ciowe, bytoby
bowiem niewystarczajace.

Podstawe badan stanowily wstepnie ustrukturyzowane wywiady
poglebione?. Gléwne pytania badawcze, ktére towarzyszyly badaczom
podczas ich prowadzenia, byly nastepujace:

1. Jaka jest historia mediéw obywatelskich Warmii i Mazur w Internecie?

2. Jakie sg gléwne zaltozenia ideowe takich projektoéw, motywacje ich
tworcow oraz cele dziatania?

2 Kwestionariusz wywiadu wedlug wstepnie ustrukturyzowanego planu mozna
znalez¢ w aneksie do ksiazki.
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3. Jak te przedsiewziecia funkcjonuja pod wzgledem technicznym, orga-
nizacyjnym oraz finansowym?

4. Kim sq ich twoércy, jakimi zasadami sie kieruja oraz jak ksztaltuja
relacje ze wspétpracownikami i odbiorcami?

5. Z jakimi problemami musza sie borykaé¢ tworcy internetowych mediéw
obywatelskich Warmii 1 Mazur?

Przedstawicieli poszczegdlnych mediéw obywatelskich zapraszano
do studia radiowego na Wydziale Humanistycznym UWM. Zrealizo-
wano tez jedno nagranie wyjazdowe w Elblagu w siedzibie Elblaskiego
Stowarzyszenia Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych. Wywiady nagry-
wano; trwaly od pét godziny do dwéch godzin. Prowadzono je od czerwca
do marca 2023 roku. W sumie badaniu poddano 43 wywiady, ktore prze-
transkrybowano — zajmuja, one 723 stron znormalizowanego maszyno-
pisu. Podczas pisania niektorych rozdzialéw wykorzystano tez dane
dodatkowe, pochodzace na przyktad ze stron internetowych czy profili
w mediach spotecznos$ciowych 1 statystyki. W takim przypadku metodo-
logie ich badania opisano w poszczegoblnych rozdziatach. Badane media

Rysunek 1.2. Doktor Dominika My$lak podczas nagrywania wywiadu
z Julia Gadomska (,Pani Etykieta”)
Zrédlo: archiwum projektu Centrum Monitoringu Internetowego Dziennikarstwa
Obywatelskiego Warmii i Mazur.



Media obywatelskie w ujeciu teoretycznym i metodologicznym 33

obywatelskie byly kategoryzowane ze wzgledu na wiodaca tematyke
1 forme przekazu. Na podstawie prostych zmiennych wyznaczano tez
wskaznik wysycenia lokalnoécia danego projektu?.
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Rozdzial 2

Typologia kanalow udostepniania tresci

Marta Wieckiewicz-Archacka

Uniwersytet Warminsko-Mazurski

Wprowadzenie

ziennikarstwo obywatelskie funkcjonowalo jeszcze zanim powstal

Internet, ale sieé¢ stata sie ,akceleratorem takich inicjatyw”, jak
stwierdzila Urszula Doliwa (2012, s. 83). Bledem byloby utozsamianie
mediéw oddolnych jedynie z przekazem internetowym, ale nie ulega wat-
pliwoéci, ze sie¢ zdominowala te forme aktywnoséci, podobnie jak wiele
innych przestrzeni dziatalnoSci spotecznej czy kulturalnej. Lokalni akty-
wisci od poczatku istnienia Internetu czerpali z jego mozliwos$ci, o czym
Swiadczy chociazby zakres wykorzystania formy Bulletin Board System
w latach 90. XX wieku (Paprzycki, Mitchell, 1996, s. 173). BBS-y stano-
wily elektroniczne tablice ogloszeniowe 1 uzywano ich m.in. do wymiany
informacji miedzy cztonkami lokalnych spoleczno$ci. Za znaczacy nalezy
uznacé fakt, ze globalna sieé, ktéra w zatozeniu miata taczyé najodleglejsze
zakatki §wiata, niemal natychmiast zostala zaadaptowana na potrzeby
wspoélnot lokalnych, a nawet hiperlokalnych. Te ogdlna prawidtowosé
mozna odnie$¢ do wszystkich pojawiajacych sie kolejno form komunikacji
internetowej — czy to grup dyskusyjnych, forow internetowych, blogéw
czy serwiséw spotecznos$ciowych.

Dynamiczny rozwé) mediéw oddolnych w Internecie, jaki naste-
puje od poczatku XX wieku, nalezy taczy¢ z rozwojem nurtu Web 2.0,
dzieki ktéoremu komunikacja jednokierunkowa zostala zastapiona przez
wszechobecna interaktywnos$é, a Internet stal sie narzedziem komu-
nikacji dostepnym dla wszystkich. Jeden z przejawéw realizacji idei
Web 2.0 stanowito powstanie blogéw oraz tatwych w obstudze systemow
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zarzadzania trescia, pozwalajacych laikom na tworzenie stron inter-
netowych. Drugorzedne staly sie kompetencje programistyczne, ktore
wczeéniej byly niezbedne, by publikowaé w sieci, internauci mogli wiec
bez przeszkéd udostepniaé swoja tworczosé online (zob. O’Reilly, 2005).
Proces oddawania Internetu w rece uzytkownikow stal sie przedmiotem
zainteresowania naukowcow i ozywionych dyskusji publicystow, ktorzy
wypowiadali sie (niejednokrotnie bardzo krytycznie) na temat jakosci
tworczosci udostepnianej online 1 wartosci dziatan internautéw (Keen,
2007; Scholz, 2010). Niezaleznie od krytycznych opinii rozwdj intuicyj-
nych w obstudze narzedzi komunikacji stat sie czynnikiem wyzwala-
jacym tworcza aktywnosé — réwniez dotyczaca, lokalnych spotecznosci.

Tworcy mediow oddolnych podazaja za kierunkiem ewolucji sieci,
poszukujac coraz skuteczniejszych narzedzi udostepniania tresci. Dzi$
dominujace znaczenie w komunikacji online maja platformy 1 aplikacje
spotecznoéciowe. Jak napisat badacz regionalizmu 2.0 Krzysztof Wasilew-
ski (2022, s. 5): ,,Cyfrowi regionaliSci, bo tak ich mozna okreéli¢, na state
wpisali sie juz w krajobraz uzytkownikéw platform spolecznoSciowych”,
wérod wielu tematéw podejmowanych przez internautéw w mediach spo-
lecznosciowych znajduja, sie wiec réwniez te dotyczace regionu, miasta,
wsi, a nawet konkretnej ulicy czy szkoty.

Stan badan

Problem wspotczesnego regionalizmu w monografii taczy sie z zagadnie-
niem Internetu jako przestrzeni funkcjonowania mediéw oddolnych, prze-
cinajq sie tu wiec rozne plaszczyzny badawcze. Nalezy odnotowaé wzrost
zainteresowania badaczy 1 publicystow tematyka regionalizmu. Zdaniem
Krzysztofa Wasilewskiego (2022, s. 15) mozna méwic o ,,swoistym renesan-
sie zainteresowania tym zagadnieniem w Polsce 1 nie tylko, wynikajacym
po czeéci z rozbudzenia grupowych tozsamosci, po czesci zas z poszukiwa-
nia rozwigzania probleméw wspodlczesnej demokracji w upodmiotowieniu
lokalnosci”. Krzysztof Wasilewski (2021, s. 113) podkresla, ze wysoki
poziom fascynacji globalizacja kultury zaczat spadaé na przelomie wiekéw
XX 1 XXI, a rozpoczeta sie wowczas tendencja podkreslania znaczenia
lokalnosci. Regionalizm jest ukazywany przez badaczy z perspektywy
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kulturoznawczej czy socjologicznej (Kwilecki, 1992; Kowalczyk, 2016),
zjawisko, ktore Krzysztof Wasilewski okresla mianem regionalizmu 2.0,
moze by¢ jednak zbadane na gruncie interdyscyplinarnym i polaczenie
punktéw widzenia badaczy reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe
wydaje sie efektywnym rozwigzaniem.

Kwestie zwiazane z mediami oddolnymi szeroko omawia w swo-
ich publikacjach Urszula Doliwa, ktéra zaréwno dokonuje klasyfikacji
dziennikarstwa oddolnego (Doliwa, 2012), jak 1 szczegbétowo zajmuje sie
np. radiem spoltecznym, wskazujac na jego odrebnos$é¢ od sektora publicz-
nego 1 komercyjnego (Doliwa, 2016). Klasyfikujac dziennikarstwo oby-
watelskie, Doliwa (2012, s. 84-96) wymienia cztery jego typy:

— dziennikarstwo obywatelskie oparte na dzialaniach spotecznosci nie-
wirtualnych;

— dziennikarstwo obywatelskie oparte na mediach obywatelskich online,
tworzonych przez spolecznosci wirtualne;

— dziennikarstwo obywatelskie dzialajace na platformach tworzonych
przez media komercyjne;

— dziennikarstwo obywatelskie dziatajace na platformach publicznych.

Wspomniany watek odrebnosci mediéw oddolnych, ich odmiennosci
od mediow publicznych czy komercyjnych, ma w monografii istotne zna-
czenie, poniewaz Katalog internetowych mediow obywatelskich Warmii
i Mazur byl tworzony na podstawie zasady, ze uwzgledniana jest tu
dzialalno$é medialna, ktora nie jest podstawa utrzymania tworcow,
co podkresla Urszula Doliwa (zob. wiecej rozdzial 1. Media obywatelskie
w ujeciu teoretycznym i metodologicznym).

Na tle prac dotyczacych internetowych mediéw lokalnych czy hiper-
lokalnych niewatpliwie wyréznia sie monografia Krzysztofa Wasilew-
skiego (2022) Regionalizm 2.0. Media hiperlokalne i mate ojczyzny oraz
opracowanie Media hiperlokalne i regionalizm 2.0 tego samego autora
(Wasilewski, 2021). Wasilewskil wymienia dwa etapy rozwoju mediéw
hiperlokalnych w Internecie, powiazane z powstawaniem kolejnych
narzedzi komunikacji internetowe]j. Pierwszy etap stanowito pojawienie
sie stron internetowych 1 blogéw, natomiast drugi etap jest definiowany
przez rozwo6j] mediow spoleczno$ciowych. Badacz podkresla zwlaszcza
role serwiséw spotecznosciowych, ktére jego zdaniem dobrze odpowia-
daja charakterowi mediéw hiperlokalnych (Wasilewski, 2022, s. 48, 49).
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Michat Kaczmarczyk (2010) natomiast stwierdza, ze model dziennikar-
stwa obywatelskiego jest najpeiniej realizowany ,,w mediach interneto-
wych funkecjonujacych na poziomie lokalnym” i dodaje:

Mozna by nawet zaryzykowac teze, ze nie ma mediéw obywatelskich w pel-
nym znaczeniu tego terminu poza mediami lokalnymi, a zatem takimi, ktére
sa adresowane do jednej lub wiecej, ale bardzo bliskich sobie spotecznosci,
a ich tres¢ najblizsza jest zyciu biezacemu, przesztosci 1 wspoétczesnosci ludzi
tworzacych te spotecznosci, pozostajacych w szczegdlnego rodzaju wiezi (s. 62).

Teza przedstawiona przez badacza moze budzié zastrzezenia, nato-
miast nie ma watpliwoéci, ze narzedzia komunikacji internetowej pozwa-
laja realizowaé cele mediéw oddolnych w wymiarze lokalnym.

Temat wykorzystania réznorodnych kanatéw udostepniania tresci
przez cztonkéw lokalnych spotecznoéci stanowi problem badawczy tylez
interesujacy, co zlozony. Katalog internetowych mediow obywatelskich
Warmii i Mazur stanowi zbiér mediow zréznicowanych pod wzgledem
formy 1 treséci. Sa wérdod nich profile w serwisach spolecznosciowych,
blogi czy lokalne serwisy internetowe, a ta wielorako$¢ form wigze sie
z konieczno$cig ich zdefiniowania i scharakteryzowania.

Blog, nazywany réwniez dziennikiem internetowym, stanowi forme
wymykajaca sie tradycyjnym klasyfikacjom znanym badaczom genolo-
gii dziennikarskiej czy literackiej. Jego hybrydyczny ksztatt stanowi
przedmiot badan komparatystycznych, podkreslajacych zwiazki blogu
z pamietnikami, dziennikami, a nawet staropolskimi sylwami (Olcon,
2003; Ogonowska, 2006; Gumkowska, 2009; Maryl, 2013). Blog stanowi
jednoczes$nie gatunek, ktéry w ostatnich latach podlegat i weiaz podlega
ewolucji w zwigzku z ekspansja serwiséw spotecznosciowych. Wyrdznia
sie kilka okreséw rozwoju blogosfery (Wieckiewicz-Archacka, 2019):

— pionierski etap tworzenia blogéw rozproszonych;

— czas budowania niekomercyjnych platform blogowych;

— okres powstawania komercyjnych platform blogowych 1 profesjonalizacji
blogosfery.

Istotne w przypadku badan przedstawionych w tym rozdziale bedzie
réwniez pojecie ,,media spotecznoSciowe”. Andreas Kaplan i Michael Haen-
lein (2010) definiuja media spotecznoSciowe jako grupe internetowych
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aplikacji tworzonych w odwotaniu do ideologicznych i technologicznych
zatozen Web 2.0, ktére pozwalaja na tworzenie 1 wymiane tresci tworzo-
nych przez uzytkownikéw. Postrzegajac media spolecznoSciowe jako kate-
gorie ogbdlna, badacze wyrbzniaja w jej obrebie: wspdlne projekty, blogi,
spotecznos$ci udostepniania 1 wymiany tresci, serwisy spolecznosciowe,
wirtualne gry 1 wirtualne Swiaty. Serwis spolecznosciowy, definiujac
dalej za Kaplanem i1 Haenleinem (2010, s. 61-64), jest aplikacja pozwala-
jaca uzytkownikom na laczenie sie przez tworzenie profili zawierajacych
informacje osobiste, umozliwiajaca zapraszanie przyjaciét 1 znajomych,
by mie¢ réwniez dostep do ich profili. Profile zawieraja tresci w formie
tekstu, zdjeé, a takze w formie audio czy wideo. Do najpopularniejszych
serwisOw spotecznoséciowych nalezy Facebook, o ktorym Krzysztof Wasi-
lewski (2022, s. 49) pisze, ze serwis ten stanowi podstawe dziatania wielu
sregionalistycznych mediow hiperlokalnych” ze wzgledu na korzystne
dla tego rodzaju inicjatyw potaczenie indywidualizmu 1 wspdlnotowosci.

Metodologia i rezultaty badania

Na material badawczy wykorzystany w celu okres§lenia, z jakich kana-
16w udostepniania tresci korzystaja tworcy, ktorych dziatalnosé skla-
syfikowano w Katalogu internetowych mediéw obywatelskich Warmii
i Mazur, zlozyly sie 43 ustrukturyzowane wywiady poglebione. Pierwsze
pytania, jakie zadawano respondentom, dotyczyly historii ich dziatalno-
$ci internetowej: ,,0d kiedy dziata Twoje medium (data, okoliczno$ci)?”,
,,Co bylo inspiracja do podjecia dziatan?”, ,Wskaz najwazniejsze momenty
przetomowe w historii Twojego projektu”. Sposéb sformutowania pytan
mial poméc w skierowaniu uwagi tworcow na jeden rodzaj ich dziatal-
nosci. Bylo to istotne, poniewaz niektérzy respondenci prowadza réwno-
legle kilka projektow, czesto zblizonych tematycznie (a jednak odmien-
nych) lub tworza kolejne inicjatywy internetowe na bazie zamknietych
wezesénie] serwiséw internetowych czy blogow. Skierowanie toku roz-
mowy na jedno, wybrane medium bylo niekiedy trudnym zadaniem
ze wzgledu na wielorako$é¢ aktywnosci podejmowanych przez respondentéw.
Dziatanie to bylo jednak konieczne, by wywiad byl prowadzony w sposéb
mozliwie precyzyjny. Jedno z kolejnych pytan dotyczylo tego, z jakich
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platform korzystaja tworcy. Zadanie tego pytania stwarzato mozliwo§é

jednoznacznego okres§lenia, ktéore medium ma charakter podstawowy,

a ktore kanaly komunikacji sa wykorzystywane jako dodatkowe,

np. respondenci okreslali, ze ich podstawowym medium jest blog, ale

w celu promocji dzialalno$ci blogowej wykorzystuja kanaly na Instagra-

mie 1 Facebooku. W zwiazku z tym w badaniu wprowadzono podzial na

medium podstawowe oraz uzupelniajace kanaly udostepniania tresci
powiazane z medium podstawowym.

W przypadku wywiadéw z osobami, ktore realizuja kilka réwnorzed-
nych projektéow, badacze tworzyli odrebne wpisy w katalogu (np. ,,Jadena-
rowerze.pl” 1 ,Warmia Bike” Roberta Hejduka). Zanim przeprowadzono
analize, zweryfikowano dane podawane przez respondentéw, zdarzato
sie bowiem, ze na pytanie o platformy wykorzystywane w swojej dzia-
lalnosci wskazywali na osobiste profile w mediach spolecznosciowych,
niezwiazane z tworzonymi mediami oddolnymi. Niekiedy réwniez respon-
denci omytkowo klasyfikowali strony internetowe czy kanaly w mediach
spotecznosciowych jako blogi.

Podstawowym celem badania jest okre§lenie, z jakich kanatéw udo-
stepniania treéci korzystaja twoércy, ktérych dziatalnoéé sklasyfiko-
wano w Katalogu internetowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur.
Do celéw szczegdlowych powigzanych z celem podstawowym mozna zali-
czy¢ m.in. nastepujace zamierzenia badawcze:

— wskazanie, jakie kanaly udostepniania tresci respondenci podaja jako
medium podstawowe;

— sprecyzowanie, ilu tworcow korzysta jedynie z medium podstawowego,
a ilu z uzupelniajacych kanatéw komunikacji powiazanych z medium
podstawowym.

Tak postawione cele badawcze moga zostac zrealizowane dzieki anali-
zie 1lo$ciowej. Realizacja celow badawczych jest istotna, poniewaz pozwala
na okreslenie, jakie narzedzia udostepniania tresci internetowi tworcy
uwazaja, za najlepiej dostosowane do potrzeb ich oddolnej dziatalnosci.
Dzieki przedstawionemu badaniu mozliwe jest wskazanie, ilu tworcow
koncentruje sie na blogowaniu, a ilu odkrywa stosunkowo nowa, jeszcze
przestrzen komunikacyjng TikToka, ilu konsekwentnie rozwija lokalny
serwis internetowy, a 1lu korzysta z mozliwos$ci cross-mediéw, prowadzac
kanaly w wielu serwisach spoleczno$ciowych.
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Przedstawienie rezultatow badan nalezy rozpoczaé¢ od podania
informacji, jakie kanaty udostepniania tresci odgrywaty w dziatalno-
$ci respondentow gléwna role, byly wiec przez nich wskazywane jako
medium podstawowe. Trzeba nadmienié, ze wszystkie blogi scharakte-
ryzowano tacznie (kategoria ,blog”), bez wymieniania poszczegdlnych
platform blogowych, z jakich korzystali twoércy. Podobnie uczyniono z ser-
wisami udostepniania podcastéw, tzn. podcasty zakwalifikowano do kate-
gorii ,,serwis udostepniania podcastéw” — bez wyrdzniania, z jakiego
serwisu podcastowego korzystali tworcy. Bylo to konieczne ze wzgledu
na réznorodnoéé platform podcastowych wykorzystywanych przez respon-
dentéw (Spotify, Apple Podcast, Spreaker).

Tabela 2.1. Kanaly udostepniania tresci wskazywane przez tworcow z Katalogu inter-
netowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur jako medium podstawowe

Medium podstawowe Liczba wskazan
Blog 15
Facebook 12
YouTube 6
Instagram 3
Strona internetowa 3
Serwis udostepniania podcastéw 2
Newsletter 1
TikTok 1

Z .
Zrbdto: opracowanie wlasne.

Analiza iloSciowa dotyczaca narzedzi najcze$ciej] wykorzystywanych
przez tworcow mediéw obywatelskich z regionu Warmii 1 Mazur dowodzi,
ze jako medium podstawowe najcze$ciej wskazywany jest blog. Niemal
réwnie chetnie w funkeji medium podstawowego respondenci wykorzy-
stuja serwis spotecznosciowy Facebook. Tworcy internetowi najczescie)
prowadza, na Facebooku fanpage, ale w przypadku czterech z dwunastu
projektéw korzystano z formy grupy na Facebooku. Pewna ciekawostka
w Katalogu internetowych mediow obywatelskich Warmii i1 Mazur jest
forma newslettera. Internauci, wchodzac na podang strone internetowa,
moga, wpisaé swdj adres e-mail, aby otrzymywaé informacje o lokalnych
wydarzeniach raz w tygodniu (,,Olsztyn. W Skrocie”).
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W badaniu okres§lono réwniez, w ilu projektach autorzy skupiaja sie
wylacznie na medium podstawowym oraz w jakim stopniu korzystaja
z uzupelniajacych kanaléw udostepniania tresci.

[ funkcjonowanie jedynie medium podstawowego
[ wykorzystywanie dodatkowych kanatéw udostepniania tresci

Rysunek 2.1. Medium podstawowe 1 dodatkowe kanaty udostepniania tresci
w dziatalnoSci tworeow z Katalogu Internetowych
mediéw obywatelskich Warmii i Mazur
Zrédto: badania wlasne.

Zdecydowana wiekszo$é tworcoéw z Katalogu internetowych mediéw
obywatelskich Warmii i Mazur nie ogranicza sie do medium podstawo-
wego. Nie nalezy jednak owego ograniczenia postrzegaé jako uchybienia
w dziatalnoSci, poniewaz skupienie uwagi na jednym kanale udostepnia-
nia treéci jest jedyna mozliwoécig dostepna wielu respondentom, ktorzy
brak czasu wskazywali w wywiadach jako podstawowa trudno$¢ w pro-
wadzeniu dzialalnoéci obywatelskiej w Internecie.

Jak wspomniano, az 67% respondentéw korzysta z przynajmniej
jednego dodatkowego kanatu udostepniania treéci. Podczas wywiadu
respondenci mogli wskaza¢ dowolna liczbe kanatéw udostepniania tresci,
a czesto wiadomoéci podawane na ten temat podczas wywiadu uzupel-
niali, wysylajac kolejne linki juz po zakonczeniu rozmowy. Jak wynika
z badan, w grupie respondentéw, ktorzy wskazali, ze korzystaja z dodat-
kowych kanaléw udostepniania tresci, istnieje duze zrdznicowanie.
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Jedenastu tworcow korzysta z jednego dodatkowego kanatu udostepnia-
nia tresci, siedmiu — z dwoéch dodatkowych kanatéw udostepniania tresci,
ale pojedynczy respondenci wskazywali, ze korzystaja az z sze$ciu lub
siedmiu dodatkowych kanatéw udostepniania tresci (rekordzistami oka-
zali sie tworcy blogu ,,Szalone Walizki”). Znaczaca liczba dodatkowych
kanatéw udostepniania tresci sygnalizuje dazenie autoréw do profesjo-
nalizacji dzialalnoS$ci internetowe;.

Dzieki analizie ilo$ciowej wykazano, ze wsrod mediow podstawowych
prym wiodly blogi 1 Facebook, natomiast wéréd dodatkowych kanaléw
udostepniania treSci dominuje Facebook 1 Instagram, a na dalszych
miejscach znalazly sie m.in. serwis YouTube 1 serwisy udostepniania
podcastéw.

Tabela 2.2. Dodatkowe kanaly udostepniania treSci wykorzystywane przez tworcow
z Katalogu internetowych mediéw obywatelskich Warmii i Mazur

Dodatkowe kanaty udostepniania tresci Liczba wskazan
Facebook 25
Instagram 16
YouTube 9
Serwis udostepniania podcastow 5
Strona internetowa 4
Tik Tok 3
Twitter 2
Inne 2

Zrédlo: badania wlasne.

W przedstawionym zestawieniu nie pojawiaja sie blogi. O ile pelnia
one istotna funkcje jako media dominujace, o tyle nie sa wykorzystywane
jako dodatkowe kanaty udostepniania treéci. Wynika to z charakteru
bloga, ktory stuzy gltéwnie prezentacji tresci opracowanych przez autora.
Odpowiednimi narzedziami stuzacymi promocji tych tresci sa natomiast
profile w mediach spotecznosciowych — czy to na popularnym Facebooku,
czy na stawiajacym na komunikacje wizerunkowa Instagramie.
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Dyskusja

Warto zestawi¢ dane ilo$ciowe dotyczace kanalow udostepniania tresci
wykorzystywanych przez autoréw, ktérych dziatalnoéé sklasyfikowano
w Katalogu internetowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur, z wyni-
kami badan Krzysztofa Wasilewskiego przedstawionymi w ksiazce Regio-
nalizm 2.0. Media hiperlokalne i mate ojczyzny. Z jego analiz wynika,
ze cyfrowi regionali$ci tworza, 1 udostepniaja, tresci, korzystajac przede
wszystkim z serwisu spotecznos$ciowego Facebook, tymczasem zawartosc
Katalogu internetowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur jest bar-
dziej zréznicowana. Zrédto tej roznicy tkwi w metodologii prowadzenia
badania. Jak nadmienia Wasilewski (2022, s. 79): ,,Wskazanie niemal
przez wszystkich respondentow Facebooka jako podstawowej platformy
do prowadzenia dziatalno$ci regionalistycznej moglo wynikaé z faktu,
ze wiekszo$¢ adresow e-mail, na ktére przestano ankiete, zaczerpnieto
wlasnie z tego serwisu”. Czynnikiem wprowadzajacym znaczace rdznice
jest wiec sposob doboru materiatéw zrédtowych. Poszukiwanie responden-
tow za posrednictwem Facebooka sprawilo, ze zglaszaly sie do badacza
osoby dziatajace gtéwnie z wykorzystaniem tego medium. W przypadku
Katalogu internetowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur proces
wyszukiwania materialéw badawczych nie byt zawezony do jednego rodzaju
kanatu udostepniania tresci (zob. wiecej rozdzial 1. Media obywatelskie
w ujeciu teoretycznym i metodologicznym,).

W przedstawionym w tym rozdziale badaniu wprowadzono podzial na
media podstawowe 1 uzupeiniajace kanaty udostepniania tresci powia-
zane z medium podstawowym. Wsréd mediéw podstawowych dominuja
blogi oraz serwis spolecznosciowy Facebook. Wysoki wynik najpopu-
larniejsze) platformy spolecznos$ciowej nie budzi zdziwienia, a stanowi
potwierdzenie obserwacji, iz jest to narzedzie latwo dostepne, intuicyjne
w obsludze, pozwalajace dotrzeé do licznej grupy odbiorcéw, umozliwia-
jace publikowanie tresci réznorodnych pod wzgledem formy, a takze
informowanie o wydarzeniach, tworzenie grup itd. Tymczasem szeroki
zakres wykorzystania blogow moze wywolywac zaskoczenie. Mowa tu
bowiem o narzedziu komunikacji sieciowej, ktorego popularno$é znacz-
nie zmniejszyla sie w ostatnich latach. Spadek zainteresowania dzien-
nikami internetowymi stat sie powodem zamykania kolejnych platform
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blogowych. Wykorzystanie bloga jako podstawowego kanalu komuni-
kacji internetowej przez wielu tworcow mediéw obywatelskich wynika
z kilku przyczyn. Cze$¢ z nich, np. darmowo$¢ czy intuicyjnosé obstugi,
traci obecnie na znaczeniu, poniewaz tymi samymi zaletami cechuje sie
wykorzystanie platform spotecznos$ciowych. W przypadku bloga istotny
wydaje sie natomiast aspekt swobody tworcow. Aktywnoéé w mediach
spoleczno$ciowych oznacza poddanie sie algorytmom kierujacym funk-
cjonowaniem serwisoéw spoteczno$ciowych, natomiast w przypadku blogo-
wania swoboda autora jest wieksza. W blogach sa akceptowalne réwniez
dtuzsze wpisy, ktore dla uzytkownikéw social mediéw sa TLTR (too long
to read, tzn. zbyt dlugie, zeby je czytac). Nie bez znaczenia jest rowniez
data powstania danego medium. Autorzy, ktérzy swoja internetowa, dzia-
lalno$é rozpoczynali w pierwszej dekadzie XXI wieku, wybierali blogi
jako podstawowy kanat komunikacji, poniewaz bylo to zgodne z 6wcze-
snymi trendami internetowymi.

Wsréd uzupelniajacych kanatéw udostepniania tresci powigzanych
z medium podstawowym dominujg platformy spotecznosciowe Facebook
1 Instagram. Sg to narzedzia komunikacji, ktére pozwalaja tworcom
na prowadzenie skutecznej promocji ich dziatalno$ci, np. w przypadku
bloga ,,OlsztynskieTramwaje.pl” dziennik internetowy stanowi medium
podstawowe, natomiast funkeja, profili na Facebooku i Instagramie jest
utrzymywanie kontaktu ze spotecznoécia i promowanie nowych wpi-
sow. Jednocze$nie warto zwroci¢ uwage, ze wykorzystywanie réznych
kanalow udostepniania tresci pozwala skutecznie korzystac¢ z poten-
cjatu crossmediéw czy tez transmedidéw, co polega na publikowaniu tresci
za posrednictwem réznych kanatéw komunikacji, tak aby wzajemnie sie
one dopelnialy. Henry Jenkins (2007) okresla to zjawisko jako transme-
dia storytelling, a wiec transmedialne opowiadanie historii. Mowa tu
zarowno o zjawisku kulturowym, jak i marketingowym. Tworcy, ktorzy
podazaja w kierunku profesjonalizacji dziatalnoéci, staraja sie wyko-
rzystywacé coraz to nowsze kanaly udostepniania tresci, aby podazacé za
aktualnymi trendami w marketingu internetowym.

Warto réwniez zwréoci¢ uwage na kwestie wyrédzniania mediéw domi-
nujacych 1 uzupetniajacych kanatéw udostepniania tresci. W przypadku
wielu badanych projektéw podzial ten byt oczywisty, niektérzy respon-
denci mieli jednak trudno§é w okres$leniu, ktére media sa dominujace.
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Wynika to z udostepniania tych samych lub podobnych tresci jednocze-
énie na wielu platformach, przez co ich rola zaczyna by¢ réwnowazna.
Podzial na medium dominujace 1 uzupelniajace jest najbardziej oczywisty
w przypadku projektow, ktore rozpoczety sie od jednej formy, np. od pro-
wadzenia bloga, 1 nastepnie dodawane byly uzupelniajace kanaly udo-
stepniania tresci, takie jak profil na Facebooku czy Instagramie.
W przypadku dziatan z zatozenia wieloplatformowych lub takich, ktére
w miare uplywu czasu staty sie wieloplatformowe, taczy sie z watpliwo-
Sciami dotyczacymi ustalenia hierarchii waznosci medidow.

Podsumowanie

Katalog internetowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur badano
w momencie, gdy liczyt 43 wpisy. Zespdét badawezy stawia sobie za cel
systematyczne rozwijanie zestawienia, a zglaszanie sie kolejnych twor-
cow, ktorzy chea, by ich dziatalnoéé znalazta sie w katalogu, stanowi
dobra, prognoze na przyszto$é i1 pokazuje potencjal tkwiacy w projekcie.
Pojawianie sie nowych wpiséw w katalogu sprawi jednocze$nie, ze zaist-
nieje potrzeba aktualizacji wynikéw badan. Nalezy podkreslié, ze zesp6t
badawczy analizowal materiaty zgromadzone do marca 2023 roku, ale
po tym terminie material badawczy caly czas sie zmienial. Twoércy rezy-
gnowali z prowadzenia jednego kanatu komunikacji, by méc poswiecic
wiece] czasu innemu kanalowi (np. pozostawienie blogowania na rzecz
wiekszej aktywnos$ci w mediach spotecznosciowych), eksperymentowali
z platformami sluzacymi do udostepniania podcastéw, zaczeli czeSciej
wykorzystywac zyskujaca popularno$é aplikacje spotecznosciowa TikTok.
Badanie powtérzone po roku datoby wiec zupelnie inny obraz mediéw,
z jakich korzystaja tworcy. Mozna przypuszczaé, ze coraz wieksza role
beda odgrywaty w dziatalnosci autoréw mediéw oddolnych platformy
podcastowe oraz TikTok.

Badania zasobéw Katalogu internetowych mediow obywatelskich
Warmii i Mazur niosly wiele wyzwan wynikajacych z dynamicznego
rozwoju sieci oraz heterogeniczno$ci wystepujacych tu form przekazu.
Wiele badanych mediow charakteryzuje sie genologiczna niejednoznacz-
nos$cia, co przejawia sie chociazby w taczeniu sie formy bloga 1 wortalu
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(tematycznego serwisu internetowego), a skutkuje nastepnie trudno-
Sciami w ich identyfikacji 1 klasyfikacji.

Przedstawione wyniki badan potwierdzity popularno$é Facebooka, ale
przyniosty tez zaskakujace wnioski na temat zywotnosci blogow. Tworcy
mediéw oddolnych coraz czesciej wykorzystuja nowe narzedzia komuni-
kacji internetowej (np. TikTok), ale jednoczeénie przywigzani sa do form
uznawanych juz dzi§ za tradycyjne, takich jak dzienniki internetowe.
Pomimo trudnosci wiazacych sie z gromadzeniem i klasyfikacja materia-
low zrédiowych, nalezy podkresli¢ role katalogowania dorobku tworcow
mediéw oddolnych, ktory czesto ma charakter efemeryczny. Nie mamy
dzi$ dostepu do wielu blogéw 1 serwiséw internetowych, ktore zamknieto
kilka lat temu. Za kolejnych kilka lat prawdopodobnie nie beda istnialy
niektore media analizowane w tej monografii. Warto wiec rozwazy¢
dziatanie idace dalej niz samo katalogowanie: byltoby to archiwizowa-
nie zasobow — postulowane, ale tez realizowane przez wielu badaczy
w Polsce 1 na §wiecie (Briigger, Schroeder, 2017; Konopa, 2020; Wilkow-
ski, 2021; Gomes, 2022).
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Rozdzial 3

Tematyka skatalogowanych
mediow obywatelskich Warmii i Mazur

Maria Rotkowska

Uniwersytet Warminsko-Mazurski

Wstep

rofile, strony 1 blogi po$wiecone Warmii 1 Mazurom sa — jak pisze
Krzysztof Wasilewski (2022, s. 66, 67) — pewnym fenomenem wyroz-
niajacym sie na tle innych regionéw. Dzieje sie tak z dwdoch powoddéw:
po pierwsze funkcjonuje pokazna grupa amatorskich projektéw koncen-
trujacych sie na dziejach, kulturze i przyrodzie tego regionu, a po drugie
wérod pozostatych projektéow regionalistycznych ich cechg dystynktywna,
jest rosnacy profesjonalizm 1 systematyczno$é w publikowaniu materiatéw.
Media obywatelskie Warmii 1 Mazur staty sie przedmiotem bada-
nia w ramach projektu kierowanego przez dr hab. Urszule Doliwe,
prof. UWM w Instytucie Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spoteczne;j
w Olsztynie. W ramach projektu powstal, wcigz rozwijany, Katalog inter-
netowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur, w ktérym od czerwca
2021 roku do marca 2023 roku zespél badawczy zgromadzil wywiady
z tworcami 1 informacje o 43 tego rodzaju mediach (zob. wiecej rozdziat 1).
Dwa ze skatalogowanych mediéw zostaly juz przedstawione w publika-
cjach medioznawczych — Malgorzata Losiewicz (2015a, s. 207-229) pisata
o telewizji obywatelskiej w Elblagu prowadzonej przez Elblaskie Stowa-
rzyszenie Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych (ESWIP), a Krzysztof
Wasilewski (2022, s. 104-111) o profilu na Facebooku ,,Mityczna Stolica
Mazur Etk/ Lyck”.
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Jak pisze Urszula Doliwa w rozdziale 1, media obywatelskie maja
nieprecyzyjne ramy definicyjne, gdyz ich natura jest nieostra i rizoma-
tyczna (zob. wiecej rozdz. 1). Podczas ich omawiania nie sposéb pominaé
tak istotnych czynnikéw, jak tworcy czy tematyka, gdyz zasieg oddzia-
lywania tych mediéw jest wyznaczany przede wszystkim przez tresé
(Wasilewski, 2022, s. 54). Z kolei tre$é, a wiec tematyka, wymyka sie
prostym klasyfikacjom (Wasilewski, 2022, s. 54), gdyz — tak jak pre-
zentujace ja media — jest nieostra, czesto przechodzi ptynnie z jednego
tematu w drugi. Zakresy tematyczne tych mediow wielokrotnie lacza sie
ze soba, trudno jest je kategorycznie rozgraniczyc.

Wszystkie sposrod 43 zamieszczonych w katalogu do marca 2023 roku
mediow obywatelskich Warmii 1 Mazur podzieli¢ mozna na szeS$¢ grup
tematycznych. Zostana one przedstawione 1 omowione w kolejnosci odpo-
wiadajacej ich liczebnosci. Nalezy przy tym pamietaé, ze podzial tema-
tyczny analizowanych mediéw — podobnie jak ich definicja i charak-
ter — jest do§¢ nieostry 1 plynny. W przypadku wiekszosci mediéw ich
glowna tematyka nie wyklucza poruszania innych tresci, czesto sami
tworcy podawali nie jeden, ale dwa lub wiecej zakreséw tematycznych,
przyporzadkowano je zatem do wyodrebnionych grup ze wzgledu na ich
dominujacy temat.

Tematyka mediow
Lifestyle

Najwiece) zamieszczonych w katalogu mediéw, bo az trzynadcie, porusza
tematyke lifestylowa. Najbardziej popularnym w tej grupie tematem sa,
podréze — zwiedzanie réznych miejsc za pomoca ré6znych §rodkéw trans-
portu. O podrézowaniu po Polsce, Europie 1 calym §wiecie traktuja dwa
blogi poSwiecone podrézom, prowadzone przez dwa malzenstwa — sa to:
»Szalone Walizki” Doroty 1 Jarostawa Kowalskich (od 2016 roku) oraz
,RobiMy Podréze” Malgorzaty 1 Kamila Kowalewiczéw (od 2012 roku).
Kowalscy pisza, ze pokazuja §wiat z perspektywy czterech zywiolow:
wody, ziemi, powietrza i... podniebienia, a ich blog Jason Hunt (2018
1 2020) okreslit jako ,wschodzaca gwiazda blogosfery” w rankingu naj-
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bardziej wptywowych blogeréw w latach 2017-2020 (,,Szalone Walizki”,
2016). Blog zawiera nastepujace zaktadki tematyczne: Swiat, Zwiedzamy
Polske, Kuchnia, Nurkowanie, Film & foto, Poradniki, Podcasty. Przykla-
dowo wpisy z 2023 roku dotycza tak réznorodnych geograficznie miejsc,
jak: Malediwy, Wietnam, brazylijski Salvador de Bahia, ale 1 Ryn oraz
Dom Mendelsohna w Olsztynie.

Malzenstwo Kowalewiczéw natomiast na swym blogu przedstawia
sie nastepujaco:

Przemierzamy $wiat na dwéch nogach (Goha) 1 czterech kotach (Kamil).
Podréze to nasza pasja i ta pasja chcemy zarazac czytelnikow. Pokazujemy,
ze niepelnosprawno$é nie przeszkadza w zdobywaniu §wiata i1 realizacji
marzen. Na naszym blogu dzielimy sie przezyciami, do$§wiadczeniem
1 informacjami praktycznymi (,RobiMy Podréze...” 2012).

Proponowane przez nich zaktadki tematyczne to: Opowiesci z podrozy,
Przewodniki, Poradniki, Kraje, Hotele dla ON (0s6b niepelnosprawnych),
Firmy, Podcast, Wspélpraca, Kontakt. Przykladowo wpisy z 2023 roku
informuja o: Pekinie, Wenecji 1 San Marino, parku narodowym Durmitor
1 monasterze Ostrog w Czarnogorze oraz Zabkowicach Slaskich i pomy-
stach na dlugi weekend w Polsce. Z oboma blogami zwiazane sa takze
podcasty o tematyce podrézniczej.

Temat podrézowania, ale na rowerze 1 po terenie Warmii 1 Mazur,
poruszaja dwa inne media zamieszczone w katalogu. Pierwszym z nich
jest blog Jakuba Hajduka ,,Jadenarowerze.pl”, ktéry powstal w 2019 roku.
Oproécz przedstawienia tras rowerowych Warmii 1 Mazur, zawiera takze
porady rowerowe dla mitoénikéw dwéch koétek. Autor bloga w przeprowa-
dzonym z nim wywiadzie zwraca tez uwage na obecne na blogu cieka-
wostki zwigzane z regionem, nowinki techniczne dla rowerzystow oraz
zaktadki: Hall of fame, w ktorej przedstawia osoby odnoszace sukcesy
w sporcie, 1 Moja Warmia, ktéra uwaza za gléwny ,trzon” bloga (,,Jadena-
rowerze.pl”). W zaktadce Moja Warmia od poczatku 2023 roku prezentuje
nastepujace wpisy: Do Dobrego Miasta na kawe — ,,Warmia Caffe”, Petla
wokot jeziora Wadag, Brevet 400 — maraton rowerowy Warnija (,Jade-
narowerze.pl”, 2019). Drugim medium jest nowo powstaty, bo dziatajacy
od konca 2022 roku, tworzony przez wspomnianego juz Jakuba Hajduka
oraz Przemystawa Lenarta, podcast ,Warmia Bike”. Propaguje on ,jazde
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na rowerze jako forme aktywno$ci i sposobu na zycie po warminskich
Sciezkach 1 trasach” (,Warmia Bike”, 2022), a o jego zawartosci tematycz-
nej Przemystaw Lenart w wywiadzie do katalogu powiedziat:

[...] staramy sie zapraszaé osoby o ciekawym spektrum dziatalno$ci zwigzane)
z rowerem. To sa naprawde pasjonaci, ultramaratonczycy, szefowie serwiséw
rowerowych chociazby, ktérzy méwia o ciekawostkach, rowniez technicznych
nowosciach [...] méwimy tez o ustawkach rowerowych, a to sa miejsca, w kto-
rych spotykaja sie rowerzysci, wymieniaja sie do$wiadczeniami, pasjami
[...] méwimy, ze nagrywamy w Olsztynie, ze mieszkamy w Olsztynie 1 jakby
eksplorujemy Warmie, ale i Mazury, bo Mazury sa piekne (,Warmia Bike”).

Jeszcze jednym medium traktujacym o zamilowaniu do jazdy rowerem
1 podrbézowania jest strona internetowa ,,Periodista Marta” prowadzona
przez dziennikarke Marte Wisniewska. Autorka przedstawia sie jako
osoba uwielbiajaca kolarstwo, przejezdzajaca na rowerze kilka tysiecy
kilometréw rocznie, lubigca podrézowaé do Wioch 1 Hiszpanii, uczyé sie
jezykow, stuchaé¢ muzyki i czytaé ksigzki (,,Periodista Marta”, 2022).
Te jej pasje znajduja odzwierciedlenie w prezentowanych na stronie inter-
netowej tematach dotyczacych podrézowania po obu krajach §rédziem-
nomorskich 1 kolarstwa. Jednocze$nie strona taczy tematyke lifestylowa,
1 kulture przez prezentowane zakladki: Artykuty, Wywiady, Przeglad
prasy, O ksiazkach. Zainteresowania 1 styl zycia mlodych kobiet uka-
zuja tez inne media stworzone przez olsztynianki. Przede wszystkim
o wyjatkowych kobietach, ale takze o sztuce, kulturze 1 muzyce pisze
od 2018 roku na swym blogu ,,L.ejdi Gada czyli Kobiety przy Mikrofonie”
Karolina Rogdz-Namiotko. Przedstawia sylwetki interesujacych kobiet,
na przyktad zoitnierek, pilotek czy pani pastor, przy czym twierdzi,
ze ,Kazda z nas jest inna 1 wyjatkowa (...) Wszystkie jesteSmy ciekawe”
(,Lejdi gada czyli Kobiety przy Mikrofonie”, 2018). Potwierdzaja to row-
niez tytuty wpisow: Charyzma jest kobietq, Czy dziewczynsko$é moze
byé fajna? 7 kolel moda jest tematem dziatajacego od 2012 roku blogu
Anny Tyszki ,,I Am Only Ania”, o ktérym autorka pisze: ,,Na moim blogu
znajdziecie posty zwiazane z moda, muzyka, fotografia, kolekcjonowa-
niem autograféw, ale nie tylko. Inspiruje sie wszystkim, co mnie otacza”
(,I Am Only Ania”, 2012).
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W tej grupie tematycznej znajduja, sie tez dwa media przedstawiajace
Olsztyn pod katem bardzo sprecyzowanej tematyki i konkretnych grup
odbiorcow. Stolice Warmii 1 Mazur jako miejsce dla rodzin z matymi
dzie¢mi prezentuje blog o tematyce rodzinnej ,,OlsztyniAnka”. Zawiera
on ,informacje o dostepnych w Olsztynie zajeciach, atrakcjach dla dzieci
oraz miejscach przyjaznych rodzinom z dzie¢mi” (,,OlsztyniAnka”, 2019).
Powstal on w 2019 roku za sprawa, Anny Jeglinskiej, ktéra o sobie 1 inspi-
racji do jego stworzenia wypowiada sie nastepujaco:

Az przyszedt czas, ze zostalam Mama. W tamtym czasie szukatam miejsc,
gdzie moglabym p6j$¢ z dzieckiem na zajecia lub spotkaé sie z przyjacidtka
razem z Naszymi Szkrabami i okazalo sie, ze nie bylo to latwe. Czes¢ loka-
lizacji znalaztam w Internecie, a o innych dowiedziatam sie od znajomych.
Dlatego postanowitam stworzy¢ strone, w ktorej beda te informacje w jednym
miejscu (,OlsztyniAnka”, 2019).

Na blogu, oprécz wiadomosci o zajeciach 1 atrakcjach dla dzieci 1 doro-
stych, znajduja sie takze zaktadki: UroczystoSci rodzinne i Oferty waka-
cyjne 2023.

Marcin Woéjcik natomiast, absolwent dziennikarstwa na UWM
w Olsztynie, od 2021 roku przedstawia Olsztyn od strony kulinarne;.
Na swoim blogu ,,Kulinarny Olsztyn” pisze: ,,0d samego poczatku chcia-
tem, aby KO stalo sie miejscem, gdzie bedzie mozna znalezé informa-
cje o nowosciach 1 zmianach w lokalach. Przez te kilka lat staralem
sie wspiera¢ lokalnych przedsiebiorcow, promowacé ciekawe inicjatywy
1 wydarzenia” (,Kulinarny Olsztyn”, 2019). Na blogu mozna przeczytac
recenzje kulinarnych miejsc Olsztyna, w tym restauracji nad jeziorami
1 miejsc przyjaznych zwierzetom, a takze raporty kulinarne, przeglady
gastronomiczne oraz zapowiedzi wydarzen.

Dzialalno$cig medialna o tematyce lifestylowej zajmuja sie tez stu-
dentki 1 studenci UWM w Olsztynie. Julia Gadomska, studiujaca filolo-
gie polska, prowadzi kanal na TikToku zatytulowany , Pani Etykieta”.
O jego tematyce tworczyni mowi:

Sa to przede wszystkim dobre maniery, ale rowniez zalozytam taka serie,
ktéra nazywa sie Estetyka Zycia 1 tam pokazuje takie moje chyba porady
domowe: o tym, jak ugosci¢ na przyklad gosci, ktorzy nas odwiedzaja, czy
o tym, jak troszke ,utadni¢’ nasze wnetrze (,Pani Etykieta”).
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Weronika Dankiewicz, studentka weterynarii, zalozyla blog osobisty,
studygram na Instagramie ,Wjakweterynaria”, ktéry traktuje nie tylko
o nauce na tym kierunku, lecz takze o studiowaniu jako do$wiadczeniu
1 wyzwaniu dla mlodych ludzi (,Wjakweterynaria”). Réwniez pieciu stu-
dentéw dziennikarstwa 1 komunikacji spotecznej: Jakub Kolberg, Alek-
sander Chmarycz, Maciej Sepiot, Tomasz Zakrzewski 1 Bartosz Nieci-
kowski, przygotowuje podcast lifestylowo-sportowy pod nazwa, ,Klamka
Zapadla” na YouTubie. Interesujacaq ich tematyka jest przede wszystkim
pitka nozna, ale publikuja takze filmy o siatkéwce 1 mieszanych sztu-
kach walki.

Do grupy skatalogowanych mediéw o tematyce lifestylowej zalicza
sie takze podcast na YouTubie powstaly w 2022 roku, a tworzony przez
grupe bardzo mlodych osob, bo uczennic liceum. ,,Malomiasteczkowych”
tworza w szkole, w Wegorzewie, trzy jego mlode mieszkanki: Lena Mel-
nyczak, Marcjanna Rymszewicz, Natalia Stepniak. Twoérczynie tematyke
okreslaja jako ,,cykl rozméw dotyczacych zycia mtodych ludzi w matym
mieScie, jakim jest Wegorzewo” (,Malomiasteczkowi”, 2022).

Kultura

Szeroko rozumiana kultura to temat dwunastu skatalogowanych mediéow
obywatelskich. Tworcy tych mediow przedstawiaja odbiorcom literature,
fotografie, muzyke oraz dziedzictwo kulturowe Warmii i Mazur.

Trzy zawarte w tej grupie blogi dotycza literatury, ich tworcy prezen-
tuja recenzje ksiazek. Najdiuzej dziatajacym (od 2009 roku, pod obecnag
nazwa od 2015) jest blog krytyczno-literacki zatytulowany ,,Nowosci
Ksiazkowe — Blog Bernadetty Darskiej”, na ktérym pisarka i profesorka
UWM w Olsztynie prezentuje notki recenzyjne ksiazek. O wyborze przed-
stawianej literatury autorka wypowiada sie nastepujaco: ,,Nie ma wtasci-
wie u mnie na blogu poezji [...] GlIéwnie to jest proza polska, proza zagra-
niczna 1 literatura faktu [...] Tak, czasami tez literatura naukowa, ale
chociaz duzo rzadziej [...] Reportaz, biografie tez [...]” (,,Nowosci Ksigz-
kowe — Blog Bernadetty Darskiej”). Od 2012 roku réwniez olsztynski
pisarz Tomasz Biatkowski, a prywatnie maz Bernadetty Darskiej, pro-
wadzi ,,Blog Autorski Tomasza Bialkowskiego”. O zakresie tematycznym
swego bloga powiedzial: ,,Umieszczam tam recenzje przeczytanych ksigzek,
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recenzje obejrzanych filméw, recenzje obejrzanych spektakli [...] recen-
zje czytane] prasy literackiej [...] Recenzuje tez obejrzane koncerty [...]
Odnotowuje nagrody literackie [...]” (,,Blog Autorski Tomasza Bial-
kowskiego”). Trzeci blog literacki tworzy na Facebooku od poczatku
2012 roku Hanna Y.ozowska — absolwentka dziennikarstwa 1 komunikacji
spolecznej na UWM w Olsztynie. Jest on zatytutowany ,,Halo Ksigzki.
Hanna Lozowska” 1 prezentuje literature faktu, literature pickna, poezje,
powie$é graficzna, w tym ksigzki autoréw z Warmii 1 Mazur.

Fotografia jest podmiotem kolejnej grupy mediéw obywatelskich
o tematyce kulturalnej. Wiekszo$¢ z nich przedstawia zdjecia Olsztyna.
Najwiecej cztonkdéw, bo az ponad 18 tysiecy, liczy dziatajaca na Facebo-
oku od 2019 roku grupa ,,Pstryk z Olsztyna”, prowadzona przez Mar-
cina Kierula 1 Marte Kruk. Uczestnicy prezentuja tu zdjecia réznych
miejsc miasta. Grupa ,zrzesza fotografow i fotograféw amatoréow chca-
cych podzielié sie zdjeciami uwieczniajacymi piekno Olsztyna” (,,Pstryk
z Olsztyna”, 2019).

W kategorii ,kultura” sa tez media ukazujace do§é szczegdlne, nie-
typowe fotografie. Stworzona w 2019 roku przez Grzegorza Komorow-
skiego strona internetowa ,,Olsztyn po Mojemu” przedstawia zdjecia-gra-
fiki miasta nad Lyna jego autorstwa, ktore sa czesto, ale nie zawsze,
opatrzone tekstem. Tworca o swej stronie powiedzial:

Przewijaja sie rdézne tematy w zaleznoéci od tego, co jest zaprezentowane
na zdjeciu, na grafice. Ja tego nawet nie nazywam ambitnie grafika, bo ja
wole nawet, zeby nazwac to troszke w sposéb naciagany zdjeciem, bo to jest
kompilacja kilku zdje¢ zazwyczaj, wiec tematy sie przewijaja i zaznaczam,
ze zawsze to sie zaczyna od obrazu i pézniej powstaje ten artykut (,Olsztyn
po Mojemu”).

Stolica Warmii i Maur ukazana jest takze w fotografiach minimali-
stycznych, w grupie na Facebooku ,,Minimal Olsztyn”, ktéra w 2016 roku
zalozyl Tomasz Rusak. Zdjecia zamieszczane na tej stronie to ,,0szczedne
w formie, lecz wymowne obrazy naszej soczystej rzeczywistos$ci 1 miejskiej
1 pozamiejskiej” (,Minimal Olsztyn”, 2016). Specyfike grupy 1 specyfike
zamieszczanych w niej fotografii zatozyciel okreslit stowami:
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[...] nasza grupa zawezona jest do tego po prostu kawatka tortu, jakim jest
minimalistyczna fotografia [...] Jest to bardziej wyspecjalizowana opcja.
Niemniej chodzi o to, zeby po prostu popatrze¢ dookota i poszukaé¢ takich
miejsc, ktore sa dobrym tematem na minimalistyczne zdjecia [...] Myséla-
tem, ze dosy¢ wyjatkowo patrze na te miejsca, ktérym robitem zdjecia, ale
sie okazalo, ze 1 sporo innych ludzi w Olsztynie ma takie samo podejscie
(,Minimal Olsztyn”).

7Z kolei caty region Warmii i Mazur fotografowany z drona przedsta-
wia konto na Instagramie ,,Drony Warminskie”, zatozone w 2012 roku
przez Arkadiusza Stankiewicza. Zakres tematyczny autor charaktery-
zuje nastepujaco:

[...] to zdjecia z powietrza wykonywane na terenie wojewodztwa warmin-
sko-mazurskiego, nieukierunkowane na konkretne budynki historyczne,
kompleksy, tylko ukierunkowane na odwzorowanie czego$ w rodzaju kolo-
rystycznego, Swiatlowego znaku Warmii 1 Mazur. Czyli tego, co méwitem
wezeénie], o jaki$ charakterystycznych barwach 1 odcieniach. Czyli taki
abstrakcyjny znak firmowy Warmii 1 Mazur (,Drony Warminskie”).

Fotografii czarno-biatej natomiast, niezwigzanej tematycznie ani
z Olsztynem, ani z regionem, po$wiecone jest konto na Instagramie
,Czarne Szklo”. Prowadzi je od 2020 roku Pawetl Ziétkowski, prezentuje
tam portrety, akty 1 sesje w plenerze.

Tylko jedno medium traktuje o muzyce. Jest to kanat ,Rapnau” zato-
zony na YouTubie w 2015 roku przez Tomasza Loewnaua, absolwenta
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej na UWM w Olsztynie. Tworca
charakteryzuje zawarto$¢ swojego medium stowami: ,,[...] miejsce, gdzie
reagujemy na zywo na najciekawsze rapowe, okolorapowe, a czasem
zupelnie nierapowe premiery. Dodatkowo w kazdym tygodniu prowa-
dzimy min. 1 live, podczas ktorego sprawdzam Wasze podestane nagra-
nia 1 nagradzam najlepszych!” (,Rapnau”, 2015).

Informacji o wydarzeniach kulturalnych w Olsztynie 1 caltym woje-
wodztwie warminsko-mazurskim dostarcza otwarta grupa na Facebooku
»Archipelagi Kultury Warmii 1 Mazur”, ktéra powstata w 2015 roku. Jest
ona tworzona przez wiele osob: Urszule Kosinska, Ewe Mazgal, f.uka-
sza Staniszewskiego, Rafata Aleksandra Mikutowskiego, Ewe Bartni-
kowska, Zofie Wojciechowska, Stanistawa Czachorowskiego, Marceline
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Chodyniecka-Kuberska, Magdalene Hanie 1 Artura Szczepanskiego.
Przyktadowo wpisy z maja 2023 roku donosza o: obchodach Nocy Muzeow
1 Tygodnia Bibliotek w wojewddztwie warminsko-mazurskim, musicalu
Kopernik we Fromborku, laureatach stypendium artystycznego mar-
szatka wojewddztwa 1 performansie leénym Teatru Wegajty.

Do tej grupy tematycznej mediow obywatelskich mozna zaliczy¢ takze
dwa propagujace kulture regionu Warmii 1 Mazur, a jednocze$nie trak-
tujace o jego historii. Jest to istniejacy od 2020 roku blog Agaty Grze-
gorczyk-Wosiek — pisarki, blogerki 1 animatorki kultury — zatytutowany
,Przepisy ze Spiewnika”. Przedstawia on nie tylko zbior przepisow kuli-
narnych, z ktorymi wiaze sie opowiesé¢, powiedzonko lub wspomnienie
z dziecinstwa autorki, lecz takze zawiera kulinarne opowieéci o dzie-
dzictwie kulturowym Warmii 1 Mazur oraz Kreséw. Rowniez strona
regionalna na Facebooku ,Mazurskie Stéwko na Dzi§”, ktéra istnieje
od 2013 roku dzieki Piotrowi Szatkowskiemu, prezentuje historie i1 kul-
ture Mazurow oraz ich jezyk. Jak pisze autor — pochodzacy z najbardziej
zachodniego skrawka Mazur pasjonat jezykéw, skandynawista — dzieki
niej mozna poznawac ,tajniki mowy, historii i kultury Mazur” (,,Mazur-
, 2013). O zakresie tematycznym prowadzone) przez

Z9

skie Stéwko na Dzi§
siebie strony méwi:

Glowna osig tematyczna jest kultura Mazur, rdzenna kultura Mazur, ze
szczegbdlna emfaza na mowe mazurska. To znaczy tam pojawiajq sie tez
tematy zwiazane z obyczajami, z historig Mazur, z tozsamoscia Mazurow,
ale jednak najwiecej, wydaje mi sie, tresci jest zwigzanych z sama mowag
mazurska, bo ten aspekt jezykowy najbardziej jest interesujacy dla mnie
(,,Mazurskie Stéwko na Dzi§”).

Historia

Kolejna grupa skatalogowanych mediéow to te, ktérych tematem jest
historia Warmii 1 Mazur. Media te juz w swych tytutach eksponuja
nazwy wlasne zwiazane z regionem. Az pieé z nich to strony na Face-
booku. Najdtuzej dziatajaca to ,,Mazury wedtug Jerzego — Archeologia,
Historia, Etnografia”, zalozona w 2015 roku przez Jerzego Lapo — arche-
ologa, doktora historii, dziennikarza, kustosza Muzeum Kultury Ludowej
w Wegorzewie (Jerzy Marek Lapo, 2010). Zaréwno tytul strony, jak 1 jej



60 Maria Rétkowska

opis przygotowany przez autora, wskazuja, ze strona jest ,podrdza, po
Mazurach w czasie 1 przestrzeni” (,Mazury wedtug Jerzego — Archeolo-
gia, Historia, Etnografia”, 2015), a jej zadaniem jest podnoszenie kwestii
archeologicznych, historycznych i etnograficznych zwiazanych z Mazu-
rami. Jerzy Lapo o jej tematyce 1 zawartos$ci powiedzial:

Chodzito mi o to, zeby wykorzystaé jak najwiecej informacji o regionie, w tym
przypadku mam na my§li Mazury, ale tez dzielié¢ sie jakimi$§ odkryciami czy
informacjami w formie strony popularyzujacej réznego typu informacje, takze
o imprezach, ktore sie wydarzaja z archeologii, historii, etnografii, chociaz
czasami na stronie tez przyrodnicze materialy sie znajduja [...] staram sie
publikowaé informacje dotyczace calego regionu i to tak, zeby kazde miasto
czy powiat mniej wiecej sprawiedliwie obdzielaé. To réznie wychodzi, ale
z racji tego, ze mieszkam w Wegorzewie 1 to jest koszula najblizsza cialu,
to tych informacji dotyczacych Wegorzewa mam najwiecej (,Mazury wedtug
Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia”).

Cztery lata pdézniej powstata facebookowa strona ,,Mazurski Lacznik”
zatozona przez Wojciecha Y.ukowskiego — socjologa, antropologa i polito-
loga, profesora Uniwersytetu Warszawskiego. W jej prezentacji mozna
przeczytaé, ze przedstawia ,,Refleksje nad regionem Mazur w global-
nym $wiecie” (,Mazurski Liacznik”, 2019), a traktuje o historii 1 filozofii
w sposéb eseistyczny 1 erudycyjny. Pytany o jej zakres tematyczny tworca
odpowiedzial: ,[...] moim zdaniem jest dosy¢ taki nieprecyzyjny, ale jed-
nocze$nie dosy¢ klarowny. Czyli za kazdym razem staram sie napisac
o czyms, co dotyczy naszego regionu czy obecnos$ci w regionie, ale pota-
czy¢ to czesto z czyms$ odlegtym by¢ moze” (,Mazurski L.acznik”).

Trzecia ze stron, ,Mityczna Stolica Mazur Etk/Lyck”, zatozona
w 2020 roku, dotyczy nie calych Mazur, ale najwiekszego ich miasta, a jej
celem jest ,zwiekszanie wiedzy na temat historii lokalnej” (,Mityczna
Stolica Mazur Etk/Lyck”, 2020), a takze ,ochrona dziedzictwa kulturo-
wego” (,Mityczna Stolica Mazur Etk/Lyck”). Twoérca strony jest Stefan
Michal Marcinkiewicz — socjolog, adiunkt na UWM w Olsztynie i zara-
zem autor ksigzki z 2015 rok o prawie identycznym tytule Mityczna sto-
lica Mazur. Miedzy Etkiem a Lyck. O powodach stworzenia strony, celu
jej dzialania 1 przedstawianych tematach powiedzial nastepujaco:
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[...] chciatem troche szerzej 1 glebiej zajaé sie historig lokalna 1 pamiecia lo-
kalna w powiecie elckim, poniewaz zajmuje sie tym tez naukowo. Staram sie
publikowaé, ale problem jest w tym, ze ludzie nie maja pewnej $wiadomosci.
Docieraja do nich pewne wyrywkowe fakty. Czasami dociera tez taka wersja
bardzo zmitologizowanych historii. A tutaj chodzi o to, zeby rzeczywiscie
przedstawiaé pewnego rodzaju faktografie, korzystajac z bardzo réznych
zrodet [...] [strona ta — przyp. M.R] w jaki$ sposéb starata sie pokazywac
historie lokalna 1 ré6znego rodzaju niejednoznacznosci, ztozono$ci tej historii
lokalnej, bo tutaj méwimy o przesztosci niemieckiej, zydowskiej, mazurskiej,
polskiej. I to przenikanie sie wzajemnych oddziatywan, interferencje, ale tez
antagonizmy, konflikty [...] Ja bym chciat sie skupi¢ na pewnej faktografii.
Chcialbym skupié sie na tym, co w tej pamieci jest, a co ulegto wyparciu, co
stanow1 ten obszar niepamieci i1 dlaczego tak jest (,,Mityczna Stolica Mazur
Etk/Lyck”).

Mazurskiemu miastu Szczytno 1 jego okolicom poSwiecona jest strona
regionalna na Facebooku ,,Powiat Szczycienski i Okolice — Historia,
Zabytki i1 Archiwalia” prowadzona przez Witolda Olbrysia od 2012 roku.
Nazwa strony precyzyjnie informuje, jakie tresci sq na niej publiko-
wane, a jest ona kierowana do ,,ludzi zainteresowanych historig powiatu
szczycienskiego 1 ogélnie Mazur, 1 bylych Prus Wschodnich” (,,Powiat
Szczycienski 1 Okolice — Historia, Zabytki 1 Archiwalia”).

Glownie Warmii poéwiecona jest strona ,Wycieczki po Warmii
1 Innych Ziemiach Pruséw 1 Krzyzakow” zalozona przez Tomasza Brzo-
zowskiego. Tworca w jej opisie informuje: ,,To miejsce dla pasjonatéow zgle-
biania historii WARMII 1 calych dawnych ziem Pruskich, potem Krzy-
zackich, przez eksploracje ciekawych, nie zawsze powszechnie znanych,
tajemniczych miejsc” (,Wycieczki po Warmii i Innych Ziemiach Pruséw
i Krzyzakow”, 2012)1.

Jeszceze jednym skatalogowanym medium o tematyce historyczne;j
(do czaséw wybuchu drugiej wojny $wiatowej), funkcjonujacym poza Face-
bookiem, jest kanat na YouTubie ,Mazurskie Tajemnice”, prowadzony od
2016 roku przez salezjanina i dziennikarza Przemystawa Kaweckiego.
Pasjonat historii Mazur przedmiot swoich badan okresla nastepujaco:

1'W 2019 roku Tomasz Brzozowski zalozyl tez zamknieta grupe ,,Zaginiony Swiat
Potudnia Warmii”, o ktorej w wywiadzie méwil: ,,Druga grupa to jest taka zamknieta,
ktora powstala przy tej pierwszej 1 ktora skupiona jest nie na publikowaniu juz informa-
¢ji w Internecie, tylko na integracji Srodowiska, czyli takich wedréwkach juz w terenie
1 zglebiania tajemnicy w terenie” (,Zaginiony Swiat Potudnia Warmii”).
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,l'a zlemia cieszy oko, pobudza wyobraznie 1 przycigga swoimi tajem-
nicami” (,,Mazurskie Tajemnice”, 2016). Filmy opublikowane na kanale
w pierwszej polowie 2023 roku to: Kamien Tatarski — najwiekszy gtaz na
Mazurach, Gizycki Rejon Umocniony, Ryn — Wejdyki — Martiany, Koputa
Pancerna — Wejdyki.

Nauka

Do grupy mediéw, ktorych tematyke ich tworcy okreslili jako naukowa,
zaliczaja sie tworzone przez pracownikéw naukowo-dydaktycznych
UWM w Olsztynie. Najdtuzej, bo od 2005 roku, a na platformie blogspot
od 2018 roku, funkcjonuje blog dr. hab. Stanistawa Czachorowkiego,
prof. UWM — pracownika Wydziatu Biologii 1 Biotechnologii, zatytuto-
wany ,,Profesorskie Gadanie”. Autor informuje, ze sa to: ,,Pogawedki pro-
wincjonalnego naukoweca, biologa, entomologa, hydrobiologa. Wirtualny
spacer z réznorodnymi przemysleniami, w pogoni za nowoczesna, techno-
logia 1 nadazajac za blaknacym kontaktem mistrz-uczen |[...]” (,,Profesor-
skie Gadanie”, 2018). Poruszana tematyka dotyczy zagadnien biologicz-
nych — oto przyktadowe wpisy: Czy jest jeszcze gdzies Ironoquia dubia
w Lesie Miejskim w Olsztynie?, Dzikie tulipany w Elblqgu czy Zmierzch-
nica trupia gtowka, czyli motyl co trqbi, ludzi straszy i miéd pszczotom
podbiera. Autor bloga siega takze po tematy zwigzane z zyciem aka-
demickim, nauczaniem 1 uczeniem sie, relacjami miedzy wyktadowca
a studentem — na przyktad: O testach i sprawdzaniu wiedzy na przykta-
dzie olimpiady wiedzy ekologicznej, Jakich wyktadéw oczekujq studenci?,
Od nauczyciela do projektanta — przewrdt Kopernikariski w edukacji.

W 2017 roku dr Szymon Zyliniski, adiunkt w Instytucie Dziennikar-
stwa 1 Komunikacji Spotecznej UWM, zatozyl na YouTubie ,Vlog Wykta-
dowcey”, ktérego tematem sa nauka 1 nowe technologie. Prezentowane
filmy traktuja o waznych dla studentéw sprawach, na przyktad: jakie sg
rodzaje studiow, jak wyglada obrona pracy licencjackiej, czy warto robi¢
przerwe w studiach, gdzie wyjechaé¢ na studiach (MOST, ERASMUS).
Vlog przedstawia tez dziatania prowadzone przez wykladowce ze stu-
dentami, ktére dotycza nowych mediéw: Ze studentami robimy YouTuba,
Studenci krecq filmy, a takze informacje o studiowaniu w innych
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krajach — w odcinkach Jak wyglqda NAUKA w Kanadzie? czy Jak
wyglada UNIWERSYTET w Bhutanie?.

W 2021 roku dr Mitosz Babecki, rowniez adiunkt w Instytucie
Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej UWM, stworzyt ,,Met@phor_
Games” — pierwszy polski podcast w caloéci opowiadajacy o grach wideo.
Autor pisze:

Tematy poruszane w nim sa przelomowe, poniewaz obalaja krzywdzacy
stereotyp, ze wspomniane gry wideo to pozeracze czasu 1 dostarczaja, tylko
rozrywki. Zaintrygowal nas obszar serious games (gry powazne) oraz impact
games, czyli gry spolecznego oddzialywania, ktérym duzo poSwiecone jest
w podcascie. Okazuje sie, ze istnieja takie, ktore tworzone sa po to, by
uwrazliwi¢ kogo$§ na co$, walczy¢ ze ztymi nawykami albo np. wspomoc
w powrocie do zdrowia czy w rehabilitacji po przebytych chorobach. Podcast
intrygujacy 1jedyny w swoim rodzaju (,Met@phor_Games”, 2021).

Tematyka spoleczna

Obecnie w katalogu znajduja sie trzy media o tematyce spotecznej. Sto-
warzyszenie ESWIP (Elblaskie Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw
Pozarzadowych) prowadzi kanal na YouTubie od 2016 roku. Na kanale
sq przedstawione informacje o stowarzyszeniu, prowadzonej dziatalnosci
medialnej 1 jej tematyce:

Stowarzyszenie ESWIP to organizacja pozarzadowa z 20-letnim do$wiad-
czeniem. Siedziba Stowarzyszenia miesci sie w Elblagu oraz Olsztynie.
Od 2006 roku prowadzimy Telewizje Obywatelska, realizujaca spoty, wy-
wiady, reportaze, filmy instruktazowe. Wszystkie te materialy promuja ak-
tywnoéc¢ spotecznoécei lokalnych, dziatania grup nieformalnych i organizacji
pozarzadowych z regionu Warmii i Mazur (,Stowarzyszenie ESWIP”, 2016).

Materialy czesto dotycza niszowych, ale spotecznie waznych tematow.
Stowarzyszenie przez lata zgromadzito tez bogate archiwum materiatow
dotyczacych dziatan spolecznikow z regionu.

0Od 2009 roku w Olsztynie prowadzony jest blog ,OlsztynskieTram-
waje.pl”. Jego autor, Marcin Bobinski, pisze:

Na tym blogu przygladam sie powrotowi tramwajéow do Olsztyna, pisze
o pomystach na ten érodek komunikacji (cho¢ i dla autobuséw czy pociagdw
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tez znajduje sie miejsce, bo przeciez komunikacja miejska to system naczyn
polaczonych) w naszym miescie 1 co nieco o historii (,OlsztynskieTramwaje.
pl”, 2009).

Poruszane zagadnienia — zwigzane z komunikacjg miejska, trasami
tramwajowymi, dostepnym taborem, trwajacymi od kilku lat budowami
kolejnych linii tramwajowych — sg istotnymi tematami dla calej spotecz-
nos$ci Olsztyna, a takze korzystajacych z transportu publicznego w sto-
licy Warmii 1 Mazur oséb przyjezdnych, turystow. Bobinski podkresla,
ze komunikacja w Olsztynie jako zakres tematyczny bloga ,.to jest punkt
wyjscia, generalnie transport publiczny, komunikacja, Olsztyn 1 okolice,
mozna powiedzieé¢, bo jakby aglomeracja to jest calo$é” (,,Olsztynskie-
Tramwaje.pl”, 2009).

Trzecie medium to ,,Info Etk” — blog Rafata Karasia zatozony
w 2017 roku na Facebooku. Jego autor okreslit tematyke bloga jako spo-
leczna, a wérdod poruszanych tematéw wymienit: turystyke regionalna,
infrastrukture, militaria, historie regionu. Przykladowo wpisy z maja
2023 roku dotycza tematow istotnych dla mieszkancow Etku: podpisania
umowy na budowe obwodnicy Gasek, zawodéw plywackich przed dniem
dziecka, wy$cigdw smoczych lodzi na Jeziorze Elckim, a przeplatane sa,
picknymi, starymi fotografiami miasta.

Media wielotematyczne

Ostatnia wyrdzniona w katalogu grupa, sa media wielotematyczne. Zakla-
syfikowa¢ mozna do niej zalozony w 2015 roku blog Piotra Karkoszki
»Moja Warmia i Moje Mazury”. Jest to blog o przyrodzie, historii, kulturze
1 zyciu spolecznosci regionu, ukazujacy wiec Warmie i Mazury z réznych
perspektyw 1 pod katem réznych tematéw. Na przyktad sasiadujace ze soba,
etykiety na blogu to: Mewa, Mikotaj Kopernik, Mragowo. Tworca o zawar-
tosci swego medium mowi: ,,Przede wszystkim opisy wrazen z wycieczek
kajakiem, rowerem, pieszych itd. Po drugie za kazdym razem sie zasta-
nawiam, kto deptatl te szlaki przede mna. To jest piekielnie inspirujaca
sprawa” (,Moja Warmia 1 Moje Mazury”).

Do tej grupy tematycznej zaliczajq sie tez media obywatelskie pel-
nigce funkcje informacyjna. Jest to ,,Newsbar. Magazyn Opinii z Warmii
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1 Mazur”, redagowany — jak mozna przeczytac na jego stronie interneto-
wej — przez grupe niezaleznych dziennikarzy i publikujacy opiniotwor-
cze materialy dziennikarskie, ktorych brakuje w lokalnych mediach
(,Newsbar. Magazyn Opinii z Warmii i Mazur”, 2007). Stworzyl go
w 2007 roku Stawomir Ostrowski, a jego nowa wersja dziala od 2018 roku.
Jest to takze strona internetowa ,,Gltosy Warmii 1 Mazur”, regionalny
portal informacyjny, ktory w 2021 roku zalozyt Mateusz Kossakowski —
dziennikarz, prezes Warminsko-Mazurskiego Oddzialu Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich w Olsztynie 1 redaktor naczelny portalu. ,Glosy
Warmii i Mazur” prezentuja wiadomosci, informacje kulturalne 1 spor-
towe z takich miast regionu, jak: Mragowo, Mikotajki, Piecki, Sorkwity,
Gizycko, Ryn, Ketrzyn, Reszel, Szczytno, Olsztyn, Pieniezno. Infor-
macji o samym tylko Olsztynie dostarcza z kolei newsletter ,,Olsztyn.
W Skrocie” — zalozony przez Pawta Harajde rowniez w 2021 roku.
Ta cotygodniowa, sobotnia prasowka zawilera najwazniejsze wiadomo-
$ci miejskie, ale nie ma w niej: reklam, spamu, informacji o napadach,
kradziezach 1 wypadkach, newséw z regionu, kraju 1 §wiata.

Wielotematyczne, bo ogdélnoinformacyjne, sa réwniez dwa media
majace w swej nazwie slowo ,telewizja” 1 w duzej mierze skierowane
do oséb mtodych. Jest to ,,Rzeczdasna TV” — strona internetowa dziala-
jaca od 2016 roku, stworzona przez Kinge Wisniewska, Karoline Iszoro
1 Tomasza Esdena-Tempskiego. Twoércy pisza o niej nastepujaco: ,,Pierw-
sza catkowicie spoteczna 1 obywatelska internetowa telewizja lokalna na
terenie Ostrédy 1 powiatu ostrédzkiego [...] bedzie sie skupiaé na tema-
tach, ktére cho¢ wazne, nie zawsze przebijaja sie do gléwnego nurtu
w lokalnych mediach” (,,Rzeczdasna TV”, 2016). Dostepne zakladki
tematyczne to: Wydarzenia, Ludzie, Kultura, Sonda, Polityka, Edukacja,
Sport, Zdrowie. Co wazne i1 warte podkre§lenia, misja tej telewizji spo-
lecznej jest takze edukacja medialna mtodziezy przez przygotowywanie
czescl programoéw przez mlodych dziennikarzy 1 wspotprace ze szkotami,
aby ,,mtodzi potrafili §wiadomie, odpowiedzialnie i krytycznie korzystaé
1 tworzy¢ przekazy medialne” (,,RzeczJdasna TV”, 2016). Trzy lata pdzniej
powstal niezalezny kanal na YouTubie MFM TV, wywodzacy sie z Mra-
gowskiego Forum Mtlodziezy. Twoércy to: Aleksandra Lemanska, Marlena
Bieleninik, Wiktoria Piwowarska, Pawet Kisiel, Konrad Szostek. Jedna
z jej tworczyn, Aleksandra Lemanska, powiedziala:
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[...] chcieliSmy, aby przez te telewizje mtodziez edukowala sie multimedial-
nie, dziennikarsko, ale réwniez filmowo [...] zeby to medium byto takim
glosem mtodziezy w lokalnym $rodowisku, ale takze dawato przestrzen innym
grupom wiekowym, spotecznym poprzez wlasnie zaangazowanie [...] zeby
gloéno méwicé o sprawach waznych dla spolecznosci lokalne;” (MFM TV).

Przyktadowe filmy dostepne na kanale w polowie 2023 roku to: Rozma-
wiaMy o... poczekalni PKS w Mrggowie, 70-lecie Biblioteki Pedagogicznej
w Mragowie, I Memoriat Kazimierza Jachimowskiego.

Zakonczenie
Przedstawione media mozna przyporzadkowaé — nie bez probleméw 1 pew-
nych uproszczen — do szeéciu grup tematycznych: lifestyle, kultura, histo-
ria, nauka, tematy spoteczne, wielotematyczne. Frekwencje poruszanych

przez media wyréznionych zagadnien przedstawiono w tabeli 3.1.

Tabela 3.1. Tematyka poruszana w badanych mediach

Tematyka mediow Liczba poruszajacych ja mediéw
Lifestyle 13
Kultura 12
Historia 6
Nauka 3
Spoleczna 3
Wielotematyczna 6

Zrédlo: badania whasne.

W skatalogowanej grupie najwiecej, bo trzynascie mediow prezentuje
zagadnienia lifestylowe. Ich autorzy poruszaja tematy podrbézowania
po calym éwiecie, Polsce, ale rowniez Warmii 1 Mazurach, pisza o kolar-
stwie, przedstawiajg, sylwetki wybitnych kobiet, mode, miejsca w Olszty-
nie przyjazne rodzinom z malymi dzieémi i dla nich tworzone, a takze
kulinarng strone stolicy Warmii 1 Mazur. Studenci UWM w Olsztynie
przekazuja odbiorcom wiedze o etykiecie, studiach, sporcie, a szczegdl-
nie pilce noznej. A najmlodsze tworczynie mediow — licealistki z Wego-



Tematyka skatalogowanych mediéw obywatelskich Warmii i Mazur 67

rzewa — przyblizaja zycie mlodych ludzi w malym miescie. Kolejnych
dwanascie mediéw traktuje o szeroko ujetej kulturze: literaturze, foto-
grafiach Olsztyna 1 calego regionu, muzyce oraz dziedzictwie kulturo-
wym Warmii i Mazur. Tematem sze$ciu mediéw jest historia regionu
Warmii 1 Mazur oraz poszczegdlnych jego miast — Etku 1 Szczytna —
a takze archeologia i etnografia oraz zwigzane z historia Prus Wschod-
nich zagadki 1 tajemnice. Trzy media, tworzone przez pracownikow
UWM w Olsztynie, podejmuja tematy naukowe: biologie, nowe techno-
logie, gry komputerowe, a takze akademickie, przyblizajac relacje mie-
dzy wyktadowcami a studentami i zagadnienia wazne w codziennym
funkcjonowaniu mtodych ludzi na uczelni. Réwniez trzy media doty-
cza, spraw spotecznych, istotnych dla mieszkancéw Elblaga, Olsztyna
1 Etku. Wreszcie jest do$¢ liczna grupa wielotematyczna — obejmujaca
sze$§¢ mediéw — do ktorej zaliczono blog o Warmii 1 Maurach oraz media
informacyjne dotyczace wielu miast regionu.

Jak podkresla Urszula Doliwa, po analizie skatalogowanych mediéw
Warmii i Mazur najwieksze wrazenie robi wlasnie ich ré6znorodnosé
tematyczna. Tworza one zbiér bardzo eklektyczny — od tresci niszowych
przez do$é szerokie, lifestylowe, az po powazniejsze, dotyczace dziedzic-
twa kulturowego 1 historycznego regionu (zob. wiecej rozdzial 1). Mozna
zatem spojrze¢ na réznorodno$é¢ poruszanej przez badane media obywa-
telskie tematyki jako na zbiér zdywersyfikowany tresciowo. Owa rézno-
rodnoé¢ 1 wielosé poruszanych tematéw, ich ptynnosé w obrebie czesto
jednego medium, wydaje sie zjawiskiem pozytywnym, gdyz zwieksza
liczbe potencjalnych odbiorcéw analizowanych mediow przez adresowa-
nie ich tresci do oséb o réznych zainteresowaniach. Jednoczesénie, jak
zauwaza Malgorzata Losiewicz (2015b, s. 230), w przypadku mediéw oby-
watelskich zmienia sie rola odbiorcy — ,,moze staé sie aktywnym nadawca,
1 dzieki internetowi tworzy¢ 1 kolportowaé swdj przekaz”. Dywersyfikacja
tematyczna mediow obywatelskich moze sie zatem przyczynié nie tylko
do zwiekszenia liczby ich odbiorcéw, lecz takze liczby ich tworcow.
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Osadzenie regionalne

Joanna Szydtowska
Uniwersytet Warminsko-Mazurski

efleksja nad usytuowaniem regionalnym tresci wywiadéw przepro-

wadzonych w ramach prac nad Katalogiem mediow obywatelskich
Warmii i Mazur wymaga od badacza odwotania sie do instrumentarium
badan interdyscyplinarnych. Pojecie region 1 regionalizm sg rozmaicie
definiowane 1 maja r6zna pojemnos¢ semantyczna 1 konkluzywnos¢ ope-
racyjna, w poszczegolnych naukach i1 dyscyplinach badawczych (Damrosz,
1987, 2007; Handke, 1993). Z perspektywy prowadzonych tu refleksji
najbardziej uzyteczne okazaly sie wnioski z badan socjologicznych, histo-
rycznych 1 literaturoznawczych. Wykorzystano wybrane metody wiasciwe
dla tych dyscyplin. Zgromadzony material analityczny opracowano za
pomoca instrumentarium medioznawczego, ze szczegélnym uwzglednie-
niem metody jakoSciowe;.

Region i regionalizm

Genealogia pojecia regionalizm odsyla do poludniowo-wschodniej Francji,
gdzie 21 maja 1854 roku zawigzano Stowarzyszenie Felibrow zrzesza-
jace siedmiu mlodych poetéw aspirujacych do odnowienia dziedzictwa
kulturowego regionu i jezyka oksytanskiego. Te idee staly sie podlozem
ruchu intelektualnego 1 artystycznego, ktéremu patronowal wowczas Jean
Charles-Brun i ktory na przelomie wieku XIX i XX rozprzestrzenit sie
z Francji na catg Europe (Mikotajczak, 2021). Konstytutywna dla myslenia
regionalistycznego triada: terytorium — kultura 1 historia — §wiadomosc,
w polskich realiach relacjonowala sie zaréwno z doswiadczeniem braku
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niepodlegloéci, jak 1 z duchem misji panstwotwoérczych (Chudzinski, 2008,
2010). Jacek Kolbuszewski (1993) wyliczal atuty idei regionalistycznych:

Zasadzatl sie on [regionalizm — dop. J.S.] bowiem w idei wszechstronnej
aktywizacji danego regionu, obejmujac zagadnienia cywilizacyjne, ekolo-
giczne, kulturalne. Literatura regionalna stawata sie w tych warunkach
forma ekspresji tylez swoistej odrebnosci danego regionu, jego wartoséci
1 tradycji, ile takze wyrazem réznorakich tego regionu aspiracji — nie tylko
kulturowych (s. 187).

W ujeciu socjologicznym regionalizm jest ideg tropiaca korelacje mie-
dzy $wiadomoscia spoleczna okresélonych grup, ich aktywno$cia (np. poli-
tyczna, spoleczng, gospodarcza, kulturalna) prowadzona w ramach
zdefiniowanego terytorium. Przyjmujemy, ze regionalizm jest zespolem
okre$lonych warto$ci duchowych 1 materialnych, pewnych postaw 1 ocen
ugruntowanych na mocy zwiazkéw z kultura materialna 1 niematerialna,
danego regionu (Ko¢win, 2000). Przedmiotem badawczego ogladu sa wiec
np.: zwigzek z miejscem, historycznie zdefiniowane relacje miedzyludz-
kie, okreslone odrebnosci (etniczne, kulturowe, jezykowe, wyznaniowe,
mentalne), wzory kulturowe wygenerowane w zwiazku z interakcjami
spolecznymi 1 uzytkowaniem danego terytorium, poczucie identyfikacji
wspolnotowej (Omelaniuk, 2002).

Po drugiej wojnie Swiatowej w zmienionej sytuacji geopolitycznej ruch
regionalistyczny stal sie narzedziem zarzadzania polityka kulturalna
panstwa 1 medium ekspresji ideologicznej nowej wtadzy (Nobis, 1997;
Osekowski, 1999; Sakson (red.), 2006). Na ziemiach wtaczonych do Polski
w ramach postanowien jaltansko-poczdamskich sytuacja byta szczegélna.
Przesuniecia granicy na zachdéd kosztem utraty znacznej czesci teryto-
rium II RP, zaimplementowanie ustroju komunistycznego, potezna pola-
ryzacja pogladéw spotecznych, sktadaly sie na zupetnie nowe doswiadcze-
nia grup spotecznych i wspdlnot (Sakson, 1990, 1998, 2011). Na Warmii
1 Mazurach po 1945 roku zetknety sie doSwiadczenia 1 pamieci réz-
nych podmiotéw: wypedzonych z polskich kreséw 1 z kreséw niemiec-
kich, mniejszos§ci etnicznych, wyznaniowych 1 narodowych (Orlowski,
Sakson, 1996). Wieloimienno§é mozaiki kulturowej, zwlaszcza za$ swia-
dectwa niemieckiego dziedzictwa przeszlo$ci tzw. ziem poniemieckich,
byta newralgicznym elementem polityki panstwa, a w sensie ludzkim —
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komplikowala emocjonalne wrastanie w nowe przestrzenie (Sakson,
Traba, 2007). Ten czas charakteryzowalo zerwanie ciagloSci w wielu
wymiarach: przestrzennym, estetycznym, egzystencjalnym i memorial-
nym (Szydtowska, 2013; Chtosta-Zielonka, 2010; Tumolska, 2007; Kle-
dzik, Michalski, Praczyk, 2018). Nowo powstajace organizacje i stowa-
rzyszenia regionalistyczne stanely wobec wielu wyzwan. Trzeba byto
odnieéé sie do potrzeb ludnoéci miejscowej identyfikujacej sie (lub nie)
z polskoscig, uwzgledni¢ sytuacje powstawania nowych regionéw zde-
terytoryzowanej Polski, objaé refleksja narodziny nowych wartosci kultu-
rowych 1 regionotwoérczych w zwiazku z procesami migracyjnymi i dzie-
dzictwem porzuconych przestrzeni, doceni¢ znaczenie uczucia nostalgii
1 pogodzi¢ je z konieczno$cia budowania zwigzku z nowym miejscem
zamieszkania (Mazurami). Tymeczasem ruch regionalistyczny na zie-
miach wlaczonych po 1945 roku byl zmuszony realizowac polityke cen-
tralistyczna, zorientowanag na unifikacje, a nie promowanie cennej poli-
morficznosci. Grzegorz Strauchold (2003) pisatl:

regionalizm, traktowany jako synteza wysitkow przeréznych dyscyplin na-
ukowych 1 aktywnoéci spolecznych, uzupetniony o zachowane pierwiastki
kultury rodzimej, stuzy¢ miat tworzeniu pogtebionego integralnie, jednolitego
spoleczenstwa polskiego. Bo cel pozostawat niezmienny — przez réznorodnosé
do jednoSci. Scementowana jedno$¢ miata powstaé dzieki wykorzystaniu
mozliwoéci tkwiacych w odrebnosciach. Tozsamoéé lokalna miata byé zatem
niezmiennie elementem tozsamos$ci ogblnonarodowej. Nie mogloby zatem by¢
mowy o pielegnowaniu odrebnosci dzielnicowych (s. 281, 282).

Dopiero po 1989 roku narodzila sie gotowosé do rezygnacji z jednowy-
miarowej (polonocentrycznej) percepcji pogranicza. ,,Istota operacji zasa-
dzala sie na zaakceptowaniu wszelkich pozostalosci tego, na zinteriory-
zowaniu, wprowadzeniu ich we wlasna, przestrzen duchowa wtasnie jako
cudzych §ladéw” (Unitowski, 2005, s. 202). Rozpoczelo sie ,,pisanie Polski
na nowo” (Szaruga, 2007), a uruchomiona oddolnie energia obywatelska
zaowocowala na Warmii 1 Mazurach wieloma waznymi inicjatywami.
W 1990 roku narodzita sie Wspdlnota Kulturowa ,,Borussia” 1 jej medialna
witryna — pismo ,, Borussia” (1991) — aspirujace do wypracowania nowej
wrazliwosci wobec dziedzictwa pogranicza 1 ksztaltujace nowe myslenie
o obecnoéci Polski w Europie (Szydlowska, 2015; Zmijkowska, 2018).
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Powstaly pierwsze organizacje zrzeszajace mniejszo$¢ niemiecka (Doma-

gata, 1998). W aktywnos$ci neoregionalnej tego czasu wyrozniala sie

powstala w 1992 roku gizycka Wspdlnota Mazurska (f.ukowski, 2003)

1 Stowarzyszenie ,,Dom Warminski” (2004). Rozpoczal sie czas ozywienia

idei lokalnosci 1 regionalizmu (Markocka, 2014), ktére musiaty zmierzy¢

sie z wyzwaniami konsumpcyjnej kultury globalnej (Strawinska, 2020).

Przetom wiekéw uptynat na Warmii 1 Mazurach pod znakiem koncep-
tualizacji mitéw fundacyjnych borussianskiego modelu uprawiania histo-
rii regionalnej (Ortowski, 2000, 2003; Brakoniecki, 1996). Filarami byty
pojecia, ktére proponowaly czytanie regionu przez wartosci uniwersalne:
— Borussia jako przednarodowa i niezideologizowana nazwa krainy geo-

graficznej 1 historycznej;

— Atlantyda Pélnocy jako mit kulturowy 1 idea wspdélnoty mentalne;)
laczacej ludzi ponad jezykami, kulturami, historig i polityka;

— otwarty regionalizm jako sposéb pisania historii regionu 1 Europy wolny
od partykularyzmu lokalnych érodowisk, zorientowany na dialog, wstu-
chany w glosy mniejszosci 1 problemy wspoélczesnej Europy, walczacy
o0 ,,uobywatelnienie kultury”;

— ojczyzny etyczne jako realizacja idei dyskursu tradycji polskich, nie-
mieckich, rosyjskich, litewskich, ukrainskich, warminsko-mazurskich,
rozwdj transgranicznej Swiadomosci kulturowej, budowanie spoteczen-
stwa obywatelskiego; promowanie tolerancji.

Idée fixe elity intelektualnej tego czasu, skupionej na do$wiadcza-
niu wieloimiennego ducha pojaltanskiego pogranicza, byto wykreowa-
nie gotowosci do intelektualnego 1 emocjonalnego przyswojenia trudnej
przeszlosci 1 uéwiadomienie sobie etycznego wymiaru dziedziczenia kra-
jobrazéw, idei 1 warto$ci. Patronem mentalnym tych postaw byl Jan Jézef
Lipski mowiacy o obowiazku i przywileju czutej opieki nad dziedziczo-
nym (rekonstruowanym i przeksztalcanym) krajobrazem kulturowym:

Gdy przejmuje sie zabytki kultury — mozna méwi¢ tylko o depozycie.
To, co nalezy do kultury jakiego$ narodu, pozostaje na zawsze jej dorobkiem
i chlubg. Depozytariusz za$ bierze na siebie zarazem obowiazki. Po tym jak
je wypelnia, ocenia sie jego kulture; rozliczaé go z tego ma prawo Europa,
gdyz 1 to, co stworzyli Niemcy, 1 to, co stworzyli Polacy — nalezy do wspdlne;j
kultury europejskiej (Lipski, 1996, s. 105).
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Robert Traba (2016, s. 97) forsowal w tym kontek$cie pojecie sukcesji
kulturowej, , ktora taczy pamie¢ miejsca z pamiecig (pamieciami) ludzi
»miejscowych« 1 tych, ktorzy miejscowymi sie staja w drugiej lub trze-
ciej generacji”. Uzytkowana przestrzen 1 zapisany w niej krajobraz kul-
turowy objawily sie jako struktura palimpsestyczna, a nowe narzedzia
teoriopoznawcze pozwolily na nowoczesne odczytanie ukrytych w nich
sensow (Brakoniecki, 2003). Socjolodzy diagnozujacy zwigzki mieszkan-
céw regionu z miejscem wskazuja na takie elementy, jak stabsza identy-
fikacja z miejscem zamieszkania 1 swobodny wybér z repertuaru tresci
regionalnych (Lukowski, 2002; Poniedzialek, 2011a).

We wspdlczesnej etniczno$ci nastapito bowiem przesuniecie ciezaru z nie-
uéwiadomionej roli cztonka zbiorowoSci etnicznej, regionalnej lub etniczno-
-regionalnej na jego §wiadomy wybér ewentualnej przynalezno$ci grupowe;.
W tym aspekcie, w kontek§cie teoretycznym, obserwujemy wyrazny zwrot
w kierunku jednostki myslacej krytycznie, wybierajacej i oceniajacej wtasny
system wartoéci 1 norm kulturowych (Kossak-Glowczewski, 1993, s. 74).

Neoregionalizm

Zachowania neoregionalistyczne (w odréznieniu do ,,starego” regionalizmu)
cechuje bardziej kreatywne podejscie do takich swoistoéci regionalnych,
jak: dziedzictwo kulturowe, historia, tozsamos¢. Moga by¢ one trakto-
wane jak element zasobow rozwojowych regionu i podlegaé¢ procedurom
marketingowym i rynkowym (Poniedziatek, 2013). Neoregionalistow
odréznia ponadto specyfika generacyjna (mtodsze pokolenie) oraz cel,
ktorym nie jest ,zachowanie dziedzictwa regionalnej ludowej kultury,
ile stworzenie jej od nowa z réznych elementéw. Nowa kultura i nowa
tozsamo$¢ maja byé synteza, ktora jednoczy wszystkich mieszkancéw
regionu, pozwalajacym czué sie gospodarzami tej ziemi” (Poniedzialek,
2011b, s. 4, 65). Prywatne 1 zinstytucjonalizowane opowieéci o regionie
1 identyfikacjach regionalnych maja dzi$§ charakter inkluzywny, histo-
ria coraz czesSciej taczy, a nie dzieli, a mieszkancy pogranicza czuja sie
gospodarzami zamieszkiwanych przestrzeni.

Wspblczesne myslenie o pragmatyce 1 konkluzywno$ci idei regiona-
listycznych 1 neoregionalistycznych musi uwzgledniaé¢ potege nowych
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technologii. Wedlug Krzysztofa Wasilewskiego, ktéry zbudowatl medio-
znawcza, definicje regionu i regionalizmu na podstawie teorii amerykan-
skiego politologa Karla W. Deutscha, cyfrowy regionalizm to:

$wiadome i celowe manifestowanie w cyberprzestrzeni indywidualnej posta-
wy wobec danego obszaru, jak réwniez popularyzowanie jego dziedzictwa
historycznego 1 kulturowego przy wykorzystaniu proceséw komunikacyjnych
konstytuujacych owe terytorium. Moze on by¢ realizowany zar6wno przez
oficjalnych i zorganizowanych aktoréw systemu politycznego, jak i przez
osoby indywidualne, ktére dzieki rozwojowi nowych mediéw wspéttworza
wspdlczesna sfere publiczna. Z tego tez powodu za jeden z kluczowych wyr6z-
nikéw cyfrowego regionalizmu nalezy uznaé jego oddolny, demokratyzujacy
charakter. Cyfrowy regionalizm stluzy komunikowaniu zadan, decyzji oraz
reakcji wewnatrz lokalnego systemu, z ktorym mozna utozsamiaé wspotcze-
sny region. Aktywno$é komunikacyjna cyfrowych regionalistow moze za$
prowadzi¢ do umocnienia systemu, do jego przeksztalcenia, lub entropii,
czyli zaniku (Wasilewski, 2022¢, s. 138, 139).

Mediatyzacja 1 cyfryzacja wywotaly przeobrazenia w zakresie defi-
nicji przedmiotu refleksji, jakim jest region. Nastapilo ostabienie kate-
goril przestrzennych — coraz bardziej wzglednych 1 permanentnie nego-
cjowanych oraz wspodlnotowosci artykutowane] w zwiazku z relacja
z konkretnym miejscem (Bauman, 2002). Kontury regionéw funkcjonu-
jacych w cybermediach bywaja mgliste badz labilne (czesto sa niezbiezne
z ustaleniami historykéw). Wasilewski pisat w tym kontekscie o ,,regionie
wyobrazonym”, co nasuwa stuszne analogie do pojecia ,geografia wyobra-
zona” — waznego pojecia zwrotu przestrzennego we wspolczesnej huma-
nistyce. W badaniach kulturowych 1 literaturoznawstwie pojecie ,,geo-
grafia wyobrazona” oznacza badanie kulturowych reprezentacji miejsc
ze szczegblnym uwzglednieniem relacji przestrzeni i wladzy (Kalinowski,
Mikotajczak, Kuik-Kalinowska (red.), 2014). Przykladem komunikacyj-
nego kreowania 1 dystrybuowania wizerunku przestrzeni regionu w luz-
nym zwiazku z realna przestrzenia geograficzno-historyczna sa przywo-
lane toposy Borussi 1 Atlantydy Pétnocy. Drugim warunkiem sine qua non
cyfrowego regionalizmu jest dostrzezenie w tym ruchu dziatania oddol-
nego, sprawczego, zwykle stabo zhierarchizowanego (Wasilewski, 2022a).



Osadzenie regionalne 75

Wspomnijmy jeszcze o imponujaco dlugiej historii trwania tego cyfrowego
przedsiewziecia regionalistycznego (inicjacja aktywnosci przypadala nie-
jednokrotnie na poczatek powstania mediéw spoteczno$ciowych).

Migracja dziatan regionalistycznych do sieci — wzmocniona sytuacja
pandemiczna — usprawnila i zintensyfikowala praktyki komunikacyjne
zorientowane na ksztaltowanie tozsamosci lokalnych, zaangazowanie
na rzecz regionu, budowanie wspolnotowosci grup lokalnych 1 poczucie
konkluzywnosci dziatan. Badania Krzysztofa Wasilewskiego dowiodtly,
ze praktyki neoregionalistyczne sg czesto uzupelnieniem i przediuzeniem
praktyk regionalistycznych prowadzonych poza siecig (ruch krajoznaw-
czy, wydawnictwa, spotkania). Praktyki cyfrowe w obrebie ruchu regio-
nalistycznego sa dla uzytkownikéw waznym elementem uczestnictwa
w debacie publicznej, oferuja mozliwosé ksztalttowania dyskursu o regio-
nie, stymuluja do aktywno$ci w sytuacjach pozasieciowych. Jak pisata
Urszula Doliwa (zob. rozdz. 1), dziennikarstwo obywatelskie przez wysoki
potencjal partycypacji obywatelskiej jest postrzegane jako jedna z naj-
bardziej demokratycznych form relacji media-obywatele.

W przyjetym tu rozumowaniu media obywatelskie wyrdznia:

tworzenie 1 udostepnianie treSci przez osoby niezajmujace sie zawodowo
dziennikarstwem, oddolnoéé dzialan i rozpowszechnianie tresci niezaleznie
od mediéow gléwnego nurtu (przy zachowaniu zastrzezenia, ze zjawisko
dziennikarstwa obywatelskiego jest coraz czeSciej wykorzystywane przez
koncerny medialne), dziatanie z my$la o dobru publicznym (Wieckiewicz,
2013, s. 546, 547).

Relacje mediéw obywatelskich 1 mediéw hiperlokalnych nie sg ostro
zdefiniowane (wiecej zob. rozdz. 1), ale niepodwazalny jest fakt, ze media
obywatelskie odgrywaja wazna role w edukacji medialnej w regionach.
Ich tresSci sa bliskie wspélnocie zawiazanej na bazie tozsamego tery-
torium (realnego badz wyobrazonego) 1 wspolnych intereséow. Oferuja,
szanse wspoluczestniczenia w projektach regionalnych 1 lokalnych, ucze-
nia sie przez obserwacje 1 zaangazowanie, a w przypadku sieci — blyska-
wicznej reakeji na upublicznione tresci. Nie do przecenienia jest ich rola
w zakresie dystrybucji wiedzy o: dziedzictwie kulturowym malej ojczyzny,
jezyku, tradycjach, historii i kulturze. Media obywatelskie maja wptyw
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na ksztattowanie tozsamosci kulturowej, na wypracowywanie identyfi-
kacji z okres§lonymi ideami 1 warto$ciami, budza uczucia patriotyzmu
lokalnego 1 postawy zaangazowania na rzecz ochrony srodowiska regio-
nalnego, dziedzictwa kultury materialnej i niematerialnej. Dziennika-
rze mediéw obywatelskich szerza wiedze o lokalnych miejscach pamieci
(pomnikach, tablicach memoryzacyjnych, patronach ulic), tworza plat-
formy wymiany myS§li 1 przestrzen do debaty publicznej, a przez to przy-
czyniaja sie do demokratyzacji spoleczenstwa (Jakubczak, 2020).

Analiza materialu badawczego

Pomocny w okresleniu stopnia osadzenia regionalnego badanych pro-
jektéw medialnych okazat sie prosty algorytm, ktéry miat na celu okre-
§li¢ wskaznik, nazwany wskaznikiem wysycenia lokalno$cia. Za obec-
no$¢ nazwy regionu lub nazwy miejscowosci w tytule przyznawany byt
1 punkt, za takie wskazanie w opisie projektu takze 1 punkt. Najistot-
niejsza byla jednak deklaracja tworcy medium, ktory stopien wysycenia
lokalnos$cig prowadzonego przez siebie medium mogt wyrazi¢ w skali 1-5.
Punkty sumowano. Wskaznik wysycenia lokalnoscia od 1 do 2 punktéw
uznawano za niski, od 2 do 4 punktéw za Sredni, a od 5 do 7 za wysoki.

I wysoki [ éredni [ niski

Rysunek. 4.1. Wskaznik wysycenia lokalnos$cia
7Zrédto: badania wlasne.
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Sposréd 43 mediéw obywatelskich z Warmii 1 Mazur uwzglednio-
nych w badaniu az 28 (62,22%) ich tworcy oznaczyli jako reprezentujace
wysoki stopien wysycenia lokalnoscia. Sredni stopien wysycenia lokal-
nos§cig przyznano 11 mediom (24,44%), a niski — 4 (8,88%).

Analize wywiadow zebranych w ramach Katalogu... w zakresie sposo-
béw deskrypcji historyczno-kulturowej specyfiki regionu Warmii i Mazur
ograniczono do dwoch aspektow:

— czytanie krajobrazu kulturowego, promocja wiedzy o historii lokalnej
1 regionalne)j, duma z dziedzictwa cywilizacyjnego przesztosSci;

— praktykowanie refleksji nad istotq nowoczesnej tozsamosci lokalnej
1 regionalnej, zakres identyfikacji z miejscem.

Tematyka regionalna w jej historycznej 1 kulturowej odslonie jest dla
badanych podmiotéw mediéw obywatelskich Warmii 1 Mazur atrakcyjna
z kilku powodow:

— dostarcza oryginalnych tresci poznawczych 1 ma ogromny potencjat
edukacyjny;

— jest wyzwaniem formalnym zachecajacym do eksperymentéw warsz-
tatowych (multimedialno$c);

— bywa dostrzezona 1 nagradzana w prestizowych gremiach (,Newsbar.
Magazyn Opinii z Warmii 1 Mazur”);

— ma szanse staé sie produktem flagowym poszczegdlnych podmiotdéw
nadawczych.

Jednym z ciekawszych spostrzezen wynikajacych z analizy przepro-
wadzonych wywiaddéw jest fakt, ze nawet podmioty o newsowym charak-
terze, skoncentrowane na dokumentowaniu wspolczesnosci, jako swoje
najwieksze osiggniecia wskazuja materiaty poSwiecone historii regionu.
W przypadku ,,Rzeczdasna TV” dotyczy to dwoch projektéw poswieconych
historii osadnictwa na Mazurach i etosowi pionierow oraz dokumentacji
wywiadéw z seniorami Historie zaginionych swiatow. Magazyn ,,Newsbar.
Magazyn Opinii z Warmii 1 Mazur” chwali sie czterema imponuja-
cymi projektami multimedialnymi w opracowaniu Stawomira Ostrow-
skiego. Pierwszy, wykorzystujacy formule dziennikarskiego $ledztwa,
dotyczy historii delegacji Mazuréw na konferencji pokojowej w Wersalu
w 1919 roku (Tajna misja Mazuréw we wspomnieniach Jozefa Zapatki —
projekt wyrézniony w konkursie Wydarzenie Historyczne Roku 2021).
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Drugi to Cyfrowa Mapa Plebiscytu 1920 roku. Jest tez opowiesé o War-
miaku Andrzeju Samulowskim, ktéry przed plebiscytem na gmachu
gietrzwaldzkiej ksiegarni wywiesit biato-czerwony sztandar. Ten mate-
rial wykorzystujacy technologie StreetView umozliwia wspoétczesnemu
odbiorcy podrédz ulicami Gietrzwaldu sprzed 100 lat. Czwarty projekt to
Barczewska synagoga w cyfrowej odstonie. Ksiadz Przemystaw Kawecki
(,Mazurskie Tajemnice”) chwali sie drobiazgowa dokumentacja prze-
biegu bitwy pod Tannenbergiem i filmowym portretem architekta kra-
jobrazu Johana Larassa projektujacego zalozenia patacowe w Dylewie
1 wielu innych parkach Prus Wschodnich; Jerzy Lapo wyrdznia materiat
poswiecony tajemnicom rodu Lehndorfféw ze Sztynortu.

Regionalny couleur locale w odmianie historycznej pojawia sie
w mediach o bardzo réznych profilach tematycznych. Sensacyjna for-
muta materialu o gauleiterze Prus Wschodnich Erichu Kochu — wie-
loletnim wiezniu barczewskiego zakladu karnego — przebila sie wsrod
tresci muzycznych strony po$wieconej rapowi. Twoérca ,,Rapnau” Tomasz
Loewnau moéwi: ,/To jest taki material, ktéry chyba najfajniej sie przy-
jal w lokalnej spolecznoséci 1 z niego chyba jestem w ostatnich latach
najbardziej dumny” (,Rapnau”). Prowadzacy blok literacko-kulturalny
Tomasz Biatkowski wyrdznia material poS§wiecony historii budynku
przy ul. Kajki, w ktérym miescila sie siedziba Radia Olsztyn, a Witold
Olbrys$ (,,Powiat Szczycienski 1 Okolice — Historia, Zabytki 1 Archiwalia”)
chwali sie przyblizeniem polskiemu odbiorcy pisarza i grafika Roberta
Budzinskiego urodzonego pod Nidzica w potowie XIX wieku.

Narracje o historili miejsc lokalnych maja ogromny potencjal edu-
kacyjny, na co zwracaja uwage m.in. Jerzy Lapo (,Mazury wedtug
Jerzego”), Kinga Wisniewska, Tomasz Esden-Tempski (,,Rzeczdasna TV”).
Uzytkownicy mediéw ucza sie, jak opowiadac historie, jak chronié je
przed zapomnieniem. Praca nad narracjami z przeszlo$ci buduje poczucie
wspolnoty, jest tez czynnoScia etyczna. Twoércy ,Rzeczdasna TV” upra-
wiaja rodzaj historii ratowniczej w znaczeniu, jaki terminowi nadala Ewa
Domanska (2014). O dokumentacyjnym 1 ocalajacym wiedze o przesztosci
charakterze wywiadéw z seniorami dziennikarze z Ostrédy méwia naste-
pujaco: ,te osoby nam juz znikaja, wiec troche czujemy taki oddech, ze to
jest jedna z ostatnich szans, kiedy mozemy sobie z tymi ludzmi swobodnie
porozmawiac” (,,Rzeczdasna TV”). Podobne sa intencje projektu ,,Miejski
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Ulicznik” — opowiesci mieszkanca Ostroédy Wiestawa Skrobota o histo-
rii, znaczeniu 1 nieobecno$ci wybranych obiektow infrastruktury miasta
przetomu XIX 1 XX wieku (,Rzeczdasna TV”). Role ocalajaco-dokumen-
tacyjna zrodet oralnych docenia Tomasz Brzozowski (,,Zaginiony Swiat
Potudnia Warmii”; ,Wycieczki po Warmii i Innych Ziemiach Pruséw
1 Krzyzakow”), ktory za bardzo wartoSciowe uznaje prywatne i rodzinne
kontakty ze starymi Warmiakami: tymi, ktérzy zostali w Polsce, 1 ktorzy
wyjechali po 1945 roku do Niemiec. To spolecznoéé bardzo hermetyczna,
nieufna, tym bardziej wiec dokumentowane rozmowy z nimi przynosza,
wiele cennych informacji o historii 1 wspoétczesnosci tej wspdlnoty 1 uzu-
pelniaja narracje dyskursu publicznego.

Ocalajaca dziedzictwo kulturowe mazurskiego §wiata jest dzialalnosé
Piotra Szatkowskiego (,Mazurskie Stowko na Dzi§”), kolekcjonujacego
zapisy gwary mazurskiej 1 folkloru. Mozna widzie¢ w tej dziatalnosci
kontynuacje misji zbieraczy folkloru z przelomu lat 40. 1 50. minionego
wieku, ktorzy w ramach Delegatury Panstwowego Instytutu Sztuki
1 Olsztynskiej Delegatury Inspektoratu Kulturalno-Oswiatowego ,,Czytel-
nik” (1948-1950) spisywali 1 nagrywali elementy kultury oralnej regionu
(Chtosta (oprac.), 1995). Misja Jerzego Liapo (,Mazury wedlug Jerzego —
Archeologia, Historia, Etnografia”) jest popularyzacja myslenia regiona-
listycznego, promowanie postaw zorientowanych na ochrone dziedzictwa
kulturowego Prus Wschodnich 1 Mazur, szerzenie przekonania o atutach
emocjonalnej adopcji miejsc przynaleznych niegdy$ do innych podmio-
tow narodowych 1 etnicznych. Nowe technologie 1 wyzwania wspotcze-
snej kultury masowej pozwalaja zdefiniowaé nowe §ciezki dokumentacji
1 dystrybucji treéci regionalnych. Te ,nowe domeny jezykowe dla mowy
mazurskie)” to np. przelozenie arcydzieta swiatowej literatury na gware
mazurska (Maty ksigze Antoine’a de Saint-Exupéry):

Dlatego tez tworzymy covery piosenek wspoétczesnych po mazursku, memy,
jakie$ tam krotkie felietoniki komentujace rzeczywistos$c, czasami z przeka-
sem albo z glebokim zalem, zaleznie od tego, jaki to jest temat. Ale staram
sie nie zamykacé tego wszystkiego wtasnie w dawnym rozumieniu, w takim
folklorystycznym rozumieniu, poniewaz uwazam, ze po prostu taka forma
jest potrzebna, ale nie moze by¢ wylacznag metoda przekazywania informacji.
Ten folklor jest wazny, ale nie moze by¢ jedyna forma, poniewaz wtedy
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zamykamy dana kulture, nie tylko mazurska, ale to dotyczy wszystkich
kultur regionalnych, zamknelibySmy ja w takim skansenie (,Mazurskie
Stéwko na Dzis§”).

Dziennikarze obywatelscy edukujacy w zakresie tresci regionalnych
szukaja nowych narzedzi opowiadania o regionie i nowych tematéw.
Staraja sie odnalezé miejsca nieoczywiste, nieobecne w narracjach tra-
dycyjnych bedekeréw lub inaczej przedstawione. Na blogu Rafata Kara-
sia (,InfoElk”) sa to np. elementy infrastruktury gospodarczej (Kanat
Mazurski, mosty w Stanczykach, mtyny i §luzy wodne) 1 militarnej
(Mamerki, Prostki). Witold Olbry$ (,,Powiat Szczycienski 1 Okolice —
Historia, Zabytki 1 Archiwalia”) koncentruje sie na ikonografii (pocz-
towki 1 grafiki). Opowiada historie ich deskrypcji, zdradza dramaturgie
ustalania faktografii zwigzanej z uchwyconym czasem historycznym,
miejscem, postacia, idea. Olbry$ stara sie uciec od landszaftowego por-
tretowania regionu. Prezentowane przez niego obrazy moga prowokowacé
do rozbudowanych opowieéci o miejscach pamieci, przeobrazeniach kra-
jobrazu kulturowego, o ideologii, warto$ciach i estetyce. Oryginalna jest
propozycja Agaty Grzegorczyk-Wosiek (,,Przepisy ze Spiewnika” zakladka
Na szlaku smaku), ktéra zacheca do wedréwek po regionie przez historie
smaku 1 kultury jedzenia, infrastruktury kulinarnej 1 przepiséw:

I ten szlak smaku miat jakby w pewien sposéb uzupelniaé informacje te
typowo historyczne o takie ciekawostki, ktére rowniez w sposéb praktyczny
po6zniej dla turysty moga sie przetozy¢ na to, ze np. moga trafi¢ do piekarni,
ktoéra robi jaki$ fajny chleb, zje$¢ podptomyki czy kaczke po biskupiemu, jak
w przypadku Lidzbarka Warminskiego (,,Przepisy ze Spiewnika” zaktadka
Na szlaku smaku).

Osadzenie w lokalno$ci inicjuje okreslone dzialania i projektuje ksztalt
przysziosci. Uzytkownicy mediéw obywatelskich czuja site dziedzicze-
nia miejsc, krajobrazéw 1 wartoéci. ,ona [historia lokalna — dop. J.S.]
jest taka skomplikowana, ale przez to jesteSmy tym, kim jesteSmy, 1 to
jest piekne” — méwia tworey ,,Rzeczdasna TV”. Do sensotwodrcze] misji
dziedziczenia miejsc 1 pamieci nawiazuje bloger Rafat Karas (,,InfoE1k”).
Jego zapiski wyrastaja z gruntownej wiedzy historycznej 1 sa wzbogacone
o prywatne do$wiadczenie zycia na pograniczu polsko-niemieckim. Kara$
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popularyzuje wiedze o polimorficznoéci Mazur jako ziemi, gdzie przez
wieki koegzystowaly rézne nacje, mieszaly sie jezyki, religie 1 wyznania.
Ta niejednoznacznos$¢ zdaniem autora jest atutem 1 doskonale oddaje
czas, w ktorym zyjemy obecnie:

Mazury sa miejscem wielokulturowym, pomimo ze jesteémy w jednym
wojewoddztwie, w wojewodztwie warminsko-mazurskim, dzieli nas wiele,
dzieli nas historia. Dzielg takze nas dzieje ludéw, ktore tu zamieszkiwaty,
a zarazem mozna rzec, ze to wszystko nas taczy. Liaczy nas wielokulturowosé
tych terenéw. Ja pamietam poczatki witaénie tych moich inspiracji, ktére nie
byly oczywiste. Budzity we mnie pewien lek, niepokdj. Nie mogtem utozsa-
mic sie, bo przeciez my, wiekszo$¢ z nas, ich przodkow bezposrednich, skad$
przyjechala, czy to z Mazowsza, jak to mialo miejsce w okolicach Etku, czy
z innych regionéw (,InfoEtk”).

Rafat Kara$ promuje postawy otwarte wobec réznorodnoSci, uczy, ze
mozna dzieli¢ sie pamiecia. Wazne sa jego wypowiedzi o symetrii doSwiad-
czen wypedzonych z rodzinnych doméw kresowiakéw oraz Niemcow,
Mazuréw, Warmiakow, o rozpisanym na diugie dekady, ale mozliwym —
zadomowieniu. W tej narracji silnie rezonuje misja edukacyjna, integra-
cyjna i kulturotworcza. O deficytach narracji regionalnych i lokalnych,
o korygowaniu bledow faktograficznych i walce z infantylna mitografia
Mazur méwi Stefan Michat Marcinkiewicz (,Mityczna Stolica Mazur
Elk/Lyck”), ktéry Mazurami zajmuje sie réwniez w sferze akademickiejl.
Narracje medialne Marcinkiewicza 1 L.ukowskiego (0 czym dalej) poka-
zuja, jak efektywna w zakresie poznawczym i perswazyjnym jest synergia
postawy do$éwiadczonego akademika 1 zaangazowanego dziennikarza oby-
watelskiego. Historia lokalna jest dla Marcinkiewicza lustrem, w ktérym
odbijaja sie procesy o charakterze szerszym — europejskim. W pejzazu
kulturowym Elku zapisane sa chronologie, ideologie, estetyki.

Powaznie traktuje swoja obecno$é w $wiecie regionu autor ,Mazur-
skiego Liacznika”. Mazury to dla niego nie tylko sceneria prywatne;j
biografii, tlo rodzinnych perypetii, lecz takze inspiracja aktywnosci
intelektualnej. Tak czytany region ma sens egzystencjalny, fenomenolo-
giczny, epistemologiczny, obywatelski. Wojciech L.ukowski traktuje region

1 Szerszy wglad w postawe nadawcy komunikatu prezentuje artykut Krzysztofa
Wasilewskiego (2022b).
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(szczegdlnie konkretng gizycka lokalno$é) jako uniwersum, w ktérym
jak w soczewce skupiaja sie elementy zycia jednostki 1 wspdlnoty. Bycie
W regionie znaczy bycie w Swiecie, bo nie ma ono wymiaru wylacznie
geograficznego. Jezyk opisu lokalnoéci przydaje sie do opisu Swiata
1 na odwrét. Ujrzenie siebie w relacji wobec miejsca jest krokiem toz-
samosciotworczym. Skomplikowana historia Mazur (,Smutek 1 Radosé
Mazur” — to pierwotny tytut bloga fiukowskiego) jest wyzwaniem: poznaw-
czym, emocjonalnym i etycznym. Im wieksze trudnosci z deskrypcja tej
niejednoznaczne) rzeczywistoSci, tym wieksza pokusa, by zmierzy¢ sie
z trudnosciami. Figura ,lacznika” wystepuje tu na planie podmiotowym
1 sprawczym — autor (gizycczanin, inteligent, badacz) oraz na planie przed-
miotowym — region uwiklany w relacje centrum-peryferie:

te wpisy maja [...] taki gtéwny motyw, ze one dotycza jakis$ spraw lokalnych,
ale [...] zeby zobaczy¢ to w jakim$ szerszym kontekscie. To jest chyba wia-
$nie takie laczenie [...] to taczenie jest w takim regionie, ktéry [...] tez jest
peryferyjny, prawda. Jest sporo kompleksow, jest sporo niepewnosci, jest
ciggle taki zamach na ten region ze wzgledu na jego zasoby krajobrazowe,
takiej kolonizacji dzikiej, zywiotowej, wiec tutaj taka préba jednak stworzenia
jakiej$ tkanki kulturowej [...], przeciwstawiania sie pewnym takim procesom
nie poprzez ich krytykowanie, [...] tylko bardziej przez zaproponowanie takiej
narracji [...], ktora pokazuje, ze [...] to, co tutaj sie dzieje, ma wymiar tez
taki uniwersalny, nie tylko lokalny, ale uniwersalny (,Mazurski L.acznik”).

Mazury w projekeji ,,Mazurskiego Liacznika” sa kraina permanent-
nego naruszania 1 przekraczania granic. Ta konstatacja nakazuje szukac
analogii do tytulu pracy Roberta Traby, ktéry okreslit Mazury ,kraina
tysigca granic” (Kraina tysiqca granic. Szkice o historii i pamiect, 2003).
TreSci zwiazane z konkretnym miejscem wraz z komentarzami uzyt-
kownikéw tworza wielopietrowa konstrukcje dyskursywna. To okre-
§lona wspdlnota obywateli podejmujacych namyst nad konkretnym pro-
blemem, artykulujaca troske o jako$¢ zycia 1 o wartoséci. Takze Piotr
Szatkowski (,Mazurskie Stéwko na Dzi§”) traktuje temat mazurski jako
wazny temat debaty obywatelskiej, majacy wiele kontekstéw, generu-
jacy skrajne emocje, angazujacy wiele podmiotéw i zdecydowanie prze-
kraczajacy granice regionu. Szatkowski bardzo §wiadomie porusza sie
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w pejzazu kultury mazurskiej, rozumie jej wielorakie zrédta 1 uwiklania
ideologiczne; umiejetnie czyta osadzenie w tradycji badawczej 1 w epis-
temologii codziennosci.

Interesujaco praktykuje przestrzen regionu Piotr Karkoczka (,Moja
Warmia, Moje Mazury”). Jego blog poswiecony krajobrazowi natural-
nemu wyrasta z glebokiej immersji w pejzaz historyczny i kulturowy
regionu. Karkoczka $éwiadomie korzysta z wiedzy poprzednikéw, dopisuje
swoje uwagi na marginesach impresji podréznikéw, artystéw, reporte-
réow 1 badaczy (m.in. Melchiora Wankowicza, Igora Newerlego, Karola
Mattka): ,,za kazdym razem sie zastanawiam, kto deptat te szlaki przede
mna,. [...] bo ja odczuwam rzeczywiscie wspoélnote z jego wrazeniami na
temat tych okolic ze swoimi” (,Moja Warmia, Moje Mazury”). Unikatowy
charakter tych refleksji wynika z faktu, ze autor patrzy na krajobrazy
regionu, odwolujac sie do narzedzi teoriopoznawczych nauk Scistych,
gtéownie fizyki kwantowej. Korespondencje miedzy naukami Scislymi,
literatura, piekna i1 reporterska postawa uczestnika bardzo oryginalnie
strukturalizuja te narracje.

Media obywatelskie sa instrumentem 1 platforma do praktykowa-
nia 1 eksponowania dziatan tozsamosciotworczych. Tozsamo§é — nie-
ostre 1 zadomowione w przestrzeni wielu dyscyplin naukowych pojecie —
bedzie tu rozumiane w znaczeniu spoleczno-kulturowym. Interesowac
nas bedzie tozsamo§¢ indywidualna (autoidentyfikacja pojedynczego
podmiotu nadawczego) 1 zbiorowa jako kategoria opisujaca okreslong
sytuacje wspolnotowa, (wspolpracownicy, grupy odbiorcze). Nierepresyjna
komunikacja pozioma charakterystyczna dla mediéw obywatelskich (nie-
zalezno$¢ od panstwa i1 systemu partyjnego oraz korporacyjnego, brak
kontroli procesu gromadzenia i udostepniania informacji) sprzyja inte-
gracji 1 powstawaniu nowych wspdlnot opartych na komunikacji wirtu-
alnej (Barney, 2008; Maffesoli, 2008; Dijk, 2010). Analiza potwierdza,
ze media obywatelskie sa przestrzenia, w ktorej dokonuja sie wazne
rozstrzygniecia w zakresie samoidentyfikacji podmiotu nadawczego,
wyzwan metodologicznych, technologicznych, poznawczych i etycznych
(Zwiefka-Chwatek, 2009). Blog ,, InfoEtk” jest platforma do refleksji toz-
samos$ciowe] 1 tozsamosciotworezej. Bloger Rafal Karas jest éwiadom
toczonych w przestrzeni publicznej dyskusji o postmigracyjnym pogra-
niczu i chetnie zabiera glos w sprawie. Opinie buduje na gruncie lektur,
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ale takze prywatnych doSwiadczen migracyjnych rodziny, emocji zwia-
zanych z zakorzenieniem w pojaltanskim Swiecie Mazur: ,,w moim domu
rodzinnym padaty pytania »kim jesteémy, do kogo naleza Mazury i czyje
one sa. Juz teraz znam odpowiedz na to pytanie, cho¢ droga do odpo-
wiedzi byla bardzo dtuga” (,InfoElk”). Egzulancki rodowdd rodziny arty-
kutuje réwniez Wojciech Liukowski (,Mazurski Lacznik”), ktérego rodzice
byli wysiedlencami z Kresow. W jego opowiesci to doswiadczenie potowy
lat 40. jest zmultiplikowane do§wiadczeniem gizyckich Mazurow, ktorzy
dwadzieScia lat pdzniej wyjezdzaja do Niemiec Zachodnich. Niespodzie-
wane odkrycie mazurskich korzeni cze$ci swojej rodziny stalo sie istot-
nym impulsem medialnej aktywnosci Piotra Szatkowskiego (,,Mazurskie
Stéwko na Dzi§”). Szatkowski dostrzega problem rozmycia sie tozsamos$ci
wspoélczesnych mieszkancéw regionu, sygnalizuje rozluznienie zwigzku
ich identyfikacji z miejscem: ,nasz region ma ten problem, ze jesteSmy
troszke wykorzenieni. Jesteémy takim konglomeratem” (,Mazurskie
Stéwko na Dzis§”). Jednoczesnie sygnalizuje wyczerpanie sie monoli-
tycznych paradygmatéw definicji podmiotéw 1 wspdlnot wiasciwych dla
my$lenia nacjonalistycznego minionego wieku wraz z fundamentalnymi
dychotomiami polsko$§é-niemieckos$é. Inaczej niz jego wybitni poprzed-
nicy — Karol Mallek, Eugeniusz Bielawski, Jan Kawecki — Szatkow-
ski nie musi udowadniaé polskiego charakteru kultury mazurskiej, ale
artykutuje jej walor hybrydowy. ,Uwazam, ze zaréwno elementy polskie,
niemieckie, jak 1 te elementy wlasne, a jeszcze jak sie dobrze pogrzebac,
to 1 staropruskie tez pojedyncze §lady w kulturze, ze one wszystkie tacz-
nie tworza, wlasnie kulture mazurska 1 sa rownie istotne, rOwnie war-
tosciowe” (,Mazurskie Stéwko na Dzis”).

W wywiadzie z ks. Kaweckim (,Mazurskie Tajemnice”) zrekonstru-
owana jest droga prowadzaca do wypracowania tozsamog$ci regionalnej.
Kawecki artykutuje, w jak powaznym stopniu o jego wspo6lczesnej Swia-
domosci zadecydowalo procesualne, pelne emocji poznawanie pejzazy
kultury 1 miejsc pamieci, ktore otwieraly przed nim swoje znaczenia.
Pierwszowojenne cmentarze, piwnice zamkowe, waly obronne zaczety
opowiadaé historie, czytang dotad tylko z kart podrecznikéw historii.
To opowies$é o tym, jak makrohistoria zostata uzupelniona spojrzeniem
z mikroskali.
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Silnie ewokowany jest regionalny profil tozsamos$ciowy Tomasza
Brzozowskiego (,,Zaginiony Swiat Potudnia Warmii”, ,Wycieczki po War-
mii 1 Innych Ziemiach Pruséw i1 Krzyzakow”). ,Jestem Warmiakiem
z dziada pradziada i tutaj nie ma dyskusji, to jest najwazniejsza zie-
mia tutaj”— deklaruje wyraznie swdj rodowdd i priorytety tematyczne
autor (,Wycieczki po Warmii i Innych Ziemiach Pruséw i Krzyzakow”).
Pozycje mediéw obywatelskich Brzozowskiego buduje fakt, ze jest on reali-
zatorem prekursorskiej grupy na FB zrzeszajacej sympatykéw Warmii
1 krajoznawstwa — to po pierwsze. Po drugie — uwzglednia w narracji
o Warmii glosy Warmiakéw, ktorzy po 1945 roku wyjechali do Niemiec.
Oni tez maja swoje historie, swoja pamieé 1 swoje miejsca pamieci —
przekonuje Brzozowski. Oprécz funkcji integracyjnej (wspélnototworezej),
istotne sa zadania edukacyjne dotyczace dystrybucji wiedzy o historii
Warmii, takze tej sprzed 1945 roku. Interesujaco wybrzmiewa glos Brzo-
zowskiego w sprawie fluktuacji podmiotéw narratywizujacych dzieje
regionu: ,lokalnych lideréw pamieci” (Wasilewski, 2022b, s. 12, 179),
Wwytworcow pamieci’ (Kacka, 2015). Profesjonalnych historykéw zaczy-
najq zastepowac pozbawieni kompleksow regionaliSci amatorzy, umiejacy
wykorzystywaé nowoczesne narzedzia komunikacji, docierajacy do innego
odbiorcy 1 inaczej sprawozdajacy o przesztosci. Przyklad Brzozowskiego
potwierdza ustalenia Wasilewskiego, ze te nowe podmioty procesu komu-
nikacji maja Swiadomo$é powagi prowadzonej dziatalno$ci, postrzegaja,
sie jako grupe aktywistéw definiujacych sie w relacjach z mata ojczy-
zng 1 sq zorientowani na dyskurs kultur pamieci (Wasilewski, 2022b,
s. 12, 183).

Swiadomoéé rodowodu stala sie impulsem do dzialan artystycznych
1 medialnych takze w przypadku Agaty Grzegorczyk-Wosiek (,,Przepisy
ze Spiewnika”). Artystka, poetka, blogerka i animatorka kultury ustano-
wila figure podmiotu nadawczego jako spadkobierczynie czteropokolenio-
wej rodziny o polimorficznych korzeniach etnicznych, siegajacych pogra-
nicza biatoruskiego u progu XX wieku. Grzegorczyk-Wosiek pokazala,
w jaki sposdb 1 z jakimi konsekwencjami te kresowe biografie 1 kresowe
wzory kulturowe zaimplementowaly sie w rzeczywistosci pojattanskiego
pogranicza po 1945 roku. Oryginalne sa narzedzia dyskursu — blogerka
siegneta po teksty uzytkowe — przepisy kulinarne — oraz literature
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dokumentu osobistego — diariusz prababci. Tak zorientowany komuni-
kat zacheca do refleksji z wykorzystaniem narzedzi teoriopoznawczych
wspblczesne] humanistyki z zakresu antropologii kulinarnej, etnologii,
socjologii, historii 1 literaturoznawstwa. Grzegorczyk-Wosiek na margi-
nesie loséw czterech pokolen kobiet pisze herstory regionu, a siegajac
po materialy zrodlowe, maluje przejmujacy portret codziennosci: dra-
matycznej, §miesznej, zwyczajnej. W tym pomysle na opis tkanki kultu-
rowej regionu Grzegorczyk-Wosiek jest w pewnym sensie kontynuatorka,
narracji Maryny Okeckiej-Bromkowej — autorki o rodowodzie kresowym,
rownie mocno sygnalizujacej wiare w moc sprawcza kobiet 1 prawde zycia
codziennego. Warmia 1 Mazury w tym ujeciu to palimpsestyczny, wielo-
wymiarowy obszar koegzystencji 1 spotkan. Projekt Grzegorczyk-Wosiek
zostal objety patronatem Narodowego Instytutu Dziedzictwa, jako przed-
siewziecie popularyzujace wiedze na temat lokalnej tradycji 1 kultury
stolu oraz aktywizujace lokalna spoteczno$é do ochrony niematerialnego
dziedzictwa kulturowego.

Podsumowanie

Redefinicje sceny dyskusji publicznej w XXI wieku objawily sie osta-
bieniem pozycji dziennikarstwa zawodowego, otwarciem sie na glosy
dziennikarzy freelanceréw, silniejszym upodmiotowieniem glosu obywa-
tela (Jakubczak, 2020). Uruchomienie réznorodnych oddolnych inicjatyw
dyskursotwoérczych sprzeglo sie z doszacowaniem znaczenia wypowie-
dzi lokalnych, z docenieniem rangi lokalnych i regionalnych wartosci
kulturowych (Dziki, Chorazki, 2010). Lokalno§¢ przestata stygmatyzo-
wac, bo dostrzezono, ze mozna ja praktykowacé z uzyciem instrumentow,
pojeé¢ 1 warto$ci uniwersalnych (Piechota, 2014). Przestaly krepowac
znane dychotomie: zamkniecie — otwarcie; centrum — peryferie, nowo-
czesno§¢ — zasciankowo$é, otwartosé — partykularyzm, przywiazanie
do ziemi — transgresja, wpisujace tresci regionalne w schemat gorszosci,
wtérnosci, zachowawczos$ci. Analiza zgromadzonych wywiadéw udowod-
nila, ze rola mediéw obywatelskich w procesie budowy kapitalu wartosci
regionalnych Warmii i Mazur jest olbrzymia. Wypowiedzi respondentow
potwierdzaja rozluznienie zwiazku pojecia ,,region” z desygnatem geogra-
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ficznym, historycznym 1 kulturowym. To pojecie, ktorego zakres seman-
tyczny jest negocjowany i modelowany przez uczestnikéw dyskursu:

My ten region tworzymy troche jakby bez ogladania sie na konkretna lokali-
zacje fizyczna elementéw, ktore sie na ten region sktadaja. Ten region moze
skladaé sie zaréwno z elementéw odleglych w czasie, gdzies tam ulokowanych
w przesztoéci. Ten region moze sie, jak w przypadku tej Agnieszki z Kali-
fornii, sktada¢ z Wroctawia, Gizycka, Berkeley 1 okolic Kalifornii. I moze
sktadac¢ sie z jezyka jidysz (,Mazurski Lacznik”).

Uzytkownicy mediéw obywatelskich, wspottworzac oryginalna prze-
strzen dyskusji na tematy regionalne, podejmuja sie niejednokrotnie
zadan tozsamo$ciotworczych, daja wyraz podmiotowosci, sprawczosci
11istotnos$ci kazdego glosu. Inspirowane tematy i toczone dyskusje nolens
volens daja sie czytac jako konstrukt zorientowany na budowe tozsamo-
$ci regionalnej 1 pamieci zbiorowej danej wspodlnoty regionalnej/lokalnej.
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Wstep - lokalnoéé jako spoiwo tworcow

Analizowane w omawianym projekcie media obywatelskie charakte-
ryzuje jedna z najwazniejszych cech — lokalnosé. Jest ona niejako
spoiwem niemal wszystkich analizowanych twércow, co pozwala spojrzeé
na media obywatelskie takze w konteksécie mediow lokalnych. Ich podto-
zem od zawsze sa miejscowe spolecznosci, lokalnosci, lokalizmy, czyli te
struktury, ktére obecnie przezywaja swoj spoteczny renesans. Zaobser-
wowacé to mozna nie tylko w powrocie do zmienionego jako$ciowo lokali-
zmu, lecz takze w porzucaniu struktur spoteczenstwa globalnego, czego
poktosiem jest chociazby szerzony medialnie powrét do natury, slow life
czy generacja wylogowanych (MyS$lak, 2021, s. 122, 123).

Co wazne, renesans lokalizmu wcale nie wyklucza globalizmu. Obie te
formy funkcjonowania spotecznego wspoétegzystuja obok siebie, przenika-
jac sie wzajemnie, co skutkuje powstaniem tzw. glokalizacji, wskazujacej
na nierozdzielnoéé przemian lokalnych i globalizacyjnych.

Gdziekolwiek sie obrécié, czy to w badaniach naukowych, czy to w polityce,
czy w odniesieniu do wsi, czy do miasta, na ptaszczyznie ekonomicznej, jak
1 kulturowej, w historii, socjologii, antropologii nawet, wszystko wskazuje
na lokalno$é jako nowa, oczywisto$é, nowe pole, ktdre sie narzuca. Lokalno$é
nas wszechogarnia (Jatowiecki, 1989, s. 66).

Wspblcezesnie lokalnosé pelni bardzo wazna funkcje, reaguje bowiem
takze na tzw. syndrom przecigzenia informacja, (information overload)
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oraz na ,depresje przeinformowania”, odczuwana najczesciej jako ,,zanik
rzeczywistosci”, ktory przejawia sie w zacieraniu réznic miedzy fikcja
a rzeczywisto$cia. Nadmiar naptywajacych zewszad informacji powoduje
poczucie bezradnos$ci, ogdlnej dezorientacji, a w konsekwencji — zwrot
spoteczenstwa ,ku wlasnemu, do§wiadczalnemu §wiatu i zaufanemu
otoczeniu, Srodowisku zycia oraz bliskiej przestrzeni personalnej, w kto-
rej istnieja mozliwoéei [...] informacyjnego objecia zjawisk 1 procesow”
(Michalezyk, 2000, s. 8).

Ten zwrot to takze powrédt do podstawowych ludzkich potrzeb 1 oczeki-
wan zwiazanych z terytorialnoscia, rodzima przestrzenia, mala ojczyzna,
gdzie poczucie bezpieczenstwa, znajomosci struktur, orientacji geograficz-
nej, politycznej 1 spotecznej jest wrecz namacalne. To ,terytorialne odgra-
niczenie od obcych intereséw” (Michalczyk, 2000, s. 8), ktére stanowi
takze podstawe wtasnej identyfikacji, sprzyja antropologicznemu zako-
twiczeniu, czlowiek bowiem gdziekolwiek mieszka, zawsze jest osadzony
w konkretnym miejscu, w ktérym ma poczucie bezpieczenstwa (takze
socjalno-kulturowego), wsparcia 1 trwania. Lokalno$¢ staje sie wiec ele-
mentem antropologicznie nieodlgcznym, wiezig cztowieka z danym miej-
scem, do ktérego teskni, od ktérego jest uzalezniony!. W tym kontek-
$cie pojawia sie juz czynnik emocjonalny, psychologiczny, okreslajacy
,potrzebe identyfikacji z miejscem, integracji z innymi czlonkami [...].
Rola mediéw lokalnych wynika z komunikacyjnego 1 spoleczno-socjalnego
znaczenia lokalnego Swiata, bliskiej przestrzeni” (Michalczyk, 2000, s. 8).

W czasach dominacji mediéw masowych, przecigzenia (dez-)informacyj-
nego, zycia w glokalnej wiosce, coraz trudniej jest wytuskac jednostce to,
co jest rzeczywiscie wazne 1 prawdziwe. Nie kazde pokolenie potrafi wery-
fikowaé informacje, sprawdzaé zréddla i nie podawaé dalej fake newsdw.
Dlatego tez ta informacja sprawdzalna, terytorialnie zakotwiczona,
pochodzaca z malej ojczyzny — a wiec lokalna — nabiera wspdlczednie
szczegblnego znaczenia. Media lokalne stanowia cze$é systemu medial-
nego, podstawe, na ktérej wyrastaja media regionalne 1 ogélnokrajowe.

1 Krzysztof Wasilewski w swojej ksiazce Regionalizm 2.0. Media hiperlokalne
i male ojczyzny zwraca uwage na to, ze obecnie pojecia ,region” i ,regionalizm” wywotu-
ja szczegdlne emocje, co jest zwiazane z tym, ze ,0dnosza sie do tego, co dla wielu ludzi
czesto najblizsze — rodzinnego domu lub okolicy oraz zwiazanych z nimi wspomnien”,
nosza znamiona ludzkich , korzeni zréodel”, ktore pielegnuje sie za pomoca wspdtczesnych
medialnych narzedzi. Zob. Wasilewski (2022, s. 6, 7).
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Ich sila 1 potencjalny wplyw na rzeczywisto$¢ byt widoczny juz w latach
90. XX wieku, kiedy to w mediach lokalnych wtasnie upatrywano szansy
na nowe rzady 1 ustrdj panstwa, a wspolczeénie kazda partia polityczna
ma swoje struktury regionalne (Michalczyk, 2000, s. 13, 14, 168).
O ich sile éwiadczy takze wskaznik wysycenia lokalnoscia, ktory u wiek-
szo$cl badanych projektéw medialnych byl okreslony jako wysoki.

Charakterystyka tworcow:
ple¢, wyksztalcenie, wiek

Przedstawiona charakterystyke internetowych twoércéow z Warmii 1 Mazur

utworzono na podstawie analizy zawartos$ci ponad czterdziestu wywiadow

z osobami, ktére tworza, media obywatelskie w tym regionie2.

Pierwsza, cecha zauwazona podczas katalogowania poszczegdlnych
projektow medialnych bylo to, ze tworza je przewaznie mezczyzni.
Az 63% tworcow to mezczyzni (zob. rys. 5.1). Autorstwo 25% projek-
tow przypisano kobietom. Zaledwie pie¢ mediéw z calej analizowane]
grupy tworzyly zespoly tworcow, sktadajace sie zaréwno z mezczyzn, jak
1 kobiet. Nalezaty do nich: ,,Archipelagi Kultury Warmii i Mazur” (profil
na FB), blog ,RobiMy Podréze. Na Dwoéch Nogach 1 Czterech Kotach”,
kanat na YouTube ,,Stowarzyszenie ESWIP”, blog ,,Szalone Walizki”
oraz strona ,,RzeczJasna TV”.

2 Projekty medialne, ktére skatalogowano do konca grudnia 2022 roku w Katalogu
internetowych mediow obywatelskich Warmii i Mazur to: ,Archipelagi Kultury Warmii
1 Mazur”, ,Blog Autorski Tomasza Biatkowskiego”, ,,Czarne Szkto”, ,,Drony Warminskie”,
,Glosy Warmii i Mazur”, ,,Halo Ksiazki. Hanna fozowska”, ,] Am Only Ania”, ,Info
Etk”, , Jadenarowerze.pl”, ,Klamka Zapadta”, ,Kulinarny Olsztyn”, ,Lejdi Gada czyli
kobiety przy mikrofonie”, ,Matomiasteczkowi”, ,Mazurski Lacznik”, ,Mazurskie
Stowko na Dzis”, ,Mazurskie Tajemnice”, ,Mazury Wedlug Jerzego — Archeologia,
Historia, Etnografia”, ,Met@phor_Games”, ,MFM TV”, ,Minimal Olsztyn”, ,Mityczna
Stolica Mazur — Elk/Lyck”, ,Moja Warmia i Moje Mazury”, ,NewsBar. Magazyn
Opinii z Warmii 1 Mazur”, ,,Nowosci Ksiazkowe — Blog Bernadetty Darskiej”, ,,Olsztyn
po Mojemu”, ,,Olsztyn. W Skrécie”, ,,OlsztyniAnka”, , OlsztynskieTramwaje.pl”, ,,Pani
Etykieta”, , Periodista Marta”, ,,Powiat Szczycienski i Okolice — Historia, Zabytki
i Archiwalia”, ,,Profesorskie Gadanie”, ,Przepisy ze Spiewnika”, ,Pstryk z Olsztyna”,
»Rapnau”, ,RobiMy Podréze” lub ,,RobiMy Podréze. Na Dwéch Nogach i Czterech
Kotach”, ,Stowarzyszenie ESWIP”, ,Szalone Walizki”, ,RzeczJasna TV”, ,Vlog
Wyktadowcey”, ,Wjakweterynaria”, ,,Zaginiony Swiat Poludnia Warmii”, ,Warmia Bike”.
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Rysunek 5.1. Pleé¢ tworcow
Zrédlo: badania wlasne.

Badani twércy w gtéwnej mierze maja wyksztatcenie wyzsze. Taka
deklaracje ztozylo nieco ponad 80% osdb. Pozostali skatalogowani
dziennikarze obywatelscy okreélili swoje wyksztatcenie jako Srednie.
Wyjatkiem byla grupa tworzaca podcast ,Malomiasteczkowi” — sg to
uczennice szkoty Sredniej, poziom wyksztalcenia oznaczono jako pod-
stawowy (rys. 5.2).

I wyzsze [ érednie [ podstawowe

Rysunek 5.2. Wyksztatcenie tworcow
Zrédlo: badania wlasne.
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Zdecydowana wiekszo$¢ ma wyksztalcenie wyzsze. Cho¢ wérdod twor-
céw znajdziemy osoby o doéwiadczeniu dziennikarskim, prezentowane
przez nich profesje sa niezwykle réznorodne. Przykladowo kilkoro bada-
nych dziennikarzy obywatelskich ma wyksztalcenie dziennikarskie.
Sa to: Marta Wisniewska (,,Periodista Marta”), Milosz Babecki
(,Met@phor_Games”) Szymon Zylifiski (,V1og Wyktadowey”), Hanna Lozow-
ska (,,Halo Ksigzki”), Sylwia Warzechowska (,, Stowarzyszenie ESWiP”),
Jarostaw Kowalski (,,Szalone Walizki”) czy Tomasz Loewnau (,,Rapnau”).
W grupie analizowanych tworcow znajduja sie takze przedsiebiorcy:
Dorota Gil-Kowalska (,,Szalone Walizki”), Rafal Kara$ (,InfoElk”), Pawet
Harajda (,,Olsztyn. W Skrécie”) oraz Karolina Rogéz-Namiotko (,Lejdi
Gada czyli Kobiety przy Mikrofonie”). Liczng grupe wsrod responden-
tow stanowia réwniez nauczyciele (Witold Olbrys$ ,,Powiat Szczycienski
1 Okolice — Historia, Zabytki i Archiwalia”), takze akademiccy (Berna-
detta Darska, Milosz Babecki, Szymon Zylir’lski, Stanistaw Czacho-
rowski). Dalej wyszczegdlni¢ mozna takze osoby w trakcie studiow:
to tworcy kanatu ,, Klamka Zapadla” oraz wlascicielki kont na TikToku:
,Pani Etykieta” oraz ,Wjakweterynaria”. Profesje, jakie wymieniali
internetowi twoérey, to takze: informatyk (Tomasz Brzozowski ,,Zagi-
niony Swiat Poludnia Warmii”), archeolog (Jerzy Lapo ,,Mazury Wedlug
Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia”), handlowiec (Grzegorz
Komorowski ,,Olsztyn po Mojemu”), instruktor na sitowni (Aleksander
Chmarycz ,Klamka Zapadla”), elektryk (Jakub Kolberg ,, Klamka Zapa-
dia”) oraz pracownik Wojewoddzkiej Komendy Policji (Jakub Hajaduk
,Jadenarowerze.pl”). Ciekawymi fragmentami wywiadéw, mowiacymi
wiece) o wyksztalceniu czy do§wiadczeniu zawodowym tworcow, sa naste-
pujace cytaty:

Ksiadz, proboszcz Polskiej Misji Katolickiej w Berlinie (Przemystaw Kawecki
»2Mazurskie Tajemnice”).

7 wyksztalcenia jestem skandynawistg ze specjalizacja jezyka dunskiego,
w zwiazku z czym czesto pracowalem jako researcher z jezykiem dunskim
albo tlumacz z jezykiem dunskim (Piotr Szatkowski ,Mazurskie Stéwko
na Dzi§”).

0Od 12 lat jestem fotografem komercyjnym, prowadze studio fotograficzne,
wspotpracuje z kilkoma firmami, z ,,Gazeta Wyborcza”, z magazynem ,Made
in Warmia & Mazury” (Arkadiusz Stankiewicz ,,Drony Warminskie”).
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Jestem dumnym absolwentem Uniwersytetu Gdanskiego. Z wyksztalcenia
jestem politologiem. Jestem przedsiebiorca, w Etku prowadze sktad kamieni
naturalnych, tak ze jest to do§¢ oryginalna profesja, poniewaz sprowadzamy
kamienie z catego §wiata [...] Radny miasta Etk (Rafat Kara$ , InfoEik”).

[...] studia skonczytam w Krakowie, psychologie na Uniwersytecie Jagiel-
lonskim [...] na poczatku pracowalam jako psycholog w poradni psycholo-
giczno-pedagogiczne], jako trener w réznych organizacjach; obecnie prezes
Fundacji Alternatywnej Edukacji ALE z Mragowa (Aleksandra Lemanska,
telewizja , MFM TV?).

Jestem z wyksztalcenia hungarysta. Jeszcze w czasie studiéw zaczalem byé
dziennikarzem i w sumie przez 15 lat pracowatem jako dziennikarz, redak-
tor w radiu, w prasie i w mediach tez internetowych. Po czym zajalem sie
dyplomacja i od 2011 roku pracuje w dyplomacji, w tej chwili w ambasadzie
RP w Budapeszcie (Marcin Bobinski ,,OlsztynskieTramwaje.pl”).

Jak zaznaczali analitycy z CBOS w komunikacie z badan dotyczacych
korzystania z Internetu w Polsce w 2022 roku, obecno$é online zalezy
przede wszystkim od wieku, a wéréd starszych respondentéw — rowniez
od poziomu wyksztalcenia. We wspomnianym raporcie zapisano, ze ,,naj-
wiece] uzytkownikéw Internetu jest wérod badanych majacych wyz-
sze wyksztalcenie”, do tego , korzystaniu z Internetu sprzyja aktywnosé
zawodowa” (Komunikat z badan. Korzystanie z Internetu w 2022 roku,
2022). Te konkluzje potwierdzily sie takze w wynikach analizy dotycza-
cych twoéreow internetowych z Warmii 1 Mazur.

Az 93% twércow mieszka na terenie wojewodztwa warminsko-mazur-
skiego. Ponad potowa z nich (51%) to mieszkancy Olsztyna. Wérod miej-
scowo$cl wskazywanych przez ankietowane osoby mozna tez wymienié
takie lokalizacje, jak: Bartag, Wipsowo, Elk, Ketrzyn, Gizycko, Wego-
rzewo, Mragowo, Szczytno, Morag, Elblag czy Ostréde. Dwie osoby
zadeklarowaly w wywiadach podwéjne miejsce prowadzenia dzialalno-
$ci medialnej: pomyslodawca bloga ,,OlsztynskieTramwaje.pl” (Olsztyn
1 Budapeszt) oraz tworca podcastu ,,Met@phor_Games” (Olsztyn i1 Itawa).
W grupie twoércéw badanych mediéw znalazty sie takze osoby spoza War-
mii 1 Mazur: Hanna Y.ozowska — blog ,,Halo Ksiazki” (Gdansk), Przemy-
staw Kawecki — kanat w serwisie YouTube ,,Mazurskie Tajemnice” (Ber-
lin), Piotr Szatkowski — strona ,,Mazurskie Stéwko na Dzi§” (Gdansk)

oraz Piotr Karkoszka — blog ,,Moja Warmia 1 Moje Mazury” (Warszawa).
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Jak pisze Krzysztof Wasilewski (2022, s. 224), cecha charakterystyczna,
doby spoleczenstwa sieci oraz cyfrowego regionalizmu jest rozerwanie
bezposrednich wiezéw regionalisty z jego ,,mala ojczyzna”. Badacz ten
zauwaza, ze w wielu przypadkach osoby prowadzace profile poéwiecone
choéby Mazurom juz nie mieszkaja na tym obszarze lub tez nigdy nie
byly z nim zwiazane (Wasilewski, 2022, s. 224). W przypadku tworcéw
bioracych udzial w badaniu ta zasada sie nie sprawdza, poniewaz wiek-
szo$¢ z nich mieszka i tworzy w tym samym miejscu (woj. warminsko-
-mazurskie, gléwnie Olsztyn).

Tworcy przedstawieni w katalogu reprezentuja szeroki przedziat wie-
kowy: znajduja sie tu osoby od 16. do 69. roku zycia (rys. 5.3). Jak wynika
z raportu CBOS, styl korzystania z Internetu przez polskich uzytkow-
nikéw zalezy glownie od wieku. Badani ponizej 35. roku zycia, zwlasz-
cza majacy od 18 do 24 lat, przewaznie deklaruja stala obecnoéé online,
natomiast wéréd oséb majacych co najmniej 45 lat wyraznie czestsze
jest korzystanie z Internetu w konkretnym celu (Komunikat z badan.
Korzystanie z Internetu w 2022 roku, 2022).
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Rysunek 5.3. Wiek twércow

Zrédto: badania wlasne.

Badani twoércy znajduja sie w przedziale wiekowym 16-69 lat. Jak
wynika z danych przedstawionych na rysunku 5.3, najwieksza grupe
tworcow stanowia osoby po 40. roku zycia. Poza wskazanymi przedzia-
lami wiekowymi znalazt sie podcast ,,Malomiasteczkowi” (wiek 16 lat).
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Jak juz wspomniano, najwieksza grupe badanych autoréw mediéw
obywatelskich stanowig osoby po 40. roku zycia. Patrzac pod katem demo-
graficznym, jest to zaréwno pokolenie X, Y (millenialsi), jak i generacja C.
W tym momencie nalezy od razu podkresli¢, ze granice czasowe poszcze-
gélnych pokolen sg w duzej mierze umowne. Do pokolenia X bowiem
zaliczymy osoby urodzone w latach 1965-1984 lub 1965-1976. Z kolei
millenialsami sg ci, ktérzy urodzili sie miedzy 1977-1980 a 2000 rokiem,
a pokoleniem C — urodzeni po 1990 roku?, co w tak ujetej cezurze zahacza
takze o wspominanag juz generacje Y (Myslak, 2021, s. 104-112). Wazna
natomiast jest charakterystyka poszczegdlnych pokolen, ktéra przektada
sie na ich sposéb uzytkowania 1 konsumpcji mediéw.

Pokolenie X* charakteryzuje pesymizm, indywidualizm, komunika-
tywnos$¢, samorozwoj, empatia, wysoki stopien wyksztalcenia 1 sklon-
no$¢ do refleksji. Praca nie jest dla niego warto$cig nadrzedna, a raczej
$rodkiem do zapewnienia odpowiedniego standardu zycia. Potrafi ono
obiektywnie ocenia¢ niekompetentnos¢ wtadzy, ale malo angazuje sie
w jakiekolwiek wybory. Dominika My§lak okresla je jako ,,buntownikow”

wobec zastanego porzadku spotecznego i politycznego, nieakceptujacych
patriarchalnego modelu zycia, bardzo krytycznie podchodzacych do rzeczy-
wistos$ci, negujacych decyzje kobiety z rezygnacji z kariery zawodowej na
rzecz opieki nad rodzina czy bezwzgledne podporzadkowanie sie mezczyznie
[...] Rodzine zaklada po dokonaniu okreslonej kalkulacji, z zachowaniem
ostroznosci, ktora sie poteguje, jesli kandydat czy kandydatka na zyciowego
partnera pochodzi z rozbitej rodziny. To pokolenie wielozadaniowe, pewne
siebie, niezalezne, preferujace prace na kontrakt oraz réwnowage miedzy
zyciem zawodowym a prywatnym (Myslak, 2021, s. 104, 105).

Pod katem rozwoju mediow generacja ta musiata odnalezé sie w zacho-
dzacej rewolucji techniczno-technologicznej, jest to bowiem pokolenie

3 Niektérzy badacze podaja takze osoby urodzone w latach 1982—-1996 czy tez 1982—
2001, co dowodzi, ze o przynaleznos$ci do tego pokolenia decyduje moment zadomowienia
sie w zyciu codziennym Internetu i mediéow spotecznosciowych, bycie digital natives,
co w kazdym kraju nastapilo w innym czasie.

4 Nazwa tego pokolenia pochodzi z ksiazki Douglasa Couplanda Pokolenie X. Opo-
wiesci na czas przyspieszonej kultury, opowiadajacej o generacji, ktéra nie chciata mieé
przypietej zadnej etykietki, stad nazywala sie po prostu X. To z kolei dato nazwe kolejnej
generacji — pokoleniu Y.
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przejSciowe miedzy mediami starymi a mediami nowymi. Zalezno$¢
te wida¢ wsrod niektorych tworcow ujetych w badaniu, ktérzy zazwy-
czaj — tak jak pokolenie X — e-maile czy telefony traktuja jako podsta-
wowe narzedzie komunikacji lapidarnych tresci. Co jeszcze jest dla nich
charakterystyczne to sprawne korzystanie z zasobow sieci, ale nie jest
ona dla nich najwazniejszych narzedziem do komunikacji (podobnie jak
media spotecznosciowe), co takze jest zauwazalne wérod niektérych twor-
cow prezentowanych w Katalogu... (np. ,Mazurski Liacznik”, ,NewsBar.
Magazyn Opinii z Warmii 1 Mazur”). ,,Stad pokolenie X nie jest zbytnio
aktywne w mediach spolecznos$ciowych, wciaz preferuje kontakty tra-
dycyjne 1 ceni je wyzej od relacji wirtualnych. Z nowinek technicznych
wybiera gtéwnie to, co jest zgodne w danym momencie z jego potrzebami”
(Myslak, 2021, s. 105). Generacji X nie sg obce takie zjawiska medialne,
jak media mulitasking, mulitscreening, channel switchnig, grazzing, flip-
ping czy zapping, z czego zwlaszcza media symultaniczne maja najwieksze
odzwierciedlenie wérdd badanych tworcéw przedstawionych w Katalogu...

Pokolenie Y natomiast — patrzac pod katem wieku — to z jednej strony
zarowno dzisiejsi 20-, jak 1 40-latkowie. Sa to zatem osoby obeznane
z urzadzeniami elektronicznymi typu komputer, laptop, smartfon; potra-
fia korzystac¢ z Internetu, mediéw spoteczno$ciowych, ktoére sq dla nich
stalym elementem rzeczywistosci. Tomasz Goban-Klas podkresla, ze jest
to pokolenie szybko zyjace, stale bombardowane obrazami i1 uzaleznione
od statego otrzymywania coraz nowych bodzcow. I mimo ze odczuwa ono
zmeczenie (przeciazenie) ciaglym strumieniem informacji, to nie potrafi
bez niego zy¢. Wynika to w duzej mierze z tego, ze generacja ta ma
nieograniczony dostep do mediow, jest wiec duzo lepiej poinformowana
niz poprzednia (Goban-Klas, 2002, s. 43-48). Millenialsi sg pokoleniem
aktywnym®, przywyklym do innowacji i prefiguratywnym, zachowujacym

5 Pokolenie Y w poréwnaniu z wezesniejszymi pokoleniami ,wyréznia nieskrywane
przeswiadczenie o swojej wyjatkowosci, pewno$¢ siebie, posiadanie wysokich kompeten-
¢ji oraz przedsiebiorczo$¢. Pokolenie Y preferuje wybor, a nie korzystanie z gotowych
ofert. Jako osoby obdarzone ponadprzecietna elastycznos$cia szybko dostosowuja sie
do nowych okoliczno$ci w zyciu zawodowym 1 prywatnym, bez problemoéw oswajajq sie
z nowinkami technicznymi i technologicznymi. Zachowuja rozsadek i1 krytyczny stosu-
nek do otaczajacego ich §wiata. Pokolenie Y ceni prace spoleczna, r6znorodnosé, toleran-
cje, zaufanie. Ma poczucie 1 potrzebe aktywnoSci fizycznej. Jest wrazliwe na punkcie
podkres§lania zalezno$ci hierarchicznych” (My$lak, 2021, s. 110).
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lojalno$¢ wobec mediéw spotecznosciowych (w porownaniu z mediami
tradycyjnymi), ktore sa dla nich zywa, wirtualna i atrakcyjna spotecz-
noscia (Myslak, 2021, s. 109). Duza cze$¢ ich zycia toczy sie w sieci,
stad tez ,nie rozstaja sie z laptopami, tabletami i smartfonami, ktore
towarzysza im w kazdej dziedzinie zycia — wykorzystuja je nie tylko jako
narzedzie pracy, ale rowniez jako narzedzie do podtrzymywania wiezi,
o ktére (wbhrew pozorom) pokolenie Y bardzo dba” (Moczyrog, 2005). To
z kolei przektada sie na zacieranie granic miedzy tym, co wirtualne, a
tym, co realne®. Millenialsi sa, takze generacja relacyjna, ktéra wycho-
dzi z zatozenia, ze ,zna wszystkich dzieki Facebookowi”.

Ostatnig grupa wiekowa, do ktérej mozna przyporzadkowaé takze
bioracych udziat w badaniu tworcéow mediéw obywatelskich, jest poko-
lenie C. To ci, ktorzy

urodzili sie 1 dorastali w epoce cyfrowej, w zwiazku z czym nie znaja Swiata
bez komputeréw i1 Internetu. Rownolegle prowadza 1 uczestnicza w dwéch
zyciach: realnym i wirtualnym. Dzieki smartfonom oraz portalom spotecz-
noéciowym sg_ stale »podiaczeni« do éwiatowej sieci informacyjnej, online
24 godz. na dobe (My$lak, Siudak, 2016, s. 7).

Nazwa pokolenia wzieta sie od angielskich sléw zaczynajacych sie
na litere C, ktére je charakteryzuja: connect/connection (polaczenie;
liczba kontaktéw z innymi osobami), communicate/community (potrzeba
statej komunikacji z wieloma grupami jednoczeénie; spotecznoéc), change
(zmiana), creation/creativity (tworzenie tresci; kreacja rzeczywistosci;
kreatywnoéé), content (budowanie spolecznoéci medialnej), control
(selektywnoé¢ wrzucanych tresci; cheé posiadania wpltywu 1 kontroli),
curation (poszukiwanie, analizowanie 1 ocenianie tresci), celebrity
(tworzenie, komentowanie, ogromna potrzeba zaistnienia publicznie).

6 Na tamach gazet czesto tocza sie debaty na temat tego, jakie tak naprawde to po-
kolenie jest. Wojciech Staszewski (2015) uwaza, ze millenialsi sa najbardziej egoistyczna
generacja, nieodpowiedzialna i zadufana. Z kolei dziennikarze ,New York Times” pisali
o nich, ze ,pokolenia urodzone w czasach rozkwitu technologii nie tylko nie wiedza,
jak okazywac rado§é, ale tez inaczej przezywaja Smierc i1 zatobe. W mediach spotecz-
no$ciowych nie ma za wiele przestrzeni na smutek, doznawanie krzywd” (B.a., 2016),
a na potwierdzenie swoich stéw podawali bezrefleksyjno$é ich reakeji, ograniczajacej sie
jedynie do kliknieé ,lubie to” czy ,,przykro mi” na Facebooku. Wiecej: Staszewski (2015)
oraz B.a. (2016).
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Czesto pokolenie C nazywane jest takze always on, czyli ,,zawsze podla-
czone”. Jest catkowicie pograzone w technologii cyfrowej, przez co uchodzi
za bardziej radykalng odmiane millenialséw, prawdziwe digital natives.
,10 osoby, ktére nie wyobrazaja sobie $§wiata 1 zycia bez Sieci. Smartfon
czy laptop stanowi ich elektroniczne mobilne przedtuzenie reki” (My$lak,
2021, s. 114). Jak zauwaza Katarzyna Szychta (2017), dla generacji C
bycie w realu 1 wirtualu jest naprzemienne, osoby te bowiem ,lajkuja,
komentuja, udostepniaja. Pozostaja w stalym kontakcie ze swoimi zna-
jomymi, ale niekoniecznie w Swiecie rzeczywistym. Facebook, Instagram
1 Snapchat tworza Swiat wirtualny, ktéry jest rownie atrakcyjny. A moze
nawet atrakcyjniejszy” (Szychta, 2017).

Analizowane w monografii media obywatelskie powstaly w latach
2005-2022. Nie ma jednego powodu, dla ktérego badani twércy tworzyli
swoje media. Jak wynika z wywiadéw, ich motywacje bywaly rézne.
Przykladowo:

[...] naszym marzeniem bylo, zeby pisaé tego bloga i zarobi¢ na tym blogu
tyle pieniedzy, zeby sfinansowato nam podréze (,Szalone Walizki”).

Pomyst zrodzit sie z potrzeby nie tylko mojej, ale i ludzi, bo wygaszat sie por-
tal mragowo24info, ktory istniat od kilkunastu lat. Nie bylo takiego portalu
w powiecie mragowskim (,Glosy Warmii 1 Mazur”).

Zaltozylam bloga na poczatku 2018 roku. I to tak jako$ wynikato z takiej mojej
potrzeby podzielenia sie tym, co aktualnie dzieje sie w moim zyciu (,,Lejdi
Gada czyli Kobiety przy Mikrofonie”).

Blog powstat troche z moich nudéw, bo wczeéniej prowadzitem juz rézne
blogi, pracowalem w mediach 1 miatem taka potrzebe, zeby gdzie$ o czyms
zaczal pisaé (,Kulinarny Olsztyn”).

To bylo tak, ze po prostu poczulem jakas taka potrzebe podzielenia sie tym,
co widze w Olsztynie wlasnie w zakresie tych form przestrzennych, tego,
co sie dzieje w przestrzeni w kwestii robienia zdje¢ minimalistycznych
(,Minimal Olsztyn”).

Czeéé tworcoéw nie potrafita nawet okredli¢ okoliczno$ci powstania swoich
mediow: ,,Jako taki typowy pasjonata 1 amator po prostu nie pamietam.
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Pasja wydobywa sie sprzed wielu lat. Zaczela sie po prostu od ciekawosci
Swiata, ciekawos$ci naszego regionu” (,,InfoEtk”). Wiecej o motywacjach
badanych twércéw mozna przeczyta¢ w nastepnych rozdziatach mono-
grafii (zob. rozdz. 6).
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Rysunek 5.4. Rok utworzenia medium
Zrédlo: badania wlasne.

7 analizy zebranego materialu wynika, ze najwiecej badanych pro-
jektow medialnych powstato w latach 2019-2021 (rys. 5.4). Mozna ten
czas powiazaé z panujaca na Swiecie pandemia COVID-19. W marcu
2020 roku bowiem epidemia w Wuhan (Chiny) zostala uznana przez Swia-
towa Organizacje Zdrowia za pandemie. Jak zaznacza Patrycja Cheba
(2022), z badan przeprowadzonych przez agencje strategiczna LoveBrands
Relations wynika, ze w czasie trwania pandemii COVID-19 niemal 47%
badanych w Polsce zwiekszylo grono obserwowanych przez siebie tworcéw
(Raport LoveBrands Relations, 2021). Autorka ta pisze, ze w obliczu lock-
downu to influencerzy stali sie gléwnym zZrédtem informacji oraz przez
swoje duze zasiegi mogli sie sta¢ asumptem do walki z nieprawdziwymi
wiadomo$ciami na temat walki z koronawirusem (Cheba, 2022, s. 78).

W wywiadach przeprowadzanych z twércami internetowych mediow
obywatelskich Warmii 1 Mazur pandemia takze pojawia sie jako pew-
nego rodzaju katalizator w konteks$cie podjecia decyzji o prowadzeniu
medium. Swiadczy o tym chociazby wypowiedz Julii Gadomskiej, czyli
Pani Etykiety:
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Inspiracja do podjecia dziatan byta pandemia. Wtedy rozpoczeto sie zdalne
nauczanie i zobaczylam, jak duzo tego czasu wolnego mam, ktéry moglabym
jakos ciekawie spozytkowac. Wtedy zainteresowatam sie dobrymi manierami
juz tak naprawde gtebiej, ze bytam w stanie opowiadac¢ o tym temacie 1 mieé¢
juz catkiem spora wiedze w dziedzinie savoir vivre'u. I stwierdzitam, ze fajnie
bytoby sie podzieli¢ nig z innymi (,Pani Etykieta”).

Relacje z odbiorcami

Media masowe przyzwyczaily nas do kontaktu wertykalnego, z géry na dét,
gdzie jeden méwi do wielu, a wiekszo$¢ ta nie ma praktycznie mozliwosci
zareagowania i odpowiedzenia na przekaz. Sytuacja ta zmienita sie wraz
z upowszechnieniem sie nowych mediow, a pézniej takze mediow spotecz-
noéciowych, ktére catkowicie odwrécity ten schemat. Komunikowanie
nabrato cech horyzontalnych, zatarto granice miedzy nadawca a odbiorca,
(ktorzy w tej roli moga wystepowaé naprzemiennie) 1 catkowicie skrocito
czas na reakcje. Wspotczeénie bowiem odpowiedzie¢ mozemy niemalze
w tej samej chwili, w ktérej kto$ cos zakomunikowal. Aplikacje na tele-
fon nie tylko umozliwiaja komunikacje w formie instant, lecz takze ja
wzmacniaja — bedac czesto wyznacznikiem pokolenia always on.

Dla zdecydowanej wiekszoS$ci bioracych udziat w badaniu twércéw
kontakt z odbiorcami jest czyms$ oczywistym, o co dbaja 1 odbywa sie on
dwukierunkowo. Badani podczas wywiadéw relacje z odbiorcami, kon-
takt z nimi, okreslali jako: bardzo wazny (m.in. ,Halo Ksiazki”, ,,Mato-
miasteczkowi”, ,Mazurskie Stéwko na Dzi§”, ,Pani Etykieta”, ,,Stowa-
rzyszenie ESWIP”, \Wjakweterynaria”), wazny (m.in. ,Warmia Bike”,
,Pstryk z Olsztyna”, ,Powiat Szczycienski i1 Okolice — Historia, Zabytki
1 Archiwalia”, ,Klamka Zapadta”, ,Lejdi Gada...”, ,,Blog autorski Toma-
sza Biatkowskiego”, ,Mazurskie Tajemnice”, ,,Zaginiony Swiat Potudnia
Warmii”), kluezowy (m.in. ,Mazurski L.acznik”, ,,RobiMy Podréze...”).
Jedynie jeden z badanych — ,NewsBar...” — odpowiedzial, ze nie ma
kontaktu z odbiorca (,,Tylko mam indywidualne opinie, o to bylo fajne,
tamto bylo dobre, o to po raz pierwszy. Ale jaka$ opinia wyrazona przez
wieksza, grupe jest mi nieznana”)’.

TW gléwnej mierze wynika to z braku sekcji komentarzy. Jedyna informacja zwrot-
na to wystana bezposérednio do autora.
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Kontakt ten zazwyczaj odbywat sie za pomoca mediow spoleczno-
$ciowych (,,Przez Facebooka najczesciej. Przez Facebooka, bo tutaj glow-
nie wymieniamy sie swoimi informacjami ze stuchaczami tak naprawde” —
~Warmia Bike”), przybierat forme komentarzy pod postami — o czym
wspomina 27 badanych (,My odpisujemy bardzo szybko, dla nas jest
ten kontakt wazny i widzimy tez, jak wazny jest dla naszych odbior-
cow” —,,Szalone Walizk1”); , Zazwyczaj sa to wiadomosci, ktére przychodza,
do OlsztyniAnki, 1 komentarze pod postami, gdzie osoby sa zadowolone,
ze dowiedzialy sie o tych zajeciach, ze byly, ze skorzystaly, ze polecaja”
(,OlsztyniAnka”), polubien postow czy tez prywatnych wiadomo-
§ci (np. ,,OlsztynskieTramwaje.pl”). Dodatkowo wskazywane byly takze
bezposrednie interakcje przez InstaStory i live’y na Instagramie
(np. ,,Klamka Zapadla”), wymiana wiadomos$ci mailowych (np. ,,Lejdi
Gada...”). Pojawialy sie takze transmisje na zywo, czat i discord
(,Rapnau”) oraz liczby odslon (np. ,Teraz dziennie okoto 200 jest na
blogu, kiedys to bylo 2, 3, czyli taka jest réznica” —,,Profesorskie Gadanie”),
licznik wejsé (,W moim przypadku to jest tak, ze ja przede wszystkim
widze na blogu, ze kto$ byl, tak, przeczytal, poprzez licznik wejs¢” —
»2Nowosci Ksigzkowe — Blog Bernadetty Darskiej”).

Warto zwréci¢ uwage na to, do kogo badani adresowali swoje medium,
a do kogo ono w rzeczywistosSci dotarlo. Zazwyczaj tworcy okreslali poczat-
kowego odbiorce jako globalnego (,,globalny, do Swiata” — , Archipelagi
Kultury Warmii 1 Mazur”; ,,globalny, bez kryteriow odbioru, zaintereso-
wany literatura, majacy poczucie estetyki” —, Blog Autorski Tomasza Biat-
kowskiego”; ,wszyscy” —,,Czarne Szklo”; ,,globalny, mlodzi ludzie (18-22),
aktywni uzytkownicy Instagrama” — ,,Drony Warminskie”, ,odbiorca
w kazdym wieku, bez zadnych tutaj dodatkowych ograniczen [...] ponad
podziatem wiekowym i plciowym” —, Met@phor_Games”; ,,staram sie, zeby
byto adresowane jak najszerze)” — ,,OlsztynskieTramwaje.pl”; ,,ja chciata-
bym adresowacé to medium wlasciwie do wszystkich, jesli chodzi o wiek;
raczej osoby przynajmniej ze Srednim 1 wyzszym wyksztalceniem i takie,
ktore lubig tzw. inteligentna rozrywke” — , Periodista Marta”; ,dla kaz-
dego” —,, RobiMy Podréze...”; ,,z nami komunikuja sie ludzie z kazdej grupy
wiekowej, w zaleznoéci od kanatu to sa inne osoby” — ,,Szalone Walizki”;
Swydaje mi sie, ze do wszystkich tak naprawde. Ja nie skupiam sie na
zadnej konkretnej grupie odbiorcéw” — ,Wjakweterynaria”). Pojawiaty sie
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takze glosy przemawiajace za odbiorca stricte (trans)lokalnym/ogolno-
polskim (,Info Etk”, ,Minimal Olsztyn”8, ,OlsztyniAnka”?, , Powiat
Szczycieniski i Okolice — Historia, Zabytki i Archiwalia”19,  Przepisy ze
Spiewnika”ll, ,Pstryk z Olsztyna”12,  RzeczJasna TV”13,  Zaginiony
Swiat Poludnia Warmii’l4, [ Klamka Zapadia’'®, ;1 Am Only Ania”16,
,Mazurskie Sléwko na Dzi§”17, , Mityczna Stolica Mazur — Etk/Lyck”18),
wylacznie mlodym (,Drony Warminskie”, ., Am Only Ania”, ,Matomia-
steczkowi’l?, , MFM TV”20,  Pani Etykieta’?!, , Profesorskie Gadanie’?2,
~Rapnau”23 oraz takie, ktérych zupelnie odbiorcy zamierzonego w swo-
jej dziatalnoéci nie uwzglednialy (m.in. ,,Vlog Wyktadowcy”, ,,Olsztyn.
W Skrocie”, ,,Olsztyn po Mojemu”, ,,Nowosci Ksigzkowe — Blog Bernadetty
Darskiej”, ,Moja Warmia 1 Moje Mazury”, ,Mazury Wedlug Jerzego —
Archeologia, Historia, Etnografia”, ,Halo Ksigzki”).

Wsrod zamierzonego odbiorcy pojawiaty sie takze osoby bezposrednio
zwigzane z tematyka danego medium, np. pasjonaci jazdy na rowerze
(,Jadenarowerze.pl”, ,Warmia Bike”), fani pilki noznej (,Klamka Zapa-
dia”), ,ludzie, ktérzy lubia jes¢” (,Kulinarny Olsztyn”), ,,osoby zwigzane

8 Olsztyn i okolice”.

9,,0soby mieszkajace w Olsztynie i okolicy. Rodziny z dzieémi. I nie tylko”.

10 Tudzie zainteresowani historia powiatu szczycienskiego i ogélnie Mazur i bytych
Prus Wschodnich”.

11 Osoby, ktére maja podobne korzenie (kresowiacy)”.

12 Mieszkaricy Olsztyna”.

13 Jesteémy osadzeni w lokalnoéci i w tym, jaki jest ten nasz odbiorca, i to on nas
najbardziej, wiesz, inspiruje”.

14 Raczej odbiorca lokalny albo zwigzany wlasnie z tymi ziemiami. Takim szczegél-
nym, mozna powiedzie¢ odbiorca, sa ludzie, ktérzy wyjechali z tych ziem”.

15 Ogélnopolski”.

16 Mtodzi ludzie, cala Polska”.

17 Dwie grupy docelowe: 1. Faktyczni potomkowie Mazuréw; 2. Wszyscy, ktérzy
mieszkali lub mieszkaja w regionie; osoby 50+.

18 Translokalny, ludzie mieszkajacy w Elku i okolicach”.

19 Ludzie mlodzi, uczniowie szkoly”.

20 Mlodziez”.

21 Przede wszystkim w wieku licealnym i studenckim, dojrzewajacych”.

22 Poczatkowo studenci, pézniej grono sie poszerzylo. Bylo to jednoczeénie dostrze-
zenie tych odbiorcéw pozauniwersyteckich jeszcze. Czyli nie tylko sami studenci, nie
tylko naukowcy”.

23 Mtodziez zainteresowana polskim rapem, twércy”.
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z trzecim sektorem badz tez do osob, ktérym sg bliskie tematyki spo-
leczne” (,Stowarzyszenie ESWIP”)24.

Rzeczywisto$¢ wielokrotnie weryfikowala planowanych odbiorcow.
W przypadku ,,Archipelagéw Kultury Warmii i Mazur” odbiorca rze-
czywistym okazaly sie konkretnie 364 osoby: w wieku 45-54 lat (17%
kobiety, 15% mezczyzni), a c1 w wieku 18-24 lata stanowia jedynie 1%
wszystkich odbiorcéw. ,,Blog Autorski Tomasza Biatkowskiego”, oprécz
os6b zainteresowanych literatura i estetyka, zgromadzil takze intere-
sujacych sie architektura i podrézami.

Mozliwoéci, jakie daje sieé, sprawiaja, ze zazwyczaj odbiorca rzeczywi-
sty jest znacznie szerszy niz ten zamierzony (ogélnopolski?®, , wyszlismy
poza Olsztyn”26). Stad tez wéréd badanych twércéw pojawiaja sie takze
odbiorcy spoza Polski (,Warmia Bike”, ,, Jadenarowerze.pl”’, ,,Mityczna
Stolica Mazur — Elk/Lyck”, ,Przepisy ze Spiewnika”, ,Vlog Wykla-
dowcey”) — w tych przypadkach do odbiorcy lokalnego mozna przypisaé
takze translokalnego, ogélnonarodowego czy Polonie?”.

Zdarzyly sie przypadki, w ktorych odbiorca zamierzony w pelni pokryt
sie z rzeczywistym (,Info Etk”, ,MFM TV”, ,OlsztyniAnka”, ,,Powiat
Szczycienski 1 Okolice — Historia, Zabytki 1 Archiwalia”, ,Rapnau”,
»,RzeczJasna TV”, ,Zaginiony Swiat Potudnia Warmii”), a takze pewne
pozytywne zaskoczenia, kiedy to odbiorca rzeczywisty okazywal sie duzo

24 Odbiorca-pasjonatem mdégltby byé tutaj takze stuchacz podcastu ,,Met@phor_
Games”, mimo ze nie pada takie zdanie w wywiadzie, to patrzac pod katem tematyki
medium — pasjonaci gier wideo, gier komputerowych 1 internetowych mogliby by¢
zamierzonymi odbiorcami tego medium.

25 Np. ,] Am Only Ania”, ,,Jadenarowerze.pl”, ,Nowosci Ksigzkowe — Blog Berna-
detty Darskiej”.

26 Minimal Olsztyn”.

2TW przypadku ,Warmia Bike” do odbiorcy lokalnego dochodza takze odbiorcy
z Portugalii, Wloch i Stanéw Zjednoczonych: ,,Sa to pewnie autochtoni, ktérzy chca po-
stuchaé, chca wroci¢ do tych tematéw, chea postuchaé o Warmii, chea postuchaé o tym,
co sie [tu — przyp. autorki] dzieje” (,Warmia Bike”). Okoto 17% odbiorcéw ,,Vloga Wykta-
dowcey” to osoby spoza Polski. ,,Przepisy ze Spiewnika” odbiera za$ Polonia za granica:
,Natomiast tutaj sie okazalo, ze na przyktad bardzo duzy odzew ze strony Polonii jest,
ze $wiata w ogdle bardzo liczne wejécia, jak mniemam, bo jesli jest to wejécie z Japonii,
jest to wejscie tam, skads$ tam, w ogdle z catego Swiata, to podejrzewam, ze jest to Polo-
nia, bo bloga prowadze w jezyku polskim, wiec mysle, ze tutaj osoby oddalone od kraju,
odczuwajac pewna nostalgie, maja wieksza sklonnoéé do tego, zeby do tej historii sie-
gnac¢” (,Przepisy ze Spiewnika”).
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mtodszy niz ten zamierzony (,,Jadenarowerze.pl”, ,Mazurskie Stéwko
na Dzi§”, ,Pani Etykieta”).

Twoércy w wywiadach okreslali tez, ze ich projekty — niekoniecznie
zamierzenie — trafiaja do okreslonej plci. W przypadku takich mediéw,
jak: ,,Czarne Szklo”28, 'Halo Ksigzki’2?, ,Klamka Zapadla’30,  Lejdi
Gada...”3!, Mityczna Stolica Mazur — Etk/Lyck”32, ,Pani Etykieta”33,
»Szalone Walizki’34, Vlog Wykladowcy”35 — odbiorcami w gtéwnej mie-
rze sa kobiety.

Podsumowanie

Zmiany w sferze medidw, a co za tym idzie — w sferze komunikacji medial-
nej — to staly element wspoélczesnego $§wiata. Internetyzacja 1 media-
tyzacja3®, upowszechnienie sie Internetu umozliwilo twércom mediéw
komunikowanie w nowej — spolecznosciowej — odstonie, gdzie ,,powszechne
uczestnictwo w kulturze stato sie tozsame z przebywaniem w mediach
spoteczno$ciowych online przez 24 godziny na dobe” (Myslak, Siudak,
2017, s. 8). Stad tez Internet staje sie narzedziem niezbednym do prowa-
dzenia jakiejkolwiek aktywnos$ci spolecznej.

Przeglad uzywanych kanatéow przekazu tresci pozwala na stwier-
dzenie, ze standardowe strony internetowe stanowia, mniejszo$é, jezeli
chodzi o forme przekazywania utworzonych materiatow. Przewazajaca

28 Zistkowski w wywiadzie méwil, ze wéréd jego odbiorcéw jest wiecej kobiet,
a przypuszczal, ze ze wzgledu na zamieszczane na profilu tresci — zdjecia kobiet, w tym
akty — jego odbiorcami beda gléwnie mezczyzni.

29 Przewaga kobiet w wieku 25-50 lat.

30 80% odbiorcéw na Instagramie to kobiety w wieku 18-26 lat.

31 Gléwnie kobiety w wieku 20-60 lat.

32 Wiecej kobiet, gtéwnie sa to osoby w érednim wieku i spoza Etku.

33 85% to kobiety, osoby duzo mlodsze od zamierzonych, przedzial wiekowy 11-50 lat.

34 Jezeli chodzi o Instagram, Facebook, to sa gléwnie panie, duzo pan, duza prze-
waga pan” (,,Szalone Walizki”).

35 Kobiet jest 50,1%.

36 Karol Jakubowicz zaznacza, ze jedna, z form internetyzacji mediéw jest “udostep-
nienie biezacej zawartosci lub materialéw archiwalnych w internecie (m.in. w formie
podcastéw) badz tworzenie ofert na zadanie [...]. Mediatyzacja Internetu to z kolei proces
wzbogacania tradycyjnych witryn 1 portali internetowych o tresci i formy dziennikarskie
badz formy audiowizualne wzorowane na linearnych programach radiowych lub tele-
wizyjnych czy tez ustugi audiowizualne na zadanie” (zob. Jakubowicz, 2008, s. 78, 79).
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wiekszosé tworcow z Warmii 1 Mazur uzywa mediéw spolecznos$ciowych
(najczesciej Facebooka), by dotrzeé do swoich odbiorcéow. Co istotne, wiek-
szo$¢ z nich korzysta ze strategii multikanalowosci, prowadzac dzia-
lalnoé¢ jednoczesnie na kilku serwisach spotecznoséciowych (najczesciej
na Facebooku, Instagramie, YouTubie).

Kontakt z odbiorcami odbywa sie przede wszystkim za pomoca
mediéw spolecznos$ciowych. Jest to relacja obustronna, dwukierunkowa
1 zupelnie naturalna (wrecz oczywista) w dzisiejszych realiach. Rzeczy-
wisto$é medialna, ktéra wspdlezeénie przyjmuje forme instant, wymusza
szybkoéé reakeji, zar6wno na nadawcach, jak 1 odbiorcach. Media spotecz-
nosciowe, stuzace tworcom do kontaktu z odbiorcami, sprawdzaja, sie tu
catkowicie. Wérod badanych mozna byto takze zaobserwowacé, ze w wiek-
szosSci przypadkow odbiorca zamierzony pokrywatl sie z rzeczywistym,
ale czesto zyskiwat ,bonus” w postaci wej$¢ spoza regionu, kraju czy
kontynentu.

Internet, w tym zwlaszcza media spolecznos$ciowe, to takze miejsce, w kto-
rym negocjuje sie dominujace wyobrazenie o danym terytorium — miescie,
wiosce, ulicy, cmentarzu itp. Uczestnicy tego procesu pochodza z réznych
grup spolecznych 1 zawodowych, taczy ich natomiast zamitowanie do dziejéow,
kultury i tradycji ich najblizszej okolicy, ktéra najczesciej nazywaja swoja,
,mala ojczyzna”. Cyfrowi regionaliéci, bo tak ich mozna okre§li¢, na state
wpisali sie juz w krajobraz uzytkownikéw platform spotecznos$ciowych
(Wasilewski, 2022, s. 5).

Takie spostrzezenia nasuwajq sie takze po wstepnej analizie wywia-
déw z ponad czterdziestoma tworcami mediéw obywatelskich z Warmii
1 Mazur. Choé¢ nie wszyscy bezposérednio pisza o sprawach lokalnych,
to stopien ich spotecznego zaangazowania 1 zainteresowania sprawami
regionu wydaje sie ponadprzecietny.
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Rozdzial 6

Glowne motywacje tworcow

Urszula Doliwa, Magdalena Szydtowska

Uniwersytet Warminsko-Mazurski

edia obywatelskie nie moglyby istnie¢, gdyby nie wewnetrzna moty-
wacja ich tworcow. Skoro maja one charakter niekomercyjny 1 ich
gléwnym celem dzialania nie jest zysk, warto poszukac¢ odpowiedzi na
pytanie, z jakich powodéw ich autorzy podejmuja tego rodzaju dziatalnosc.
W Polsce badania dotyczace motywacji zaangazowania w niekomer-
cyjng aktywno$é medialng w Internecie przeprowadzili na przetomie
lat 2008 1 2009 Marta Juza i1 Michat Piotr Pregowski (2010). Przeba-
dali dwie spolecznosci fanowskie: Star Treka 1 zawodowej ligi hokeja
na lodzie National Hockey League. Bazujac na wywiadach pogtebio-
nych z twércami serwisow internetowych tych spotecznosci, wyodrebnili
oni trzy podstawowe grupy motywacji. Do grupy pierwszej zaliczyli te
zwigzane z jednostka 1 jej indywidualnymi wlaSciwo$ciami. Znalazly sie
w niej takie powody zaangazowania, jak: zainteresowanie dana tema-
tyka, cheé zabawy, spedzenie czasu w gronie 0s6b interesujacych sie dana,
dziedzina, rozwdj osobisty, zaspokojenie potrzeby szacunku i uznania
ze strony innych, samorealizacja 1 zaspokojenie potrzeby przynaleznos$ci.
Druga zidentyfikowana grupe motywoéw stanowily te nakierowane
na wlasna spotecznosé (cheé rozwoju danej spotecznosci, zjawiska, dziele-
nie sie wiedza 1 praca na rzecz spotecznos$ci). W trzeciej grupie znalazly sie
motywacje nakierowane na spoteczenstwo (promowanie danej marki, upo-
wszechnianie wiedzy o danym zjawisku, informowanie szerokiej publicz-
noséci o dziedzinie, ktérej jest sie fanem) (Juza, Pregowski, 2010).
Podobne motywacje towarzysza osobom angazujacym sie w medialng
dziatalnoéé internetowa. Jak zauwaza Kamil Jakubczak, autor rozprawy
doktorskiej Dziennikarstwo obywatelskie w polskiej przestrzeni medialnej.
Perspektywa teologii kultury:
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Przeszliémy od mediéw o broadcastowym typie przekazu do komunikacji
okreslanej jako intercast. Mamy wiec do czynienia z tworzeniem sie nowej
perspektywy medialnej, w ktérej zaangazowanie dotychczasowych odbiorcow
medidw w tworzenie komunikatéw staje sie codziennoscia. Amatorzy maja
bowiem szanse, cho¢by czesciowo, przejmowac role dotychczasowych zmono-
polizowanych mediéw, ktére kieruja sie zwykle wylacznie reprezentowana
ideologia badz interesem ekonomicznym wydawcy. Spotecznie zaangazowani
dziennikarze-amatorzy czuja wiec obowiazek wlaczenia sie w proces zbiera-
nia, przetwarzania i1 publikacji materiatéw dziennikarskich, co dotad bylo
domena wytacznie duzych podmiotéw medialnych — wydawnictw prasowych,
radia 1 telewizji. U podstaw ich dziatalnosci lezy szeroko pojeta troska o dobro
wspdlne 1 rozw(j spoteczenstwa obywatelskiego, a co za tym idzie — demokra-
cje. Ta aktywna postawa uwypukla sie zwlaszcza, jesli wezmiemy pod uwage,
ze ich dziatalno$é ma woluntarystyczny charakter. Dziennikarze obywatelscy
zwykle nie oczekuja wynagrodzenia za swojg prace. Duzo istotniejsze sa
dla nich mozliwo§ci zaprezentowania swoich pogladéw, akceptacja grupy,
poruszanie spraw istotnych dla samego autora czy spotecznosci, z ktéra sie
on identyfikuje, a co za tym idzie — budowa wspdlnoty (Jakubczak, 2022).

Jak podkresla zas Krzysztof Wasilewski (2022, s. 42), liderzy opinii,
ktérzy angazuja, sie w dzialalno$é medialna w sieci, czesto postrzegaja,
tego rodzaju aktywno$¢ medialna nie jako profesje, lecz jako dziatalno§é
na rzecz wspélnoty.

Simon Order (2013), ktory na potrzeby pracy doktorskiej przepro-
wadzil badania wérdd zespotéow redakcyjnych trzech niekomercyjnych
stacji radiowych nadajacych w Perth w Australii, ustalit jednak, ze —
co ciekawe — radiowi wolontariusze rzadko angazuja, sie w dziatalno§é
rozgloéni z powoddéw czysto altruistycznych. Najczeéciej wskazywana,
przyczyna podejmowania takiej aktywnosci byta cheé rozwoju osobistego,
wzmocnienie swojej pozycji we wlasnych oczach 1 w grupie (personal
development and empowerment at a personal/group level) — 67 wskazan.
Ale tuz obok wskazano kolejne, bardziej nastawione na korzy$é spo-
leczna wartoéci, jak: zwigzek danego medium z lokalnymi spoleczno-
Sciami (connection between the media and local communities) — 46 wska-
zan, rozwdj spotecznoéci 1 rezultat spoleczny (community development
and social outcomes) — 44 wskazania, hotdowanie warto§ciom typowym
zarowno dla profesjonalnego, jak 1 amatorskiego dziennikarstwa i tro-
ska o jako$¢ przekazu (professional/amateur media production values) —
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38 wskazan, wewnetrzna demokratyzacja, transparentno$¢ w zarzadza-
niu (internal democratisation and transparent governance) — 36 wskazan
(Order, 2013, s. 199).

Simon Order (2013) motywacje starat sie powigzaé z rozbudowanym
systemem wartosci istotnych w kontekscie mediéow spotecznych, obywatel-
skich, a §ciélej radia spotecznego. Zostaly one przedstawione w tabeli 6.1.
Wzorujac sie na jego metodologii badania, postanowiono sprawdzié,
na ile podobne warto$ci sa wspominane w kontek§cie motywacji
przez tworcéw internetowych mediéw obywatelskich Warmii 1 Mazur.
Do klasyfikacji zaproponowanej przez Simona Ordera wprowadzono
jedynie drobne korekty wynikajace z innego §rodka przekazu, z kto-
rym mamy do czynienia (radio-Internet). Przeanalizowano 43 wywiady
(ich przetranskrybowane wersje). Poszczegdlne fragmenty wypowiedzi
przyporzadkowano do poszczegélnych punktow opisanych w tabeli 6.1.

Tabela 6.1. Warto§ci w mediach obywatelskich i powigzane z nimi motywacje

a lokalnymi spotecznosci

Poziom Kod | Nazwa warto$ci/moty- Opis
nadrzedny wacja do dziatania
1 2 3 4
Dostep la | kontakt miedzy mediami | oferowanie tre$ci skoncentrowanych na danej

spoteczno$ci; sprawy lokalne, sztuka 1 kul-
tura sq na pierwszym planie

1b | reprezentowanie spotecz-
noéci, ktérej cztonkéw
tacza wspdlne zaintere-

sowania

koncentracja na spotecznosciach nalezacych
do mniejszosci etnicznej lub kulturowe;j,
np.: fanach okreélonego gatunku muzycz-
nego, osobach nalezacych do mniejszosci
jezykowych, autochtonéw, mniejszosci sek-
sualnych, czlonkéw zwigzkéw zawodowym,
grup uczacych sie

zultat spoteczny

lc |informowanie na temat | dostarczanie informacji waznych na poziomie
spoleczno$ci i promowa- | lokalnym oraz promocja wydarzen waznych
nie tej spotecznosci dla danej spotecznoéci

1d |rozwdj spolecznoéci i re- | utatwianie promocji korzystnej zmiany spo-

lecznej przez spoteczna inkluzje, réznorod-
noé¢ kulturowa, zaangazowanie spoteczne.
Budowanie kapitalu spotecznego przez two-
rzenie powiazan miedzy poszczegdlnymi 0so-
bami i budowanie sieci spotecznych opartych
na takich warto$ciach, jak wspélpraca, a co
za tym idzie, zaufanie
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cd. tabeli 6.1
1 2 3 4
le |promowanie demokracji | promowanie bardziej aktywnego uczestnic-
uczestniczacej twa w dyskursie sfery publicznej, ktéry jest
poza zakresem 1 zasiegiem coraz bardziej
poddanych procesowi koncentracji medidéw
gléwnego nurtu
1f | bycie platforma spolecznej | tworzenie forum, dzieki ktéremu mozliwe
produkcji kulturalnej jest formowanie wlasnej tozsamosci kultu-
rowej przez réznorodno$é form przekazéw
na temat kultury
Réznorod- 2a |promowanie harmonii | prezentowanie pozytywnego obrazu rézno-
nosé iréznorodnosci oraz przy- | rodnosci kulturowej z réznych perspektyw
czynianie sie do tworzenia
inkluzyjnego, spdjnego
iréznorodnego kulturowo
spoleczenstwa
2b | r6znorodnosé tresci wykorzystywanie réznych formatéw, opinii
i tresci
2¢ | réznorodno$¢ prezentowa- | prezentowanie réznorodno§ci opinii zamiast
nych pogladéw, r6znorod- | przyjmowania waskiej, zgodnej z opinia wiek-
noé¢ ideowa szo$ci perspektywy, by speinié¢ oczekiwania
réznych odbiorcow
2d | tresci w jezykach obcych | przygotowywanie tresci w jezykach obcych,
skierowanych do mniejszo$ci narodowych
i etnicznych
Alternatyw- | 3a | alternatywne dialogi, opi- | skupianie alternatywnych w stosunku do
nos§é nie, tresci mediéw gléwnego nurtu opinii i tresci, szcze-
golnie skierowanych do grup marginalizowa-
nych i dotyczacych tematéw niewystarczajaco
dobrze obstugiwanych przez media gléwnego
nurtu
3b | godne zaufania zrédlo al- | aspirowanie do profesjonalizmu, by zwiekszy¢
ternatywnych/lokalnych | poczucie wiarygodnosci przekazu jako realnej
tresci alternatywy dla mediéw gltéwnego nurtu
3c | medialna alternatywa | prezentowanie pogladéw politycznych alter-
polityczna natywnych w stosunku do tych powszechnie
obowiazujacych
3d | wewnetrzna demokraty- | prowadzenie dziatalno$ci z poszanowaniem
zacja, transparentno$¢ | wewnetrznych zasad zgodnych z idea demo-
w zarzadzaniu kratyzacji kluczowa dla mediéw spolecznych,
polityka prefiguratywna i transparentnym,
uczestniczacym systemem zarzadzania i po-
dejmowania decyzji
3e |alternatywne ksztalto- | interaktywna, oparta na wspoétdziataniu

wanie kompetencji me-
dialnych

dzialalno$é medidow spotecznych przyczynia
sie do rozwoju kompetencji medialnych
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cd. tabeli 6.1

3

4

3f

sita opozycyjna

udzial w opozycyjnej do publicznej sferze, co
moze sie przyczynié¢ do zmniejszenia zna-
czenia dominujacych warstw spotecznych
prezentowanych w mediach gtéwnego nurtu,
edukowanie opozycyjnych aktywistéw wobec
mediéw mainstreamowych

Niezaleznosé
1 niekomer-
cyjny cha-
rakter

4a

niezalezno$é

dostarczanie tre$ci wolnych od komercyjnych
lub rzadowych wptywéw. Podmioty medialne
powinny byé prawnie powolane do dzialania
jako inicjatywy nalezace do danej spoteczno-
$ci 1 przez nia kontrolowane, aby byly one
przed nia odpowiedzialne i jej stuzace

4b

niekomercyjny charakter

model finansowania oparty na generowaniu
przychodéw nie dla zysku, oparty na jasnych
zasadach, by zapewni¢ sprawiedliwo$¢ doste-
pu iniezaleznoé¢ od komercyjnych intereséw

4c

holdowanie wartoéciom
typowym zaréwno dla
profesjonalnego, jak
i amatorskiego dzienni-
karstwa 1 jako$ci prze-
kazu

profesjonalizm i przestrzeganie wysokich
standardéw przyczynia sie do finansowej nie-
zalezno$ci przez zwiekszanie liczby odbiorcow
i sponsoréw. Brak przestrzegania zasad typo-
wych dla produkcji profesjonalnych, pewnego
dynamizmu i zreczno$ci w tych produkcjach
moze by¢ postrzegany jako negatywna cecha
tego sektora, ale réwniez jako cecha pozytyw-
na dla preferujacych bardziej ,,zrelaksowany”
styl mediéw spolecznych

4d

udzial odbiorcow

aktywne wspieranie uczestnictwa i opracowa-
nie rozwigzan, dzieki ktérym to uczestnictwo
jest mozliwe

Reprezen-
tacja

5a

reprezentowanie spotecz-
nosci

utatwianie dostepu do mediéw wszystkim
warstwom spotecznym, by umozliwié¢ obec-
no$¢ réoznych punktéw widzenia. Obejmuje
to reprezentowanie grup marginalizowanych
(z powodu narodowosci, plci albo klasy), by
zapewni¢ demokratyczna rownowage

5b

reprezentowanie wybra-
nych grup

w odniesieniu do mediéw adresowanych do
specjalistycznych lub niszowych grup

5¢

reprezentowanie ogétu
spotecznoéci

w odniesieniu do mediéw adresowanych do
réznych grup spolecznych skupionych w jed-
nym medium

5d

zasieg odbiorcéw

docieranie do tak duzego odsetka odbiorcéw
z wyznaczonej grupy docelowej, jak to jest
tylko w praktyce mozliwe




116 Urszula Doliwa, Magdalena Szydtowska

cd. tabeli 6.1

1 2 3 4
Partycypa-| 6a |udziat spolecznosci angazowanie przedstawicieli spotecznosci
cja w selekcje, produkcje 1 dostarczanie tresci

medialnych, raczej w charakterze wolonta-
riuszy niz platnych pracownikéw

6b | komunikacja zarzadzana | wspieranie spoltecznego uczestnictwa w za-
przez spotecznoéé rzadzaniu na kazdym poziomie dziatalno$ci

6¢ |rozw0j osobisty i upod- | wzmacnianie poczucia tozsamos$ci uczest-
miotowienie na poziomie | nikéw, osobistej satysfakeji i edukowanie
osobistym i grupowym | przez zaangazowanie w proces tworzenia
mediéw. Moze sie rowniez manifestowacd
jako zwiekszenie politycznej §wiadomosci
i sity, emancypacja. Moze obejmowac rozwdj
umiejetnos$ci dziennikarskich przez szkolenie

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Ordera (2013). Tabela zaadaptowana do potrzeb
badania nad mediami obywatelskimi w Internecie.

Wyniki badan

7 przeprowadzone] analizy wynika, ze wszystkie wartosci zidentyfikowane
przez Simona Ordera (2013) maja, zastosowanie w przypadku motywacji,
ktérymi kieruja, sie badani twércy internetowych mediéw obywatelskich.
Z uwagi na rozmiar materialu badawczego (723 strony transkrypcji
wywiadéw, 55 stron zgromadzonych cytatow dotyczacych motywacji,
ktorymi kierowali sie tworcy mediéw obywatelskich) i1 brak mozliwosci
zachowania pelnej precyzji w kategoryzacji poszczegdlnych wypowiedzi
(niektére okazaly sie wieloznaczne 1 istniata mozliwoéé ich przyporzadko-
wania do wielu réznych kategorii), nie zdecydowano sie na przedstawienie
zestawienia liczbowego prowadzonej analizy. Uznano bowiem, ze istnieje
zbyt duze ryzyko braku mozliwo$ci uzyskania takich samych wynikow
przez inny zesp6l koderéw, co postawitoby pod znakiem zapytania wartosc
naukowsg badania. Z pewno$cia mozliwe jest jednak wskazanie trzech
wiodacych warto$ci, ktére maja istotne znaczenie w podejmowaniu przez
twércéw medidow obywatelskich aktywnosci dziennikarskiej. Odwolujac
sie do typologii stworzonej przez Simona Ordera, sa to:

— rozwdj spotecznoéci 1 rezultat spoteczny (1d);

— alternatywne dialog, opinie, tresci (3a);

— rozwdj osobisty 1 upodmiotowienie (6¢).
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W dalszej czesci rozdzialu scharakteryzowano poszczegdlne motywacje
w odniesieniu do konkretnych wypowiedzi twércéw mediéow obywatelskich
z Warmii i Mazur.

Rozwd@j spolecznosci i rezultat spoleczny

Wielu rozméwceéw wspominalo, ze waznym powodem, dla ktérego angazuja,
sie w dziatalno$¢ medialna, jest che¢ wplywania na rozwdj spoleczny
1 osigganie jakich§ spotecznie znaczacych rezultatéw. Jednym z bardziej
istotnych jest umacnianie lokalnej tozsamosci, zwiekszanie §wiadomo-
§ci historii regionu i kreowanie miejsca, w ktérym mieszkancy, majacy
rézne korzenie kulturowe 1 etniczne, bedq mogli czué sie dobrze. Dobrym
przykladem takiej dziatalnos$ci jest profil facebookowy ,Mazury wedlug
Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia”, prowadzony przez Jerzego
Lapo:

Chodzito o popularyzowanie takich zagadnien czy dziedzin regionalnych,
ktore przyczynia sie do tego, ze to dziedzictwo kulturowe w realu ma szanse
na zachowanie 1 ochrone zabytkow, ale tez potraktowanie tego dziedzictwa
mazurskiego, ktére w wielu przypadkach jest obce dla obecnych mieszkan-
céw, nawet jesli nie swoje, to zeby podchodzi¢ do tego z tolerancja (,Mazury
wedlug Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia”).

W ten nurt wpisuje sie takze dziatalno$é Stefana Marcinkiewicza,
prowadzacego profil facebookowy ,,Mityczna Stolica Mazur Etk/Lyck”

Jest to strona, ktéra wynika z tego, ze chciatem troche szerzej 1 glebiej zajaé
sie historig lokalna i pamiecig lokalna w powiecie etlckim, poniewaz zajmuje
sie tym tez naukowo. Staram sie publikowaé, ale problem jest w tym,
ze ludzie nie maja pewnej $wiadomosci. Docieraja do nich pewne wyrywkowe
fakty. Czasami dociera tez taka wersja bardzo zmitologizowanych historii.
A tutaj chodzi o to, zeby rzeczywiscie przedstawia¢ pewnego rodzaju fakto-
grafie, korzystajac z bardzo réznych zZrédetl [...]. Myéle, ze chodzi o to, zeby
ksztaltowaé w jakis sposéb opinie publiczna, bo niestety np. nie uczy sie nas
historii regionalnej, historii lokalnej, jesteSmy pod przemoznym wplywem
upolitycznionej tej historii takiej ogélnej (,Mityczna Stolica Mazur Elk/
Lyck”).
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Podobne cele stawiajg, sobie tez Rafat Kara$ z ,Info Etk” oraz Prze-
mystaw Kawecki prowadzacy kanal na YouTubie ,,Mazurskie Tajemnice”

Zeby po prostu te éwiadomoéé, te edukacje tu na Mazurach, u nas, na Warmii,
gdzie mamy te historie wladnie takq bogata, taka réznorodna, [...]. Z wielo-
kulturowo$ci, z multiinformacyjnej tej przestrzeni, jaka mamy, zeby kazdy
moégt czerpaé, co chece. Im wiecej jest takich wiadomo$ci, tym uwazam,
ze spoteczenstwo bedzie bardziej §wiadome (,,Info Etk”).

Gdzie$ tam we mnie jest taka gleboka potrzeba misji, czyli wychowania
mlodego pokolenia [...]. Jedng z moich ambicji jest w taki sposéb przekazy-
wac informacje o kulturze mazurskiej, by tego nie zamykaé. Dlatego jestem
przekonany, ze wtaénie z jednej strony trzeba mtodemu pokoleniu opowiadac,
thumaczy¢ te historie (,Mazurskie Tajemnice”).

Piotr Karkoszka, autor bloga ,,Moja Warmia i Moje Mazury”, zwraca
réwniez uwage na potrzebe zwiekszenia Swiadomosci w zakresie poten-
cjatu tkwiacego w §rodowisku naturalnym regionu i tego, jak powinni-
$my go chroni¢:

To jest tylko po prostu dzielenie sie swoimi wrazeniami i préba wptyniecia na
zmiany postaw ludzi w stosunku do otaczajacego nas $wiata, ze nie jeste$my
sami 1 nie Ziemia jest nam poddana, tylko ze my musimy wsp6lzy¢ w ramach
tego systemu, ktory daje nam po prostu Ziemia jako nasza kolebka (,Moja
Warmia 1 Moje Mazury”).

Warto w tym kontek$cie zwrocié tez uwage na profil facebookowy
»Mazurskie Sléwko na Dzi§”, prowadzony przez Piotra Szatkowskiego,
cho¢ w jego przypadku pozadany rozwdj spoleczny ma bardziej spro-
filowany, jezykowy charakter. Jak przyznaje w przeprowadzonym
na potrzeby projektu wywiadzie:

Jedna z moich ambicji jest przekazywaé informacje o kulturze mazurskiej
w taki sposob, by tego nie zamykacé zupelnie w przeszlosci. W jezykoznaw-
stwie tak to nazywamy, ze staram sie otwiera¢ nowe domeny jezykowe dla
mowy mazurskiej, tu akurat konkretnie (,Mazurskie Stéwko na Dzi§”).
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Zdaniem Agaty Grzegorczyk-Wosiek, prowadzacej blog ,Przepisy
ze Spiewnika”, media obywatelskie maja duzy potencjat aktywizacyjny,
zachecaja, do zglebiania historii regionu, ale tez tej najblizszej nam, historii
wlasnej rodziny:

Okazuje sie, ze to rzeczywiscie pobudza do dzialania, ze jest to taki... teraz
modne powiem slowo, znaczy sformutowanie: call to action, tak ze ludzie
zaczynaja, a przynajmniej maja w zamysle. Wiec ma to ten swéj aspekt taki,
ktory wiasciwie to, mozna powiedzie¢, bardzo istotny z punktu widzenia
takiego spotecznego. Wiec stad tez pojawit sie pomyst na ten projekt i rozwi-
janie tego bloga, juz nie o te moje tylko historie, ale rowniez zaczetam zbierac
historie przesiedlencéw (,,Przepisy ze Spiewnika”).

Pawel Harajda, autor newslettera dotyczacego Olsztyna, podkreéla
tez, ze samo dostarczanie informacji lokalnych wptywa na zwiekszenie
poziomu zaangazowania w sprawy lokalne. Jego zdaniem: ,Nie da sie
by¢ zaangazowanym lokalnie, kiedy nie wiemy, co sie dzieje” (,,Olsztyn.
W Skrécie”).

Ciekawym nurtem w $rodowisku internetowych mediéw obywatel-
skich Warmii 1 Mazur sg te tworzone przez organizacje pozarzadowe
1 zrzeszenia, ktorych gléwnym celem dziatania sa wlaénie réznego
rodzaju dzialania prospoleczne. Przyktadem takiej dziatalnosci jest
kanat na YouTubie Elblaskiego Stowarzyszenia Wspierania Inicjatyw
Pozarzadowych ,,Stowarzyszenie ESWIP”. Jak przyznaje Sylwia Warze-
chowska z ESWIP:

Ja kocham swoja mata ojczyzne. Chce, zeby Elblag sie rozwijal, zeby wydo-
bywac z niego to, co najlepsze, zeby ludziom sie zylo lepiej, zeby osoby nieza-
opiekowane byly zaopiekowane. I to jezeli nie moga by¢ przez jakas instytucje,
to réwnie przez organizacje, przez dziataczy, przez ludzi o wrazliwym sercu.
Chcemy to nagtasniaé, chcemy to méwié, w jaki sposob to mozna robié, jakie
sa narzedzia, jakie sa motywacje, podawaé¢ dobre praktyki, bo ludziom sa
bardzo potrzebne dobre praktyki. Wtedy odwazaja sie samemu podejmowacé
te rzeczy. A co stwierdzam zawsze z ogromna satysfakcja, dziataczy spo-
tecznych w kazdej spolecznosci zawsze troche jest. Zawsze. Gdziekolwiek
jedziemy, do kazdej miejscowosci, zawsze mozna wyluskaé grupe dziataczy
spolecznych, ktorzy chea robié co$ dla dobra wspdlnego. I to nas tez buduje
do dalszej pracy (,,Stowarzyszenie ESWIP”).
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Tomasz Esden-Tempski ze Stowarzyszenia Inicjatyw Mozliwych Rzecz
Jasna z Ostrédy podkresla wazna role mediow w procesie zmiany Spo-
lecznej, w tym internetowej telewizji ,Rzeczdasna TV”, ktéra to stowa-
rzyszenie prowadzi:

Teraz media sq narzedziem zmiany spotecznej i jak kazda organizacja
spoteczna, ktéra chce zmieniaé §wiat, mam nadzieje na lepsze, to wtasnie
to narzedzie konkretne, czyli media obywatelskie, czy media spoteczne.
UwazaliSmy, ze [telewizja, przyp. autor] bedzie efektywna, w tej zmianie.
I stad ten pomyst, ale tez ze wzgledu na ludzi, ktérzy wérdd nas byli 1 mieli
kompetencje. Tak nam sie przynajmniej wydawato, do tego zeby te media
spoteczne robié. JesteSmy stowarzyszeniem, znaczy powstaliémy po to, zeby
poprawiac i ulepszaé miejsce, w ktérym zyjemy. Gdzie dostrzegamy mnéstwo
szans na rozwdj, ktére jakby nie sa wykorzystywane. I chyba to byt taki pierw-
szy impuls do tego, zeby o tym opowiadaé pokazywac ludziom, co moze by¢
inaczej. Jak moze by¢ inaczej, tak jak moze by¢ lepiej. Jak moze by¢ ciekawiej
1 telewizja jest do tego fantastyczna, bo mozesz wlasnie ludziom pokazac.
Znaczy ten dobry obraz jest wart duzo wiecej niz tysiac stéw. I dla nas to byt,
taki pomyst na to, jak by skréci¢ ten dystans miedzy naszymi pomystami,
naszg opowiescia o §wiecie a odbiorcami (,,Rzeczdasna TV”).

Prowadzenie telewizji jest rOwniez waznym narzedziem pozytywne]
zmiany spolecznej dla Fundacji Alternatywnej Edukacji ALE. Jak przy-
znaje jednak Aleksandra Lemanska, prezes fundacji, w centrum zain-
teresowania podczas realizacji tego projektu znalazla sie mlodziez 1 to
na rozwoju tej grupy spotecznej, czesto pomijanej przez media gtéwnego
nurtu, inicjatorom tego projektu gléwnie zalezato:

Idea MFM TV, jak 1 wszystkich calych mlodziezowych mediéw obywatelskich,
byta taka dwojaka. Po pierwsze edukacyjna, jako ze chcieliémy, aby przez
te telewizje mlodziez edukowata sie multimedialnie, dziennikarsko, ale
réwniez filmowo, czyli tak technicznie, ale rowniez druga taka noga jakby
tej idel, to edukacja obywatelska, czyli cheieliémy, zeby to medium bylo takim
glosem mtodziezy w lokalnym Srodowisku, ale réwniez dawalo przestrzen
Innym grupom wiekowym, spolecznym poprzez wlasnie zaangazowanie, takie
obywatelskie mtodziezy do tego, zeby gloéno méwic¢ o sprawach waznych dla
spoteczno$ci lokalnej. Czyli taka edukacja multimedialna i obywatelska.
To stato u zatozen powstania tej telewizji (,MFM TV”).
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Twoércy mediéw obywatelskich z Warmii 1 Mazur chea, byé réwniez
aktywnymi uczestnikami zycia kulturalnego regionu. Dla Bernadetty
Darskiej najwazniejsza okazala sie potrzeba rozmowy o literaturze 1 mozli-
woS§¢ rozwijania 1 ksztattowania gustéw literackich (,NowosSci Ksiazkowe
— Blog Bernadetty Darskiej”). Kreowanie, ale tez swoiste koordynowanie
kulturalnego zycia regionu stanowi réwniez istotna motywacje do dzia-
lania dla twércéw grupy facebookowej ,,Archipelagi Kultury Warmii
1 Mazur”. Jak przyznaje Urszula Kosinska:

Zawsze dazyliSmy do tego wlasénie, zeby taka platforma powstata, ale dazyli-
$my do tego, zeby wspdlnie opracowac wtasnie, nie wiem, co$ takiego, trudno
teraz mi to jakby okreéli¢, ale zeby wladnie poprzez te wspdlprace nie byto
takich sytuacji, ze np. Borussia w jednym tygodniu w tych samych termi-
nach robi bardzo ciekawg impreze 1 na przyktad kto§ [inny, przyp. autorek]
(,Archipelagi Kultury Warmii i Mazur”).

Twoércy aktywni w mediach spoteczno$ciowych starajg sie przez edu-
kacje pomagac ludziom w codziennym zyciu 1 zmieniac je na lepsze. Tak
jest tez w przypadku Weroniki Dalgiewicz, prowadzacej profil ,Wjakwe-
terynaria’:

Zaktadajac ten profil, uéwiadomitam sobie, ze to sie dzieje, robie to 1 moze to
komus$ réwniez pomoze. I pomaga [...]. Przede wszystkim ja, prowadzac ten
profil, mam duza motywacje, bo wiem, ze motywuje innych 1 bardzo wiele
0s0b pisze mi, ze jestem ich inspiracja, ze spelniaja dzieki temu marzenia,
ze obserwuja moj profil [...]. Staram sie edukowac. Tylko ze to tez nie jest
tak, ze ja siermieznie jako$ staram sie to zrobié, tylko tak wedlug mnie
w przystepny sposéb (,Wjakweterynaria”).

Podobna motywacja odgrywa tez duza role w przypadku kanatu na
TikToku Julii Gadomskie;j:

Ja przede wszystkim chciatam daé ludziom co$, co moze im sie przydaé, ponie-
waz ja uwazam, ze dobre maniery maja przede wszystkim funkcje uzytkowa.
To sie tak wydaje, ze dobre maniery to zapewne tylko dla prezeséw partii,
rodziny krélewskiej 1 arystokracji, ale prawda jest taka, ze savoir vivre bar-
dzo sie przydaje, szczegblnie na przyklad etykieta biznesu, ktora faktycznie
odgrywa w pracy bardzo wazna role (,Pani Etykieta”).
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Jak podkresla Marcin Bobinski, prowadzacy blog ,,OlsztynskieTram-
waje.pl”, tworcy mediow obywatelskich zyskuja tez realny wplyw na to,
co dzieje sie w ich lokalnych spotecznos$ciach 1 staraja sie zmieniaé ich
zycie na lepsze:

Mysle, ze mam jakaé tam satysfakcje, ze widze, ze pewne pomysty, nie tylko
dzieki mnie oczywiscie, zeby byta jasnoé¢, bo to byly i inne organizacje typu
Forum Rozwoju Olsztyna, czy pojedynczy spolecznicy. Pewne rozwiazania
sie przebijaja 1 zostaly wdrozone, i uwazam, ze funkcjonuja w Olsztynie dla
wygody mieszkancéw (,,OlsztynskieTramwaje.pl”).

Na ten aspekt dziatalnos$ci zwracaja tez uwage Malgorzata 1 Kamil Kowa-
lewiczowie, autorzy bloga ,,RobiMy Podroéze...”, a takze Kinga Wisniewska
1 Tomasz Esden-Tempski z ,,Rzeczdasna TV” z Ostrédy:

W Olsztynie udalo nam sie... Moze nie wywalczy¢, bo to nie byla jakas duza
walka, ale zwréci¢ uwage na to, ze fajnie by bylo, gdyby wyremontowano
fajny kompleks nad jeziorem Ukiel, byt tez dostepny dla oséb, ktére poru-
szaja sie na wozku, ale nie tylko w takiej formie, ze moga sie ta promenada,
nazwijmy to szumnie, przejechacd, ale tez wej$¢ do wody 1 sa specjalne wozki,
ktore to umozliwiaja. I tak nakreciliSmy to naszemu prezydentowi, ze to jest
wazny temat 1 warto byloby to stworzy¢, zeby faktycznie te wozki zostaty
kupione. I Olsztyn jest jednym z nielicznych miejsc na mapie Polski, ktére
co$ takiego posiada, ktére umozliwia takie wejécie do wody. Czy choéby znaki
w parku centralnym, ktore sie pojawity, ktore pokazuja, ktéredy osoba na
wozku, ale takze na przyklad rodzic z dzieckiem w wézku moze i8¢, zeby nie
byto schodéw, zeby byta ta droga latwiejsza, zeby to byta droga bezprogowa
(,RobiMy Podroze...”).

Taka zmiana, namacalna na przyklad, ktéra udalo nam sie osiagnag, tak
nam sie przynajmniej wydaje, to uzyskanie przez ludzi, ktérzy byli bezdomni,
takiej pary w Ostrédzie funkcjonujacej na dworcu, mieszkania komunalnego.
To sa takie zmiany mate, ale dla ludzi, ktérych dotknety istotne zyciowo
najbardziej (,Rzeczdasna TV”).
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Alternatywne dialog, opinie, tresci

Bardzo wielu twércow, moéwiac o swoich motywacjach, wspominato tez
o pewnej luce w sferze medidéw, ktéra starajq sie wypelnié. Luka ta moze
dotyczy¢ na przyklad tresci lokalnych, szeroko pojetych, ale takze pewnego
specyficznego zakresu tematycznego, czy to w wymiarze lokalnym, czy tez
uniwersalnym. Nie brakuje chociazby autoréw, ktorzy probuja sie zmierzy¢
z odpowiedziami na trudne pytania dotyczace tozsamosci tych ziem 1ich
mieszkancow. Na tego rodzaju motywacje wskazuja na przyktad Rafat
Kara$, prowadzacy blog , Info Elk”, 1 Piotr Szatkowski odpowiedzialny
za prowadzenie profilu facebookowego ,,Mazurskie Stéwko na Dzis§”:

Zaczelo sie po prostu od ciekawosci $wiata, ciekawosci naszego regionu [...].
Od lat zastanawiatem sie, a takze pamietam, ze w moim domu rodzinnym pa-
daty pytania ,kim jesteSmy, do kogo naleza Mazury i czyje one sa?”. Juz teraz
znam odpowiedzZ na to pytanie, cho¢ droga do odpowiedzi byta bardzo dtuga
[...]. Rzeczy, ktére tez pokazuje, sa rzeczami nieoczywistymi (,,Info Etk”).

Ta kultura mazurska nam ginie w oczach 1 z kazdym kolejnym rokiem od-
chodza kolejni potencjalni informatorzy, ktérzy mogliby na przyktad podzieli¢
sie kolejnymi stéwkami z mowy mazurskiej, wspomnieniami, informacjami
o kulturze, tozsamosci. Wiec to sie wszystko ze soba taczy. Z jednej strony ja
interwencyjnie o tym informuje, zeby jeszcze ten temat poruszy¢ wérod ludzi,
dopdki jeszcze jest czas. A z drugiej strony sam teraz, w ramach swoich tez
pobocznych projektow, jezdze po regionie 1 nagrywam najstarszych gléwnie
Mazurédw, ktérzy sa w stanie jeszcze faktycznie nam przyblizyé te czasy
1 kulture rdzenng regionu (,Mazurskie Stéwko na Dzi§”).

O mazurskiej tozsamoéci 1 historii opowiada réwniez Przemystaw Kawecki
na kanale ,Mazurskie Tajemnice”, Jerzy Lapo na stronie ,Mazury wedlug
Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia”, Witold Olbry$ na profilu
facebookowym ,, Powiat szczycienski 1 okolice — Historia, Zabytki 1 Archi-
walia” oraz Stefan Michatl Marcinkiewicz, autor strony na Facebooku
,Mityczna Stolica Mazur Etk/Lyck”

My jako nidziczanie, niewielki procent oséb do pewnego momentu orientowato
sie, co tak naprawde w tym regionie mamy [...]. Blisko domu mamy §wiet-
ne rzeczy, wiec ludzie dzisiaj sie coraz bardziej interesujg tym. Wiec to tez
jest takie zainteresowanie catych rodzin — mamy wolny weekend i chcemy
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gdzie$ pojechaé, nie mamy moze supersrodkow, zeby gdzies wyjechac, a mamy
tu blisko w regionie co$ do zobaczenia, bo zupelnie czym$ innym jest prze-
jazdzka po lesie rowerem, a zupelnie czyms innym jest przejazdzka po lesie,
w ktérym by¢ moze jest skarb generata Samsonowa (,Mazurskie Tajemnice”).

Chodzito mi o to, zeby wykorzystaé jak najwiecej informacji o regionie, w tym
przypadku mam na mys§li Mazury, ale tez dzieli¢ sie jakimi$ odkryciami czy
informacjami w formie strony popularyzujacej réznego typu informacje takze
o imprezach, ktére sie wydarzaja z archeologii, historii, etnografii, chociaz
czasami na stronie tez przyrodnicze materialy sie znajduja [...] (,Mazury
wedlug Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia”).

Ta strona po to jest, zeby jednak troszeczke wlaénie ksztaltowacé te gusta
1 informowac o tej historii, ze nie tylko wtaénie pocztéwki, ale sa 1 inne rze-
czy, 1 nie tylko to jezioro (,,Powiat Szczycienski i Okolice — Historia, Zabytki
1 Archiwalia”).

Czesto tez tworcy mediéw obywatelskich koncentruja sie na przekazy-
waniu informacji waznych dla codziennego funkcjonowania mieszkancow
regionu, a w ktérym to obszarze dostrzegaja istotne braki. Luke w tym
zakresie stara sie wypelniaé¢ na przyktad Pawel Harajda, autor newslet-
tera ,,Olsztyn. W Skrécie™

Mam wrazenie, 1 to jest moze ta najwieksza misyjnosé¢ tego wszystkiego,
ze dobrze skonstruowana podstawa informacyjna, ktora bardzo czesto pelnity
media przez wiele poprzednich dekad, a teraz nie zawsze tak jest niestety,
daje dobry kop do rozwoju jakiejkolwiek spotecznosci lokalnej czy $wiadomej,
czy obywatelskiej, czy przedsiebiorczej, czy jakiejkolwiek innej. Bo jesli nie
wiemy, co sie dzieje w Olsztynie 1 nie jesteémy w stanie relatywnie, obiek-
tywnie o czyms$ przeczytac, to nie do konca jesteSmy w stanie potem budowaé
relatywnie dobry punkt widzenia na cokolwiek (,,Olsztyn. W Skrécie”).

Dotyczy to rowniez bardziej wyspecjalizowanych informacji przydatnych
w codziennym zyciu. Tak dzieje sie w przypadku ,,Kulinarnego Olsztyna”,
prowadzonego przez Marcina Wojcika:

Duzo po restauracjach chodzilem, w kawiarniach nawet pracowalem przez
dtuzszy czas. I brakowato mi takiego miejsca, w ktérym mozna by o nich opo-
wiedzieé, pokazaé troche ich kulisy, pokazaé osoby, ktére sa zwiazane z tymi
miejscami, bo to niekoniecznie sa tylko wtasciciele, ale tez szefowie kuchni,
kelnerki, kelnerzy, ktérzy tworza to miejsce 1 przewijajq sie, zmieniaja.
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Czasami prace pojawiaja sie w innych miejscach 1 czesto wiele oséb wraca
do tych miejsc dla nich. I chciatem zaczaé pokazywacé te historie 1 opowia-
dac o tych miejscach, o osobach, ale tez o jedzeniu, ktére lubie (,Kulinarny
Olsztyn”).

Przykladem takiej niszy moga réwniez by¢ tresci dotyczace podejmowa-
nia réznych aktywnoéci fizycznych w regionie. Stara sie ja na przyktad
zapelniaé¢ Jakub Hajduk, prowadzacy blog ,,Jadenarowerze.pl”

Bo to jest tak, ze stworzytem to nie tylko dla siebie, tylko tez, zeby kto§ mogt
siegnac glebiej. Jezdzac od wielu, wielu lat na rowerze, zawsze mi brakowa-
to gdzie$ tam w sieci informacji odnoénie tego, co tutaj dookota Olsztyna
mozemy znalezé. Wiec zaczalem wrzucaé takie krétkie opisy 1 takie flipy,
ktére dostawalem z zewnatrz. Sa réznego rodzaju ciekawostki zwiazane
z regionem, réznego rodzaju imprezy, w ktérych mialem przyjemnosé albo
bede mial przyjemnosé startowaé, jakie$ nowinki, ciekawostki techniczne
(,Jadenarowerze.pl”).

Istotne jest rowniez to, kto prowadzi dane medium i czyj punkt
widzenia przedstawia — w tym obszarze tworcy tez dostrzegaja luke,
ktora staraja sie wypetnié. Taka grupa, ktorej punkt widzenia jest nie-
doreprezentowany w mediach gtéwnego nurtu, sa na przyktad mlodzi
ludzie, ktérzy chea o sprawach lokalnych opowiadaé swoim wiasnym glosem.
Tak jest w przypadku podcastu ,,Matomiasteczkowi”, prowadzonego przez
licealistki z Wegorzewa:

Generalnie jest o zyciu w malym mieécie z perspektywy os6b mlodych. Opo-
wiadamy tam o réznych zaletach, wadach, problemach naszych wynikajacych
wladnie z tego, ze mieszkamy w matym miescie. Nie widziatySmy nigdy czego$
w podobnym stylu. Raczej ludzie kojarza male miasta z babcig, ktéra lepi
pierogi i doi krowy rekami. A my jesteémy mtodymi ludzmi, ktérzy jednak
nie chcg mieé takiej przyszioci, jak te babcie (,Matomiasteczkowi”).

O podrézowaniu, z perspektywy oséb z niepelnosprawnoscia, staraja sie
opowiadaé¢ Malgorzata 1 Kamil Kowalewiczowie, autorzy bloga ,,RobiMy
Podroéze...”:

To tak naprawde wywotlane bylto tym, ze wéciekli byliémy na to, ze jest tu
taka dziura w Internecie, nie tylko w Internecie, bo réwniez w papierowych
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przewodnikach takich informacji nie bylo. Osoby z niepelnosprawnoéciami
chea podrézowaé, moga podrézowad, tylko bardzo czesto nie wiedza, jak to
zrobic¢, 1 nie widza sposobu, tak jak méwitam wczesniej, na pokonanie trud-
nosci, ktére pojawiaja sie po drodze [...].Wiec my postanowiliémy pdjs¢ w te
strone, czyli pokazaé, ze podréze moga byé genialna forma nie tylko spel-
niania marzen, pasji 1 podazania gdzie$§ wlasna Sciezka, ale takze genialng
forma rehabilitacji, bo produkujemy wtedy takie ilo§ci endorfin, ze nie da sie
wtedy patrzeé¢ na ten §wiat ze smutnym spojrzeniem, tylko cztowiek zasta-
nawia sie, jak moze kolejng trudno$é, ktéra pojawia sie na drodze, pokonac
(,RobiMy Podréze...”).

Elblaskie Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych na swoim
kanale na YouTubie stara sie z kolei nagta$niaé dzialania spolecznikéw
skupionych wokot organizacji pozarzadowych. Arkadiusz Jachimowicz
podkresla:

To sa filmiki niszowe. My robimy materialy o organizacjach obywatelskich,
organizacjach spolecznych, dzialaniach, r6znego rodzaju akcjach spolecznych,
o przedsiebiorstwach spotecznych. To jest waski zasieg odbiorcéw, mamy tego
$wiadomo$é [...]. Caly czas sektor pozarzadowy, ludzie sektora nie sg dobrze
nagto$nieni. Cheialem powiedzieé: sg nudni. Nie sa nudni. To sa wspaniale
postacie, to sg cudowne rzeczy do zrobienia, wazne, ale takie niszowe, takie
nie nieatrakcyjne w konteks$cie tego, co sie dzieje w telewizjach w tej chwili,
ze ten kontrast jest bardzo duzy. I co z tym fantem poczaé¢? Nie wiem,
my bedziemy robili swoje w dalszym ciagu, uznajac, ze taka oddolna praca,
takie informowanie codzienne, promowanie postaci z sektora obywatelskiego
jest wazne (,,Stowarzyszenie ESWIP”).

Punkt widzenia niezaleznych dziennikarzy przedstawia natomiast portal
»2NewsBar”. Jego zalozyciel, Stawomir Ostrowski, méwi:

Postanowitem, ze trzeba sprobowaé zorganizowaé lokalnych dziennikarzy,
autoréw 1 stworzy¢ portal, ktory by szanowal takie wartosci, jak demokracja,
wartos$ci Unii Europejskiej, jak wolny rynek, wolnosé¢ stowa, nowoczesne my-
§lenie, innowacyjno$é itd., itd, bo czego$ takiego nie bylo, bo oficjalne media
typu radio, telewizja czy lokalne gazety nie przedstawiaja rzeczywistosci
w sposob prawdziwy, wlasciwy, tak mi sie wydaje [...]. Tego typu tresci nie
bylo. Nie bylo tresci o charakterze opiniotwérczym [...]. Te media oficjalne
sa zamkniete tak naprawde dla dziennikarzy, wolnych strzelcéw. Nie mozna
napisa¢ do gazety dobrego tekstu 1 powiedzieé: opublikujcie (,,NewsBar”).
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Przestrzen dla wszystkich twéorcéw zainteresowanych taka forma wyrazu
stara sie z koleil tworzy¢ Mateusz Kossakowski, zatozyciel portalu ,,Glosy
Warmii 1 Mazur™

Tak jak méwie, to w dalszym ciggu bardzo dynamicznie sie rozwija, bo tez
rozmawialem z wieloma osobami, ktérych jeszcze na przestrzeni tego portalu
czy moich mediéw nie ma, natomiast mysle, ze predzej czy pézniej rowniez
sie pojawia, bo to sa ludzie, za ktérymi nie tylko ida ciekawe historie, ale
przede wszystkim pasje, bo to, co warto podkreslié, jest duzo ludzi z wielo-
ma pasjami, ktérzy potrafia o tym opowiadaé godzinami, ale nie maja tej
przestrzeni do wypowiedzi, wiec chcialbym, zeby tych ludzi sie pojawito jak
najwiecej, bo wydaje mi sie, ze tu moze doj$¢ do wspolnej integracji (,,Glosy
Warmii 1 Mazur”).

Wiele jest rowniez projektéw implementujacych w nowych mediach
treSci kulturalne. Przykladem moze by¢ blog ,,Nowoséci Ksiazkowe...”,
ktérego autorka Bernadetta Darska dostrzegta pewna luke w zakre-
sie opowiadania o ksiazkach przez literaturoznawcéw 1 postanowila ja
wypelnié:

Bylam jedna z nielicznych o0sob z przestrzeni oséb zawodowo zajmujacych
sie literatura, ktére zdecydowaly sie na tego typu aktywnos$é. Aktywnosc,
ktora byla zarezerwowana przede wszystkim dla amatoréw. Przy czym sto-
wo ,amator” uzytam w tym konteksécie, ze jest kto$, kto wtagnie zawodowo
literatura sie nie zajmuje, bo oczywiscie wérdd tych amatoréw tez jest duzo
Swietnych 1 ciekawych czytelnikéw, ktérzy maja do zaproponowania duzo
interesujacych refleksji o ksigzkach. Wiec to mnie troche dziwilo, dlaczego
wlaénie zawodowcy nie wchodza w te przestrzen, nie korzystaja z mozliwosci
Internetu. I w momencie, kiedy postanowitam z tego skorzystac, oczywiscie,
nie za bardzo tez mialam jak tych zawodowcéw podgladaé, bo wlaénie ich
tam nie bylo (,Nowosci Ksiazkowe — Blog Bernadetty Darskiej”).

Co znaczace, zainspirowata ona kolejne pokolenie mlodych badaczy
do podejmowania podobnej aktywnosci. Blog o ksigzkach od kilku lat
prowadzi bowiem jej doktorantka Hanna Y.ozowska, ktora szczegdlnie
interesuje to, co ciekawego dzieje sie¢ w literaturze 1 poezji na Warmii
1 Mazurach:
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Pisze o literaturze faktu [...]. Pisze tez o literaturze pieknej 1 pisze o poezji.
Zdarza sie, ze o powieSci graficznej. Dzieje sie wiele ciekawych zjawisk w lite-
raturze Warmii 1 Mazur, wartych uchwycenia i zapamietania (,Halo Ksiazki”).

Cze$§¢ z naszych rozmoéwcoéw zaznaczala jednak, ze chodzi nie tylko
o zakres tematyczny prezentowanych informacji, czy prezentowanie
punktu widzenia okreslonych spolecznosci, ale takze sposéb ich przed-
stawienia — tu rowniez dostrzegaja luke, ktora, staraja sie wypetnié. Jest
to bardzo wazny powdd podejmowania dziatalnosci medialnej dla Kingi
Wiéniewskiej 1 Tomasza Esdena-Tempskiego z ,,Rzeczdasna TV

My nie jesteémy racze] telewizja newsowa 1 interwencyjna. To znaczy, oczy-
wiscie jak sie bardzo mocno zdenerwujemy na cos, to péjdzie material mocno,
mocno krytykujacy, jakiego$ dziatania, ktorej$ z wtadz na terenie naszego
miasta, czy jakiego$ zjawiska. Natomiast raczej my sie staramy te rzeczywi-
sto$¢ oswajaé, pokazywac 1 opowiadac o niej duzo glebiej (,Rzeczdasna TV”).

Agata Grzegorczyk-Wosiek, autorka bloga ,,Przepisy ze Spiewnika”, stara
sie o czesto trudnej historii regionu opowiadaé z nietypowej perspektywy
kulinariéw:

A tez ta inna perspektywa, ta perspektywa jedzenia byla dla ludzi czyms$
ciekawym, bo zwykle pytajac o historie, spotykajac sie na wywiadach historii
méwionej, zaczynamy od momentow ciezkich. Zaczynamy od takich bardzo
traumatycznych... Znaczy zaczynamy, one same sie jakby... Bo to sa takie
bardzo mocne wyznaczniki. A tutaj zaczynajac od codziennosci, od tego, jak
kto$ doswiadczal... nawet dotkliwoSci zycia w czasie wojny, to tez pojawiaja,
sie elementy zabawne, jak tam sie rozlato mleko i1 nie wiadomo bylo co bedzie
do jedzenia, albo w czasie bombardowania ciocia biegla przez podwdrko ze
schronu, zeby to mleko uratowaé, zeby bylo co jesé, albo jak wujek wynosit
z przetwérni marmolady w kieszeniach wszytych przez prababcie cukier,
zeby mieé na jakie$ tam zapotrzebowanie po prostu domowe, 1 inne tego typu
historie. To tak, jak juz wezeéniej méwitam, to ta historia jakby sie rozbu-
dowuje o cale to spektrum tych prywatnych doznan, ktérych nie znajdziemy
w podrecznikach (,,Przepisy ze Spiewnika”).

Grzegorz Komorowski, prowadzacy blog ,,Olsztyn po Mojemu”, o czesto
powaznych tematach opowiada w sposéb nie do konca powazny — tworzy
zdjecia-memy, ktére stanowia komentarz do tego, co dzieje sie w Olsztynie
1 nie tylko:
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Wyprodukowatem troszke tych artykuléw, no moze przesadzam, ze troszke,
na poczatku one byly stricte zwiazane z Olsztynem, takie przeSmiewcze,
taki Olsztyn w krzywym zwierciadle chcialem pokazac po prostu (,,Olsztyn
po Mojemu”).

Arkadiusz Stankiewicz stara sie na swoich fotografiach z drona przed-
stawié palete barw regionu — jak twierdzi, ta perspektywa byla raczej
nieobecna w fotografii Warmii i Mazur:

Pamietam jak kiedy$ ogladatem pocztéwki z Wioch, z Toskanii 1 tam widzisz
taka pocztowke, to naprawde mozna odej$¢ od tej pocztowki na 10 metréw i zo-
baczy¢ taka malutka jak znaczek pocztowy. I tak bedziesz wiedzieé, ze to jest
Toskania. Bo kolory, bo cyprysy np. I to wlaéciwie tyle. Nawet jakby nie bylo
cyprysow, a bytyby kolory, to 1 tak mégtbym obstawié, ze to Toskania. Mam
wrazenie, ze ten element na Warmii 1 Mazurach jest mato wyeksploatowany,
dlatego ze OK, zwykto sie przedstawiac jakie§ konkretne budowle, miejsca,
miejscowosci itd. A co jakbySmy musieli skodyfikowaé rzeczywisto$é np. w ko-
lorach? To mnie interesuje. To jest dosy¢ ciekawe (,,Drony Warminskie”).

Jakub Hajduk, tworzacy podcast ,Warmia Bike”, podkresla, ze wtasnie
nie tylko sama tematyka, ale tez forma przekazywania wiedzy o turystyce
rowerowej w regionie — podcast — byla dotad nieobecna w przestrzeni
medialnej:

Nie ma czego$ takiego tutaj w obrebie Warmii i Mazur, takiego podcastu.
Jesteémy pierwsi, tak ze to tez bylo dodatkowa motywacja, zeby sprobowacé
zrobié co$ takiego 1 polaczy¢ pasje jezdzenia na rowerze wlasnie z podcastem
(,Warmia Bike”).

Rozwo6j osobisty i upodmiotowienie

7 analizy wywiadéw wynika, ze rozwdj osobisty tworcéw odgrywa bardzo
istotna role w podejmowaniu dzialalno$ci medialnej 1 dotyczy poszerzania
wiedzy, umiejetnosci (zwlaszcza w zakresie dziennikarskim i technicznym)
oraz kompetencji spotecznych. Aktywnos¢ dziennikarska ma jednocze$nie
wplyw na ksztaltowanie tozsamosci uczestnikow, mozliwosé uzyskania
przez nich poczucia sprawczo$cl 1 powiazanej z nia, satysfakeji.
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Egzemplifikacje motywacji przyporzadkowanych do tej kategorii
warto rozpoczaé od warto$ci prymarnej zwiazanej z samorozwojem.
Weronika Dalgiewicz, autorka profilu na Instagramie ,Wjakweterynaria”,
tworzac medium, mys$lata o samorealizacji 1 przelamywaniu wlasnych
barier:

Profil zatozytlam niecale dwa lata temu, ze wzgledu na to, ze bardzo miatam
ochote na przedstawienie mojej drogi szerszej spolecznosci. To bylo zawsze
moje marzenie 1 zawsze, przygotowujac sie tez do matury, obserwowatam
mnoéstwo takich profili. Stwierdzitam, ze to jest to. [...] Przede wszystkim
spelniam swoje marzenie 1 chcialam dzieli¢ sie z wieloma osobami wlasnie
ta swoja droga, ze wzgledu na to tez, ze byt taki moment, ze bardzo w siebie
nie wierzytam (,Wjakweterynaria”).

Pewna analogie dostrzec mozna w wypowiedzi profesora Stanistawa
Czachorowskiego, tworcy bloga ,,Profesorskie Gadanie™

Dla mnie jako wykladowcy to doskonaly trening, zeby zawrzeé krotka opo-
wies¢, cata opowiesé w krotkim, w krétkiej wypowiedzi, gléwnie pisanej, zeby
to mialo kompozycje. [...] W pierwszej klasie liceum grozilo mi niezdanie,
z pierwszego dyktanda dostalem dwdjke z trzema minusami, wynikalo to
z dysleksji. Wtedy to nie bylo diagnozowane, bledy etc. Batem sie pisaé, zeby
nie robi¢ btedéow. W rezultacie byly ogromne problemy z pracami pisemnymi,
z dyktandami, musialem chodzi¢ na korepetycje. Tego sie ucze od 40 lat pew-
nie albo 1 wiecej. Co jakis$ czas doczytujac albo w ksigzkach jaka powinna by¢
wypowiedz, albo na réznego typu kursach, tak jak chociazby z storytellingu
(,Profesorskie Gadanie”).

Wielu twéreow, z ktorymi rozmawialiémy, wskazuje wladnie na rozwdj
umiejetnosci dziennikarskich jako na istotna korzys$¢ ptynaca z prowa-
dzonej dziatalnoéci. Ten aspekt odnotowal na przyktad Szymon Zylinski,
tworca ,,Vloga Wykladowey™

I na poczatku nic kompletnie nie wiedzialem, jak to robi¢ na tym YouTubie,
jak to ma wygladaé. No 1 tak sie zaczelo, 1 takie nawet te pierwsze moje ma-
terialy, jesli chodzi o tego ,,Vloga Wyktadowcy” to widaé, ze tam duzo rzeczy
siedzi, czyli jest kiepsko wykonanych, typu Zle mnie stychaé¢. Nie miatem
$wiadomosci, jak nalezy mikrofon do siebie przesunagé, jaki mikrofon nalezy
wykorzystac, jak siebie o§wietli¢, w jakim§ pomieszczeniu nagraé te wszyst-
kie rzeczy 1 wida¢ u mnie w tych wszystkich odcinkach taki progres pod
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wzgledem technicznym, jak i merytorycznym. I wydaje mi sie, ze tutaj caly
czas sie rozwijam 1 kazdy kolejny material jest materiatlem lepiej wykonanym
pod wzgledem technicznym, jak i merytorycznym, tez mi sie wydaje (,,Vlog
Wyktadowcy”).

Mozliwoéé doskonalenia warsztatu podkresla réwniez Jarostaw Kowalski,
wspottwoérca bloga ,,Szalone Walizki™

Trzeba sie bylo tego nauczy¢ 1 nauczyc¢ sie tez tworzenia w nowych mediach,
tworzenia bloga, pisania bloga. Wsp6tpracy z SEO, dopasowania sie troche do
Googla. Naprawde dziedzin w tym obszarze jest bardzo duzo. Pierwsze dwa
lata to byla taka ciezka orka. Ja przedziubatem tak naprawde bardzo duza
liczbe szkolen 1 siedzialem, siedzialem nocami po prostu przy szkoleniach
dotyczacych budowania bloga lub tworzenia tresci, budowania pod pewne
zasady, ktére obowiazuja w Google, tworzenia kanatéw, tworzenia treéci na
kanaty. Cata ta mechanika kwantowa zwigzana z social mediami, z blogiem
(,Szalone Walizki”).

W tym kontekscie osadza takze prowadzonag dzialalnosé autorka bloga
,0lsztyniAnka” — Anna Jeglinska: , Zapisatlam sie na kurs robienia zdjec,
zeby nauczy¢ sie obrabiaé, bo to tez jest wazne” (,,OlsztyniAnka”). Kamil
Kowalewicz z ,,RobiMy Podréze” z kolei wspomina, ze miat duze do§wiad-
czenile w kwestiach technicznych, ale wysoki poziom jezykowy przekazow
nie byt weczeéniej jego mocna strong. Prowadzenie bloga to zmienito:

Ja sie zajmowalem juz od kilku lat tworzeniem stron internetowych, wiec
bylo mi tatwiej to stworzy¢. A pdzniej pisanie to, nie bede ukrywat, nie bytem
ortem na jezyku polskim, ale jak zaczatem to robi¢, zaczeto mi sie to podobac.
Gosia zaczela to sprawdzac, wytykac¢ mi gdzie$, gdzie ja popelniam jakies$
bledy, 1 z biegiem czasu zaczalem pisac lepiej (,RobiMy Podréze”).

Autor bloga ,,OlsztynskieTramwaje.pl” Marcin Bobinski podkresla zas,
ze podczas podejmowania aktywnosSci internetowej dysponowal odpo-
wiednim warsztatem dziennikarsko-technicznym, zdecydowat jednak,
ze warto uzupelni¢ wiedze w kwestii poruszanej na blogu tematyki:

W zwiazku z blogiem jako$ sie tam doksztalcam, jezdze na konferencje
zwigzane z transportem publicznym, na targi zwigzane z transportem wia-
$nie tez publicznym, szynowym itd. Tak ze jako§ tam w siebie inwestuje [...]
(,,OlsztynskieTramwaje.pl”).
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Profesor Czachorowski wskazuje na nauke, jaka, czerpie z relacji z odbior-
cami, jako na istotng korzys¢ ptynaca z prowadzonej dziatalnosci:

Moze jest to kwestia pewnego zindywidualizowania i to zindywidualizowanie
bedzie coraz silniejsze dzieki mediom. One pozwalaja na inny kontakt. Tutaj
trzeba nauczy¢ sie stuchania i polemizowania, wiekszego szacunku dla czy-
telnika. Jesli tego sie naucze, to sie przydaje w dydaktyce, bo wtedy zapala
sie czerwona lampka: nie badz taki autorytarny, w tym sensie (,,Profesorskie
Gadanie”).

Twoércy mediéw obywatelskich zwracaja tez uwage na mozliwosé
samorealizacji, ktora odgrywa wazna role w ich zyciu:

[...] po pewnym czasie zaczeto mi brakowac takiej praktycznej strony tego,
o czym rozmawialem ze studentami. I sie zastanawiatem, w ktérym kierunku
moégtbym p6jéé. I bardzo lubilem YouTube’a i takie moje zainteresowania fil-
mem czy robieniem filméw. Kupitem kamere 1 tam amatorsko sobie sklejatem
te filmy 1 pomys$latem, ze ten YouTube to bedzie fajna taka platforma. [...] ale
tez ja mam od dawna taka potrzebe autoekspresji i czego$ wtaénie jak nie
wytwarzam, nie tworze jako$, to czuje sie, mozna powiedzieé, taki niepetny.
To daje taka duza satysfakcje 1 taki booster nastroju mozna tez powiedzied,
ze co$ sie udalo zrobi¢ 1 ze to jest, [...] pracuje na taki wtasny personal brand,
to jest wazne w tym wszystkim (,,Vlog Wyktadowcy”).

Dodatkowsa, motywacja jest che¢ emancypacji, ktéra moze wigzacé sie
z ksztaltowaniem wlasnej tozsamos$ci, zwiekszeniem politycznej Swia-
domoséci 1 sily oddzialywania na poziomie osobistym 1 wspdélnotowym.
Marta Wisniewska, charakteryzujac okoliczno$ci powstania strony oraz
profilu na Facebooku ,,Periodista Marta”, méwi o odpowiednim cza-
sie do podjecia tego typu dziatalnosSci, jakim jest ,wejScie w dorostosé”
1 potrzeba zdefiniowania siebie:

Przyznam sie tez do takiej osobistej pobudki. Skonczytam w tym roku
30 lat. Pomyélalam, ze tez jest to dobry moment, zeby zaczaé co§ nowego,
zeby patrzeé w przysztoéé, zeby to wejécie w te lata trzydzieste rozpoczaé
od profesjonalnego dziennikarskiego projektu, bo jest to méj zawdd 1 moja
pasja. To jest tez duzy rozwdj siebie, wtasnej osoby [...] (,,Periodista Marta”).
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Twoérca newslettera ,Olsztyn. W Skrécie” — Pawel Harajda — pod-
kreéla satysfakcje z wykonywanej pracy, nie tylko z powodu mozliwosci
samorozwoju, ale takze docierania do profesjonalnego i wptywowego
adresata:

Niedawno mialem okazje udzielac¢ jakiegos wywiadu dotyczacego przysztosci
w technologii i na sali byly 4 osoby i 3 z nich subskrybuja moja praséwke. Albo
wiem, ze dwoch radnych subskrybuje moja prasowke. Nie zawsze sie z nimi
zgadzam, ale bardzo ciesze sie, ze czytaja. To jest ta niesamowita satysfak-
cja, bo ja nie mam skali, nie mam konglomeratu medialnego. Nie docieram
do 10 tys. os6b. Ale jak kto$ przyjdzie 1 powie ,,Hej, super robota”, to nic nie
daje lepszego kopa satysfakeji. Naprawde, to jest niesamowite. Podoba mi sie
ten projekt, dlatego, ze ja sie musze uczy¢, pisa¢, mysle¢, ukladac te rzeczy
(,,Olsztyn. W Skrécie”).

Autor kanatu na YouTubie ,,Rapnau” Tomasz Loewnau w budowaniu
swojego medium takze widzi szanse na wiaczenie sie w dyskurs publiczny:

To daje duza site oddziatywania na rzeczywisto§¢, a mi sie bardzo czesto
rzeczywisto§¢ bardzo nie podoba. [...] bo chodzi tylko 1 wytacznie o to, zeby
pézniej méc efektywnie punktowaé rzeczywisto$é i w jaki$§ sposéb mieé na
nia wptyw (,Rapnau”).

Tak jest tez w przypadku bloga prowadzonego przez znanego olsztynskiego
pisarza Tomasza Biatkowskiego:

Chciatem w jaki$ sposéb mieé taki troszeczke realny wpltyw na to, co mnie
otacza, na komentowanie tej rzeczywisto$ci gléwnie kulturalnej, bo myéle,
ze na tej sie najlepiej znam i w tej siedze od lat (,Blog Autorski Tomasza
Biatkowskiego”).

Mateusz Kossakowski z portalu ,,Glosy Warmii 1 Mazur” w przywolanej
juz wezesniej] wypowiedzi dostrzega w swej aktywnos$ci walor konsolidacji
0s0b o podobnych wartoSciach, sposobie zycia. Dzigki temu portalowi ta
spolecznos$é zyskuje glos, ktory moze odgrywac istotna role.
Interesujaca egzemplifikacje wymiaru wspdélnotowego stanowi réw-
niez dziatalno$¢ licealistek, autorek podcastu ,,Matomiasteczkowi”. Widac
w ich dziataniu pasje, rado$¢ tworzenia i satysfakcje, ktéra przektada sie
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nie tylko na wzmocnienie procesu emancypacji samych tworczyn podca-
stu, ale takze ich stuchaczy, mtodych ludzi mieszkajacych w Wegorzewie,
ktérzy maja realny wplyw na to, jak ten podcast sie rozwija:

Tez mam takich kilku odbiorcow, ktorzy zawsze ogladaja ten podcast od razu
jak wyjdzie 1 po prostu zdaja mi sprawozdanie za kazdym razem jak juz
przestuchaja (Natalia Stepniak ,Matomiasteczkowi”).

Nieco inne, bardziej pragmatyczne podejscie do aktywnos$ci medial-
nej ma Witold Olbry$, autor facebookowego profilu ,,Powiat Szczycienski
1 Okolice — Historia, Zabytki 1 Archiwalia”. Wymienia konkretne korzySci
plynace z dziatalnosci internetowej:

[...] jedna to jest poznawanie ludzi, ktérych w zaden inny sposéb bym nigdy
nie poznal... No moze nie wszyscy historycy sa na Facebooku, ale chyba
wszyscy regionali$ci na pewno. I to jest jednak pozytywne, ze mozna z nimi
nawigzac¢ kontakt. I tez ja jestem przede wszystkim kolekcjonerem, tak ze
dzieki Facebookowi tez pozyskuje nowe przedmioty do zbioréw. Czasami ludzie
sie odzywaja po prostu, ze co§ maja, czy sprzedadza, czy podaruja. No to to
jest dla mnie konkret, ktéry decyduje, ze jestem jeszcze na tym Facebooku
(,Powiat Szczycienski i Okolice — Historia, Zabytki i Archiwalia”).

Studenci dziennikarstwa, tworcy kanatu ,,Klamka Zapadta”, licza za$ na
to, ze zyskaja bardzo potrzebne w tym zawodzie do§wiadczenie: ,f.apa-
nie do§wiadczenia chyba najwazniejsze. Plus jak najbardziej chcemy sie
rozwija¢” (Maciej Sepiot ,,Klamka Zapadia”).

Podsumowanie

Z przeprowadzonych badan wynika, ze twércami mediow obywatelskich
Warmii 1 Mazur kieruje wiele réznych motywacji. W badanym zestawie
43 wywiadéw udato sie potwierdzi¢ obecnos§é¢ wszystkich 27 motywa-
¢ji, wyrdznionych przez australijskiego badacza Simona Ordera (2013).
Znaczna cze$¢ z nich ma altruistyczny, prospoteczny charakter. Wazna,
role odgrywaja jednoczes$nie motywacje osobiste.
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Na plan pierwszy w naszym badaniu wysunely sie trzy podstawowe
kategorie wartosci zidentyfikowane przez Simona Ordera: rozwéj spolecz-
noséci 1 rezultat spoleczny, rozwdj osobisty 1 upodmiotowienie oraz cheé
stworzenia alternatywy dla mediéow gtéwnego nurtu w zakresie dialogu,
prezentowanych opinii 1 tresSci.

Rozwdj spoteczny 1 spodziewane rezultaty dotycza miedzy innymi
wzrostu §wiadomosci historycznej 1 regionalnej, ale tez poprawy sytuacji
mieszkancow w wielu dziedzinach: kultury, komunikacji czy tez dostepu
do débr 1 ustug. Wielu badanych twoércéw wspominalo tez o potrzebie
aktywizacji lokalnych spolecznosci i osiagnieciach w tej dziedzinie.

Jak wynika z przeprowadzonych badan, zidentyfikowana przez
Simona Ordera motywacje w postaci checi stworzenia alternatywy dla
mediéw gléwnego nurtu w zakresie dialogu, prezentowanych opinii 1 tresci
nalezatoby uzupeini¢ o komponent zwigzany z forma tego przekazu,
ktoéra jest czasami takze nietypowa 1 réwniez nabiera alternatywnego
wymiaru.

Zestaw motywacji powlazany z rozwojem osobistym 1 upodmiotowie-
niem jest réwniez dla twércow bardzo wazny — przewija sie wladciwie
w kazdym z analizowanych wywiadéw. Perspektywa osobista jest domi-
nujaca, ale czesto towarzyszy jej postrzeganie siebie jako czlonka spolecz-
nosci czy tez bycie pewnego rodzaju jej reprezentantem 1 spiritus movens.
Interesujace jest rowniez dostrzeganie potrzeby samodoskonalenia,
doksztaltcania sie i dgzenie do profesjonalizacji. Wreszcie warto zwrdcié
uwage na walor emancypacyjny 1 upodmiotawiajacy prowadzonej dzia-
lalnosci. Twoércy mediow obywatelskich staja sie istotnymi aktorami
na gruncie spoteczno-politycznym, zwlaszcza na poziomie lokalnym,
sa przedstawicielami jakos$ciowego vox populi, z ktoérym trzeba sie liczy¢.
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Rozdzial 7

Etyka dziennikarska a praktyczne
problemy podczas tworzenia
mediow obywatelskich

Marta Cichy

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

Wprowadzenie

Etyka dziennikarska jest integralna czescig etyki mediéw. Ksztal-
tujac poglady, wywotujac okres§lone emocje uruchamia sie pewien
proces, ciag akeji 1 reakeji, ktorych konsekwencje moga by¢ daleko idace.
Ryszard Kapuscinski (2003) w jednym ze swoich wywiadéw powiedzial:
,Do tego, zeby uprawiaé¢ dziennikarstwo, przede wszystkim trzeba by¢
dobrym cztowiekiem. 7li ludzie nie moga_by¢ dobrymi dziennikarzami.
Jedynie dobry cztowiek usituje zrozumieé innych, ich intencje, ich wiare,
ich zainteresowania, ich trudnoéci, ich tragedie”.

Media odgrywaja wazna role w zyciu kazdego czlowieka. Jako insty-
tucja zaufania publicznego maja, trzy cele, bycie publicznym forum, nie-
zaleznym komunikatorem i kontrolerem wladzy. Wiekszos¢ ludzi opiera
swoja wiedze na informacjach z mediéw. Spoczywa wiec na nich odpo-
wiedzialno$é za stowo. Wiadomosci powinny by¢ rzetelne, a fakty zwe-
ryfikowane oraz pomagajace zrozumieé¢ $wiat. Dobry dziennikarz powi-
nien by¢ wyposazony w etyczna intuicje, a takze dazy¢ do bezstronnosci
(Pleszczynski, 2008, s. 192).

Etyke dziennikarska zalicza sie do etyk zawodowych 1 jej zasadniczym
zadaniem jest poszukiwanie odpowiedzi na pytanie, co to znaczy by¢
dobrym dziennikarzem. Etyka dziennikarska to postawa charakteryzu-
jaca sie dazeniem do prawdy, przekazywaniem prawdziwych informacji,
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przestrzeganiem zasad prywatnosci, bezstronnoscia 1 obiektywnosScia,

szacunkiem dla prawa i czytelnikéw, dobrym smakiem, wyczuciem.

Nie jest to jednak zamkniety katalog zasad. Media podlegaja procesowi

cigglej ewolucyi, to, co jest w Swiecie wspoélczesnych mediéw moralnie

wlasciwe, niekoniecznie bedzie uznane za wlasciwe za kilkanagcie lat

(Pleszczynski, 2008, 198).

Nalezy réwniez pamietaé, ze oczekiwania spoleczne w stosunku
do medidw sa zazwyczaj wysokie. Sformutowat je Denis McQuail (1994,
s. 33):

— media powinny dziala¢ dla dobra odbiorcéw, ktorym stuza;

— powinny przyczyniaé sie do integracji spolecznej, stajac w obronie
pokrzywdzonych jednostek oraz zwracajac uwage na mniejszosci spo-
leczne 1 etniczne;

— w przypadku tematéw dotyczacych wojny, bezpieczenstwa i terroryzmu
powinny zachowywaé szczegdblnag, ostroznosé, posunieta nawet do samo-
ograniczenia wolnoéci dzialania;

— powinny réwniez przestrzegaé¢ standardéw spotecznych w dziedzinie
moralnos$ci 1 obyczajowosci, m.in. unikac przekazéw gorszacych i demo-
ralizujacych;

— winny odgrywac role edukacyjna 1 ukazywac to, co najlepsze w kulturze,
promowac oryginalnos$¢ 1 wspieraé tworczosé kulturalna;

— ich zadaniem jest réwniez odzwierciedlac jezyk 1 kulture wspétczesna
spotecznosci, ktorym stuza.

Do internetowych mediéw obywatelskich Warmii 1 Mazur zaliczono
funkcjonujace jedynie w przestrzeni internetowej projekty medialne,
ktore:

— nie sg tworzone przez komercyjne firmy i rzadowe instytucje;

— ich gléwnym celem dzialania nie jest zysk;

— sq tworzone przez osoby pochodzace z Warmii 1 Mazur oraz tu miesz-
kajace lub takie, ktorych centrum intereséw zyciowych znajduje sie
w tym regionie;

— nie sg obrazliwe, wyszydzajace lub krzywdzace innych osob 1 nie stosuja,
mowy nienawiscl.

Katalogujac media obywatelskie Warmii 1 Mazur, przyjeto wiec zaloze-
nie, ze z badania zostang wykluczone projekty medialne, ktore obrazaja,
wyszydzaja, postugujq sie jezykiem nienawi$ci, w ten sposob krzywdzac
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innych. Podczas identyfikowania takich zjawisk szczegdlna uwage zwra-
cano na stosowanie argumentéw ad personam, negatywne etykietowanie
opisywanych postaci, obecno$¢ mowy nienawisci.

Poszukiwaliémy jednak réwniez odpowiedzi na pytanie, jakimi
innymi zasadami etycznymi kierujq sie tworcy mediow obywatelskich
z Warmii 1 Mazur, jakich wskazowek moga udzieli¢ w tym zakresie
wchodzacym w przestrzen internetowa tworcom mediéw obywatelskich
1z jakimi naruszeniami zasad etycznych 1 dylematami natury moralne;j
spotykaja sie w swojej pracy. Takie pytania znalazly sie w 43 wywiadach
przeprowadzonych z internetowymi twoércami mediéw obywatelskich
Warmii 1 Mazur. Ich zakres 1 metodologie tego badania szerzej opisano
w rozdziale 1.

Kodeksy etyki dziennikarskiej

Rozwazania o etyce nalezatoby rozpoczaé¢ od definicji moralnoéci. Zdaniem
Stanistawa Jedynaka (1983) moralno$¢ to jeden z podstawowych srodkéw
realizacji zycia cztowieka w spoleczenstwie, a jednoczes$nie forma $wiado-
mosci spotecznej ludzi. W moralnos$ci wystepuja watki Swiatopogladowe,
pelni tez ona jej tylko wtasciwe funkcje spoteczne.

Aby postepowaé moralnie, czesto kierujemy sie pewnymi wskazow-
kami, ktore nie tylko dotycza zycia prywatnego, lecz takze zawodowego.
Wyznaczane sa standardy zachowan zawierajace wskazowki, co czynic,
a czego unikadé, czesto obejmujace takze kwestie, ktore nie sg prawnie
uregulowane. Dyskusja na temat etyki dziennikarskiej, toczona nieprze-
rwanie od kilkudziesieciu lat, doprowadzita do okres§lenia zbioru zasad,
ktére obecnie wiekszosé érodowisk dziennikarskich uznaje za uniwer-
salne. Spisane sa w licznych kodeksach etyki mediow.

Stowarzyszenia, organizacje dziennikarskie 1 poszczegdlne redak-
cje opracowuja wlasne zasady, stanowiace zestawienia norm etycznych,
prawnych, obyczajowych 1 estetycznych. W 1936 roku zredagowano
pierwszy kodeks etyczny dziennikarstwa o zasiegu miedzynarodowym.
Byl to dekalog Miedzynarodowej Unii Stowarzyszen Prasowych
(Zakrzewski, 2001). Po drugiej wojnie swiatowej katalogi zasad etyki
dziennikarskiej powstawaly pod egida organizacji miedzynarodowych,
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krajowych organizacji dziennikarskich 1 redakeji. Najpopularniejsze
z nich to wezeéniej wspomniany dekalog Miedzynarodowej Unii Stowa-
rzyszen Prasowych, a takze deklaracja zasad Miedzynarodowej Federacji
Dziennikarzy (IFJ — Fédération Internationale des Journalistes) uchwa-
lona w 1954 roku podczas drugiego Swiatowego Kongresu Miedzynaro-
dowej Federacji Dziennikarzy, deklaracja paryska (UNESCO) podpisana
w 1983 roku 1 Europejski kodeks deontologii dziennikarskiej wprowa-
dzony Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy
w 1993 roku przyznajacy dziennikarzowi wolno$é, ale jednoczesnie zobo-
wigzujacy do odpowiedzialnosé za stowo. W Polsce réwniez opracowano
wiele dokumentéw regulujacych kwestie etyczne, m.in.: Dziennikarski
kodeks obyczajowy przyjety w 1992 roku, Kodeks etyki Stowarzysze-
nia Dziennikarzy Polskich z 1992 roku, Zasady etyczne dziennikarstwa
w telewizji publicznej z 1996 roku, Zawodowe zasady etyczne dziennika-
rzy ,,Rzeczpospolitej)” przyjete w 1996 roku, Kodeks etyczny dziennikarza
PAP — opublikowany w 1998 roku (za: Zakrzewski, 2001). Najwazniejszy
z nich, to Karta etyczna mediéw, podpisana w 1995 roku w warszawskim
Domu Dziennikarza. Zawiera ona siedem zasad postepowania przyjetych
przez dziennikarzy, wydawcow, producentéw i nadawcow. Jest powszech-
nie akceptowanym przez Srodowisko dziennikarskie zbiorem zasad etycz-
nych, na ktérej strazy stoi Rada Etyki Mediow (Zakrzewski, 2001).

W Karecie etycznej mediéw (1995) mozna przeczytac, ze dziennikarze,
wydawcy, producenci 1 nadawcy, szanujac niezbywalne prawo czlowieka
do prawdy, kierujac sie zasada dobra wspdlnego, §wiadomi roli mediow
w zyciu czlowieka 1 spoleczenstwa obywatelskiego, przyjmujg te karte
oraz deklaruja, ze w swojej pracy beda sie kierowaé nastepujacymi zasa-
dami (Karta etyczna mediéw, 1995):

— prawdy — co znaczy, ze dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy
doktadaja wszelkich staran, aby przekazywane informacje byty zgodne
z prawda, sumiennie i bez znieksztalcen relacjonuja fakty w ich wta-
sciwym kontekScie, a w razie rozpowszechnienia blednej informacji
niezwlocznie dokonuja sprostowania;

— obiektywizmu — co znaczy, ze autor przedstawia rzeczywisto$¢ niezalez-
nie od swoich pogladow, rzetelnie relacjonuje rézne punkty widzenia;

— oddzielania informacji od komentarza — co znaczy, ze wypowiedz ma
umozliwiaé¢ odbiorcy odréznianie faktéw od opinii 1 pogladow;
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— uczciwosci — co oznacza dziatanie w zgodzie z wlasnym sumieniem
1 dobrem odbiorcy, nieuleganie wplywom, nieprzekupno§é, odmowe
dzialania niezgodnego z przekonaniami;

— szacunku 1 tolerancji — czyli poszanowania ludzkiej godnosci, praw dobr
osobistych, a szczegodlnie prywatnosci 1 dobrego imienia;

— pierwszenstwa dobra odbiorcy — co znaczy, ze podstawowe prawa czy-
telnikow, widzow, sluchaczy sa nadrzedne wobec interesow redakcji,
dziennikarzy, wydawcow, producentéw 1 nadawcow;

— wolnosci 1 odpowiedzialno$ci — co znaczy, ze wolno§¢ mediéw naklada
na dziennikarzy, wydawcow, producentéw, nadawcow odpowiedzialnosé
za tre$é 1 forme przekazu oraz wynikajace z nich konsekwencje.

Przeciw etyce normatywnej wysuwane sa jednak pewne argumenty.

Najczescie) podkresla sie nastepujace kwestie (Pleszezynski, 2007):

— dziennikarz, jak wiekszo$¢ ludzi, umie odrézni¢ dobro od zta 1 zadne
normy nie sa mu potrzebne;

— kodeksy ograniczaja suwerenno$¢ dziennikarzy, sprzyjaja autocenzurze
1 godza w wolnos¢ slowa;

— kodeksy stuza bardziej autopromocji dziennikarzy, niz pomagaja w roz-
wigzywaniu prawdziwych problemoéow etycznych.

Etyka nowych mediow

Jednym z najwazniejszych argumentéw przemawiajacych za koniecz-

noscig refleksji etycznej nad nowymi mediami jest to, ze maja ogromne

oddzialywanie na zycie czlowieka. Tutaj warto sie zastanowié¢, w jaki

sposéb rozumieé etyke nowych mediow. Wedlug Alicji Jaskierni (2021)

mozna jg rozumieé na trzy sposoby:

— szczegbtowa refleksje etyczng nad poszczegdlnymi nowymi mediami
typu np. social media (Facebook, Twitter, YouTube, MySpace, Digg
1inne). W tym przypadku nalezatoby podjaé szczegélowe badania nad
konkretnymi mediami spoleczno$ciowymi lub nowymi formami komu-
nikowania;

— naturalng konsekwencje etyki mediéw. Ta z kolei pojmowana jest jako
»,samodzielna refleksja etyczna, posiadajaca pewien wspélny obszar
z etyka dziennikarska, podobnie jak z innymi etykami zawodowymi,
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jednak réwnoczes$nie nastreczajaca problemow, ktore w tych poszcze-
gblnych etykach zawodowych nie wystepuja” (za: Jaskiernia, 2021).
To réwniez cenny obszar badan, zwazywszy przede wszystkim na to,
ze wraz z nowymi mediami zmienia sie takze system medialny w kaz-
dym kraju;

— odrebna etyke, specyficzna tylko dla nowych mediow. Taka wersja
wynika z definicji nowych mediéw — autorstwa Zbigniewa Bauera oraz
Walerego Pisarka: ,,media tego typu tworza wlasna estetyke, a w przy-
padku uzycia ich w praktyce dziennikarskiej wlasng etyke” (Jaskiernia,
2021).

Warto zwrocié tez uwage na inicjatywy unijne, ktore opisuje Alicja
Jaskiernia (2021). Maja one na celu zwiekszanie odpowiedzialno$ci plat-
form internetowych za ich zawarto$é. W latach 2019-2020 w kolejnych
rezolucjach Parlamentu Europejskiego po$wiecono wiele miejsca walce
z mowag, nienawiéci w sieci. Odpowiedzialno$¢ za tre$ci maja, ponosié¢ nie
tylko administratorzy platform internetowych i mediéw spotecznoscio-
wych, ale takze uzywajacy np. ,,dyskryminujacej 1 podzegajacej retoryki
w komunikacji rzadowej” (za: Jaskiernia, 2021). Od 2016 roku w Unii
Europejskiej stosowana jest wspélregulacja w postaci Kodeksu w sprawie
zwalczania mowy nienawisci w sieci (2019). Dokonywana cyklicznie przez
Komisje ewaluacja jego stosowania przez platformy wykazata rosnaca
skuteczno$é¢. Pokazuje, ze platformom udaje sie usuwacé Srednio 71% zgta-
szanych tresci majacych charakter ,nielegalnej mowy nienawisci” (Komi-
sja Europejska, 2020). Ustawa przyznala wiele uprawnien Najwyzsze)
Radzie ds. Sektora Audiowizualnego (CSA), w tym prawo do przyjmowa-
nia kodeksow dobrych praktyk i wytycznych skierowanych do platform.
Polityka platform dotyczaca mowy nienawiéci zaklada coraz mniejsza,
tolerancje dla zachowan przeczacych standardom cywilizowanych spo-
leczenstw. W tym samym roku Twitter rozszerzyl zasady zamieszczania
postoéw na nienawistne wpisy dotyczace wieku 1 niepetnosprawnos$ci oraz
wprowadzil system oflagowywania postéw (Jaskiernia, 2021).

Odpowiedzialno$¢ platform internetowych za tresci, ktére moga
byé kwalifikowane jako mowa nienawi$ci, rOwniez te tworzone przez
uzytkownikéw, przewiduje zmodernizowana juz w 2018 roku dyrek-
tywa o audiowizualnych ustugach medialnych (Dyrektywa Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018..., 2018).
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Uchwalajac wlasne regulacje, panstwa cztonkowskie powinny kierowac
sie zasada proporcjonalnosci, szanowaé prawa podstawowe zawarte
w Karcie praw podstawowych Unii Europejskiej (Dz. Urz. UE 2016/C
202/02.), w tym wolno§é wypowiedzi 1 informacji. Rada Europy zapropo-
nowala na poczatku 2020 roku powolywanie, na wzor rzecznikéw praw
obywatelskich, krajowych rzecznikéw (ombudsmanoéw) uzytkownikéw
platform internetowych oraz ustanowienie takiej instytucji na poziomie
unijnym (Rada Europy, 2020). W obszarze dziatania krajowych rzeczni-
kow mialyby sie znalezé nastepujace problemy: mowa nienawisci, zawar-
tos¢ ekstremistyczna, prawo do zapomnienia, nekanie i zniestawianie
w sieci (Jaskiernia, 2021).

Inicjatywy, ktorych celem mialoby byé¢ zwiekszanie odpowiedzialno-
$ci platform internetowych za tresci, popiera miedzy innymi Europejska
Unia Nadawcéw (EBU), najwieksza organizacja zrzeszajaca radiowych
1 telewizyjnych nadawcow publicznych 1 prywatnych. Zdaniem EBU plat-
formy, jako nowi gatekeeperzy, musza mieé¢ wiecej obowiazkéw, poniewaz
bez odpowiedzialnosci za tresci zagrozone beda europejskie wartosci oraz
demokracja (Jaskiernia, 2021).

Media obywatelskie, w tym dzialajace w Internecie, sq czesto trak-
towane jako odpowiedz na procesy globalizacji i komercjalizacji mediow
glownego nurtu. Nalezy jednak pamietaé, ze dziennikarzom obywatel-
skim przystuguja te same prawa, lecz takze obowiazki, m.in. obowigzek
przestrzegania etyki zawodowej 1 zachowania szczegdlnej starannosci
1 rzetelno$ci podczas zbierania 1 wykorzystywania materialow praso-
wych (Sotowiej, 2021).

Zasady etyczne internetowych mediow
obywatelskich Warmii i Mazur

Podczas badania postanowiono sprawdzié, jakimi zasadami kierujq sie
twércy mediéw obywatelskich w swojej pracy 1 na ile wpisujg sie one
w zespot ogdlnie przyjetych zasad okreslonych w Karcie etycznej mediow
(1995).
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Tabela 7.1. Zasady etyczne w mediach obywatelskich

Liczba
Zasady etyczne Tematy odpo- Nazwa medium
wiedzi
1 2 3 4
Zasada prawdy | szczero$é, prawda 7 »Blog Autorski Tomasza Bialkow-

skiego”, ,,Jadenarowerze.pl”, ,,Klamka
Zapadla”, ,Met@phor_games”, ,Mini-
mal Olsztyn”, ,,Olsztyn po Mojemu”,
»RobiMy Podréze. Na Dwoch Nogach
i Czterech Kotach”

Zasada obiekty-
wizmu

obiektywizm, brak ideo-
logizowania tresci

.RzeczJasna TV”, _MFM TV”,
,OlsztynskieTramwaje.pl”, ,,Periodista
Marta”, ,Mityczna Stolica Mazur —
Elk/Lyck”

Zasada oddzie-
lania informacji
od komentarza

oddzielanie informacji
od komentarza

»Kulinarny Olsztyn”, ,Mazurskie Stow-
ko na Dzi§”, ,,OlsztyniAnka”

Zasada uczci-
wosci

uczciwosé, wystrzega-
nie sie oszukiwania,
wiarygodno§é, niepla-
giatowanie, rzetelnos¢,
zgodno§¢ z sumieniem,
zachowanie zasad fair
play 1 ogblnych zasad
przyzwoito$ci

14

,Nowosci Ksigzkowe — Blog Bernadetty
Darskiej”, ,,Blog Autorski Tomasza
Biatkowskiego”, ,Halo Ksigzki — Han-
na fozowska”, ,,Czarne Szklo”, ,,Pani
Etykieta”, ,,OlsztynskieTramwaje.pl”,
,Drony Warminskie”, ,Rzeczdasna
TV”, ,Klamka Zapadta”, ,MFM TV”,
,Periodista Marta”, ,Jadenerowerze.pl”,
»Mazurskie Stéwko na Dzi§”, ,Mitycz-
na Stolica Mazur — Etk/Lyck”

Zasada szacun-
ku i tolerancji

niekrzywdzenie, nie-
szkodzenie, niehejto-
wanie, nieobrazanie,
pamietanie o drugim
cztowieku, szacunek,
tolerancja, réwnosé,
dbanie o przestrzeganie
prawa w zakresie praw
autorskich, wizerunku,
zasad RODO, kultura
osobista

19

»Archipelagi Kultury Warmii i Mazur”,
,Halo Ksiazki — Hanna fLozowska”,
»Mazurski Lacznik”, ,Pstryk z Olsz-
tyna”, ,,Stowarzyszenie ESWIP”, ,No-
woséci Ksigzkowe — Blog Bernadetty
Darskiej”, ,,Glosy Warmii i Mazur”,
»Przepisy ze Spiewnika”, »Kulinarny
Olsztyn”, ,Mazurskie Stéwko na Dzi$§”,
,OlsztyniAnka”, ,Jadenarowerze.pl”,
~Wjakweterynaria”, ,Moja Warmia
i Moje Mazury”, ,Warmia Bike”, , Pe-
riodista Marta”, ,Mityczna Stolica Ma-
zur — Etk/Lyck”, ,,Olsztyn po Mojemu”,
»2Mazury wedtug Jerzego — Archeologia,
Historia, Etnografia”

Zasada pierw-
szenstwa dobra
odbiorcy

niegenerowanie tresci,
ktére szerza nienawisé,
dobro, misyjno$é, nie-
umieszczanie ,,dziwnych
reklam”, niereklamowa-
nie wszystkiego

»Mityczna Stolica Mazur — Etk/Lyck”,
~Wjakweterynaria”, ,,Czarne Szkto”,
,2Mazurskie Tajemnice”, ,] Am Only
Ania”, ,Pani Etykieta”
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cd. tabeli 7.1

1 2 3 4
Zasada wolnoéci | odpowiedzialno$é, wol- 13 |, Halo Ksigzki — Hanna f.ozowska”,
i odpowiedzial- | no§¢ stowa, dbanie o ja- ,Olsztyn po Mojemu”, ,Olsztynskie-
noéci koé¢ jezyka, unikanie Tramwaje.pl”, ,Pani Etykieta”, ,,RobiMy
teorii spiskowych, nie- Podréze. Na Dwoch Nogach 1 Czterech
udostepnianie ,bzdur” Kotach”, ,NewsBar”, ,Warmia Bike”,

»2Matomiasteczkowi”, ,Moja Warmia
i Moje Mazury”, ,,Periodista Marta”,
,Olsztyn po Mojemu”, ,Mityczna Sto-
lica Mazur — Etk/Lyck”, ,Mazurskie
Stéwko na Dzi§”

Zrédlo: badania wlasne.

7 przeprowadzonych badan wynika, ze tworcy internetowych mediéw
obywatelskich Warmii i Mazur czesto odwoluja sie Swiadomie lub mniej
Swiadomie do uniwersalnych zasad etyki dziennikarskiej opisanych
w Karcie etycznej mediéw (1995). Interesujace jest jednak to, jak te
zasady konceptualizuja i1 o jakich dylematach zwigzanych ze stosowa-
niem ich praktyce wspominaja.

Zasada prawdy i zasada uczciwosci

W odpowiedzi na pytanie o zasady, ktére powinny obowigzywac podczas
tworzenia medidéw obywatelskich, ich twércy czesto wiazali ze sobag kate-
gorie przyporzadkowane do zasady prawdy (szczero$é, prawda), z tymi
przyporzadkowanymi do zasady uczciwoSci, z ktéra powigzano takie stowa
klucze, jak: uczciwosé, wystrzeganie sie oszukiwania i plagiatowania,
wiarygodnosé, rzetelnosé, zgodnosé z sumieniem, postepowanie zgodnie
z zasadami fair play 1 zachowywanie ogélnych zasad przyzwoito$ci.

Wedlug Tomasza Biatkowskiego zatozyciela bloga ,Blog Autorski
Tomasza Biatkowskiego™

[...] trzeba by¢ uczciwym, nie poddawac sie manipulacji w przypadku mediow
tego typu. Trzeba drazy¢, by¢ upartym w odkrywaniu prawdy. Nie wolno
dac¢ sie zastraszy¢, nie wolno da¢é sie zmanipulowad, nie wolno dac¢ sie zrazic,
zniechecié... trzeba byé¢ w tym wszystkim bardzo rzetelnym, uczciwym.
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Bycie rzetelnym 1 uczciwym niesie jednak za soba okreslone konse-
kwencje, o czym przekonala sie Bernadetta Darska, prowadzaca blog
»2Nowosci Ksiazkowe — Blog Bernadetty Darskiej™

[...] zdarzaly takie sytuacje, ze bywali urazeni, obrazeni pisarze 1 pisarki,
czasami to byly jakie§ maile, ktére wlaénie otrzymywalam, czasami niekté-
rzy tworcy, ktorych znatam, na zywo, potem gdzie$ tam, mozna powiedziec,
ze zerwall ze mna znajomos$c¢. Tak tez sie zdarzalo, ale to tez oczywiScie nie
jest mite, wrecz przykre, ale ja tez uwazam, moze bardzo idealistycznie 1 moze
troche naiwnie, ale uwazam, ze trzeba by¢ uczciwym w pracy krytyczno-
-literackiej, tak 1 ze na tym wtasnie polega uczciwo$c.

Taka postawa wiaze sie tez z konieczno$cia rozstrzygania pew-
nych dylematéw moralnych. Hanna Y.ozowska zatozycielka bloga ,,Halo
Ksiazki — Hanna Lozowska” podkresla, ze uczciwosé jest bardzo wazna:
»zeby treéci, ktore publikuje, byly uczciwe wobec odbiorcy”, ale jedno-
czeénie stara sie, by:

nie naruszaly jakiego§ komfortu psychicznego tworcéw. Choé oczywiscie
kazdy, kto oddaje dzieto pod ocene szerokiej publiki, liczy sie z tym, ze oceny
moga by¢ rézne... Widzialam juz rézne recenzje i rézne rodzaje krytyki lite-
rackiej, takze taka, ktéra absolutnie miesza z blotem autora, autorke jako
cztowieka. To jest dla mnie niedopuszczalne. Po sobie widze, ze pojawia sie
we mnie refleksja pod tytutem ,,ale to jest moja kolezanka albo mdj kolega
1 nie chce tej osoby zrani¢”. Caly czas myéle, jak w dobry sposdb to ugryzé
1 mysle, ze caly czas tez szukam tego swojego balansu pomiedzy tym, co jest
promocja, czytelnictwa, a tym co jest krytyka literacka.

Rzetelno$é na pierwszym miejscu stawia z kolei Marta Wisniew-
ska prowadzaca strone 1 profil facebookowy , Periodista Marta” 1 Arek
Stankiewicz prowadzacy konto na Instagramie ,,Drony Warminskie”.
Zalozyciele programu o tematyce sportowo-lifestylowej ,Klamka Zapa-
dta” réwniez nie maja watpliwoscl 1 zgodnie stwierdzaja, ze najwaz-
niejsze to byé rzetelnym, szczerym 1 nie udawaé kogo$, kim sie nie
jest. Dla Jakuba Hajduka prowadzacego blog ,Jadenarowerze.pl”
1 Matgorzaty Kowalewicz (,RobiMy Podréze. Na Dwoch Nogach i Czte-
rech Kotach”) najwazniejsza zasada jest wladnie bycie szczerym.
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Podobnego zdania jest Julia Gadomska (,,Pani Etykieta”), ktora szczero$é
wigze z méwieniem prawdy:

[...] krew mnie zalewa, jak widze jakiego$ influencera, ktory jest niekonse-
kwentny w swoich dziataniach i nagle méwi, ze tutaj taka wspaniata marka
etyczna, ale nagle opowiada o czyms, co jest ewidentnie albo nieprawda, 1 to
nie jest tak, ze ta osoba o tym nie wie, albo nawet jezeli nie wie, to niestety
z tym przywilejem bardzo duzej popularnosci idzie réwniez niestety obowia-
zek obowiazku po prostu, zapoznania sie 1 odpowiedzialnosci, zapoznania sie
z tym, czy to, co przedstawiamy jest na pewno dobre. I w momencie, w kté-
rym réwniez byla ostatnia taka duza kontrowersja z tym, ze twércy swoich
reklam nie oznaczaja, to rowniez wedlug mnie jest bardzo nie w porzadku.
I tutaj powinny juz wchodzié regulacje prawne, poniewaz my nie mozemy
oszukiwaé widzow, ktorzy sa konsumentami, tak samo jak my zreszta.

Anna Tyszka (,] Am Only Ania”) uczciwo$¢ dziatania taczy z zasa-
dami fair play:

Czyli nie powinno sie robi¢ komus$ pod gorke, komu§ utrudniaé zycie, tylko
z jednej strony trzeba by¢ fair w stosunku do osoby, ktora robi to samo, ale
tez do swoich odbiorcow [...]. Najwazniejsza jest uczciwos$é 1 tym powinniSmy
sie kierowac.

Zasada obiektywizmu

Jak wazne jest bycie obiektywnym, wskazato wielu twércow, m.in. Kinga
Wiéniewska 1 Tomasz Esden-Tempski (,,Rzeczdasna TV”) zaznaczyli,
ze etyka dziennikarska powinna nam wskazywacé, jak jeden wycinek
rzeczywistosci pokazaé z roznych perspektyw. Marcin Bobinski, zatozyciel
bloga ,,OlsztynskieTramwaje.pl”, z kolei zauwaza:

Jesli media obywatelskie sa mediami, to musza by¢... musza mie¢ zasady:
obiektywnos$¢ — to jest pierwsze, czy obiektywizm, na pewno wiarygodnosc,
czyli biore odpowiedzialno§é za to, co pisze... Znaczy sam jestem urzedni-
kiem panstwowym, wiec potrafie sie postawi¢ w pozycji urzednika i czesto
w przypadku tej tematyki, ktora sie zajmuje, urzednik jest tym kims, kogo
najchetniej sie krytykuje. Ja wtedy zawsze staram sie tych urzednikow za-
pytaé, dotrzeé¢ do Zrdodla 1 przedstawié¢ druga strone. Tak ze przedstawianie
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dwoéch stron sporu, jesli sie spér pojawia, to jest na pewno. Mysle, ze ja sie
staram jak najmniej pisa¢ o swoich odczuciach, czy poczuciu, jakich$ takich
osobistych wrazeniach. To nie jest publicystyka. Ten blog, staram sie, zeby
nie byl publicystyka.

Zasada oddzielania informacji od komentarza

Do stosowania tej zasady w przeprowadzonych wywiadach odniesli sie
zaledwie tworcy trzech projektow (,Kulinarny Olsztyn”, ,Mazurskie
Stéwko na Dzi§”, ,OlsztyniAnka”). Nie znaczy to jednak, ze jej nie sto-
suja w praktyce. Nie jest to jednak zasada, ktéra pierwsza przychodzi na
mys$l, gdy pada pytanie o zasady etyczne, ktérymi powinny sie kierowac
media obywatelskie.

Zasada szacunku i tolerancji
Zapytani o wskazéwki etyczne twércy medidow obywatelskich Warmii
1 Mazur, najczesciej wspominaja o tych, ktére zostaty przyporzadko-
wane zasadzie szacunku 1 tolerancji. Do tej kategorii zaliczono takie
stowa klucze, jak: nie krzywdzi¢, nie hejtowac, nie obrazacé, nie szkodzié,
szacunek, tolerancja, rownos¢, pamietanie o drugim cztowieku, dbanie
o przestrzeganie prawa w zakresie wizerunku, przestrzeganie zasad
RODO, kultura osobista.

Urszula Kosinska, jedna z zalozycielek ,, Archipelagéw Kultury War-
mii 1 Mazur” wskazala, ze najwazniejsza zasada, jaka sie powinni kie-
rowac tworcy mediow obywatelskich, jest niekrzywdzenie nikogo:

[...] naywazniejsza taka zasada dla mnie zreszta w zyciu, to jest po prostu nie
krzywdzi¢ nikogo. To jest chyba zasada, ktéra kazdy powinien sie kierowac
w zyciu, prawda? Bo jak to sie mowi nie czyn drugiemu, co tobie niemite.

Podobnie Wojciech Lukomski (,Mazurski L.acznik”), Marcin Kierul
(,Pstryk z Olsztyna”) oraz Hanna t.ozowska (,Halo Ksigzki — Hanna
Lozowska”) wskazuja, ze najwazniejsze jest, zeby nie krzywdzi¢ innych.
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Szerzej na ten temat wypowiadaja sie Sylwia Warzechowska 1 Arka-
diusz Jachimowicz (,,Stowarzyszenie ESWIP”):

Wchodzimy w szeroka strefe, jezeli chodzi o dziennikarstwo. Rasowe dzien-
nikarstwo bylo mega etyczne i byt strasznie ktadziony na to nacisk i kiedy$
fajnie to wygladato. Teraz troszeczke mamy inaczej, dlatego ze dziennika-
rzem moze by¢ kazdy 1 nie kazdy musi mie¢ te kompetencje, nie kazdy musi
mie¢ te normy etyczne. Ja uwazam, ze jezeli dotykamy czlowieka, spraw
spotecznych 1 tego, co sie dzieje oddolnego, a do takiej tematyki nawigzu-
jemy, to te normy etyczne u nas sga na wysokim poziomie. Czy u innych?
To juz zostawiam pod dyskusje. U nas — nie krzywdzié, przede wszystkim
nie krzywdzi¢. Czlowiek jest najwazniejszy. OczywiScie kazdy musi wyrazi¢
zgode, jezeli chodzi o osobe, ktéra pojawia sie w materiale filmowym. Jezeli
nie ma takiej zgody, oczywiScie nawet jezeli jest materiat zrobiony, to jest
odpowiednio zmontowany, tak zeby tej osoby nie bylo, jezeli nie wyrazi tej
zgody, jezeli cofnie te zgode na wykorzystanie, ze wzgledu na RODO, ale tez
ze wzgledu na czlowieka. Tak ze u nas tak to wyglada.

Dorota Kowalska i Jarostaw Kowalski prowadzacy blog ,,Szalone
Walizki” rowniez podkreslaja, ze dla nich jest najwazniejsze, aby nie
szkodzié. O znaczeniu tej zasady wspomina tez Piotr Karkoszka (,Moja
Warmia 1 Moje Mazury”) oraz Piotr Szatkowski (,Mazurskie Stowko
na Dzi§”):

Szczegblnie jezeli dotyka sie spotecznie wrazliwych tematéw, a moim zda-
niem Mazurzy jako grupa przez dekady cierpigca z powodu nietolerancji,
defaworyzacji powiedzmy, ze tutaj trzeba tez wykazaé sie tg wrazliwoécia,.
Ja nie méwie, ze zawsze mi sie udawalo, czasami bytem zbyt gruboskérny,
ale staram sie na przyklad dbaé o to, zeby osoby, ktére mnie informuja
o jaki$ stowkach czy wspomnieniach, czasami bolesnych, zeby mialy prawo
do anonimowosci tych relacji na przyktad.

7 kolei Jakub Hajduk (,Warmia Bike”), zapytany o najwazniejsza
zasade etyczna, odpowiada jednym stowem: tolerancja. Jako jedna z waz-
nych zasad wskazuje ja réwniez Marta Wisniewska (,,Periodista Marta”).

O potrzebie unikania mowy nienawisci w przekazie wspomina z kolei
na przyktad Piotr Karkoszka (,,Moja Warmia 1 Moje Mazury”).
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Zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy

W przeprowadzonych wywiadach pobrzmiewa tez troska o odbiorcéw 1ich
dobro. Do tej kategorii zaliczono wypowiedzi zawierajace takie stowa
klucze, jak: dobro, misyjnoéé, nieumieszczanie ,,dziwnych reklam”, nie-
reklamowanie wszystkiego.

Mateusz Kossakowski ,,Glosy Warmii i Mazur” podkresla, ze w prze-
strzeni duzego miasta, konkurencji, pogoni za tematem dbanie o potrzeby
drugiego czlowieka nie jest wcale latwe, czesto bowiem zapominamy
0 sobie nawzajem. O potrzebie wziecia pod uwage drugiego czlowieka
wspomina tez Agata Grzegorczyk-Wosiek prowadzaca blog ,,Przepisy
ze Spiewnika”.

Twoércy wspominaja tez o pewnej misji, ktora wypelniaja (,Mazurskie
Tajemnice”) 1 potrzebie selekcji tresci reklamowych 1 sponsorowanych
(,I Am Only Ania”, ,Pani Etykieta”). Dla Malgorzaty Kowalewicz
(,RobiMy Podréze. Na Dwoch Nogach 1 Czterech Kotach”) brak zgody
na propagowanie nienawisci to rowniez wazny drogowskaz moralny.

Zasada wolnosci i odpowiedzialnosci

Tworcy mediow obywatelskich z Warmii 1 Mazur deklaruja silne przy-
wigzanie do wolno$ci wypowiedzi. Stusznie jednak wiaza je z poczuciem
odpowiedzialno$ci za przekazywane tresci. Grzegorz Komorowski autor
bloga ,,Olsztyn po Mojemu” docenia panujaca w Internecie wolno$¢ stowa,
ale podkresla, ze trzeba bra¢ odpowiedzialno$¢ za to, co sie publikuje.

Jakub Hajduk (,,Jadenarowerze.pl”’) uwaza, ze kazdy w takich dzia-
taniach powinien kierowaé sie wtasnym sumieniem:

Ja staram sie nie laczy¢ prowadzenia bloga z polityka, z religia, zeby to bylo
ponad to wszystko, zeby kazdy, niewazne jaki kto§ ma status spoleczny,
w co wierzy, jak wyglada, zeby kazdy moégl wejéé, znalezé odrobine zabawy
w tym wszystkim tak naprawde. I zeby nikogo nie obrazaé, bo jest tak,
ze czesto sie zdarza, ze ten hejt plynie, zwlaszcza w sieci, w mediach spolecz-
noéciowych, zewszad. I zeby staraé sie tak to wszystko uktadac, zeby bylo
go jak najmniej, bo nie da sie go catkowicie wykluczyé¢, tylko zeby bylo go
po prostu jak najmniej. I trzeba by¢ szczerym.
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Stefan Michal Marcinkiewicz (,Mityczna Stolica Mazur Elk/Lyck”)
zauwaza z kolei:

Powinniémy robié to jak najlepiej potrafimy. Dziata¢ w ten sposéb tak, zeby
staracé sie zgodnie z tym imperatywem Kanta chociazby, zeby wszyscy mogli
tak samo dziataé¢ jak my, czyli nie hejtowaé, nie udostepniaé bzdur, nie sia¢
spiskowych teorii, nie generowac tresci, ktére nawolujg do nienawisci, po-
gardy czy czego$ takiego. Internet jest niestety taki, jaki jest, gdzie ludzie
pod przykrywka réznego rodzaju tresci patriotycznych przemycaja réznego
rodzaju uprzedzenia, nienawisé, czyli dziataja z jaka$ tam intencja. Nie by¢
propagandysta tez.

Tworczynie podcastu ,Malomiasteczkowi” wspominaja o duzej potrze-
bie bycia niezaleznym, przelamywaniu pewnych stereotypéw dotycza-
cych mlodych ludzi. Jednoczeénie jednak dostrzegaja potrzebe dbania
o poprawno$¢ jezykowa, w podcascie nie przeklinaja i nie uzywaja wul-
garyzmoéw. Piotr Karkoszka autor blogu ,,Moja Warmia i Moje Mazury”
réwniez zwraca uwage na potrzebe dbania o kulture jezyk przekazu:

[...] staram sie uzywac jezyka literackiego maksymalnie w duzym stopniu,
tutaj wzoruje sie na najlepszych pisarzach, twércach literatury piekne;j.
Aczkolwiek ku mojemu zaskoczeniu pieknym jezykiem operuja naukowcy.
Naprawde pieknym jezykiem. Wystarczy przeczytaé¢ Stephena Hawkinga,
ktéry przez swoja przypadloéé musiat bardzo oszczedzaé stowa. Dzieki
temu moéwil, jezeli wypowiadatl jakas kwestie, to uzywajac naprawde stow
kluczowych, pozbywajac sie zbednego stowotoku. Piekna rzecz. Drugi to jest
Penrose, ten od ,,Cykléw czasu”. Nasz jeszcze noblista z fizyki teoretycznej
operuje przepieknym jezykiem. Julian Barbour, ktéry napisat teraz ,Nowa,
teorie czasu”, operuje fantastycznym jezykiem. Naprawde to jest jezyk
na poziomie Olgi Tokarczuk czy Wistawy Szymborskiej. To jest jezyk piekny
sam w sobie, ale fakt, ze on caly czas nawigzuje do Szekspira, do dokonan
artystycznych epoki renesansu, artystéw wloskich, ktérzy pierwsi odkryli
w 1415 roku perspektywe w obrazach plaskich. Niezwykla rzecz.

Piotr Szatkowski (,Mazurskie Stéwko na Dzi§”) zwraca z kolei uwage
na konieczno$¢ przestrzegania praw autorskich:

[...] jezeli chodzi o korzystanie ze zrddet ksigzkowych, tam staram sie zawsze
oznacza¢ skad dany fragment pochodzi cytowany. Jesli chodzi o zdjecia,
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ktore sa w jakis sposéb, ktore ilustruja stowka na przyklad, ktére probuje
zaprezentowac, to zazwyczaj korzystam ze zdje¢ z wolnego dostepu Creative
Commons, ale tam tez atrybucja sie nalezy co najmniej, wiec zawsze opisuje,
skad mam to dane zdjecie i na jakiej licencji.

Problemy tworcow mediow obywatelskich

Wazny cel badan stanowita identyfikacja probleméw, z jakimi bory-
kaja sie tworcy internetowych mediéw obywatelskich Warmii 1 Mazur.
Istotna czesé z nich dotyczyla naruszania norm etycznych, dlatego posta-
nowiono oméwic je w tym rozdziale. Jakie problemy napotkali tworcy
podczas tworzenia mediéw obywatelskich? O naruszaniu zasad etycznych
wspominato az dziewietnastu tworcow, czesto wskazujac na tamanie nie
jednej, ale kilku zasad. Do tej kategorii zaliczono wypowiedzi, w ktorych
wspominano o braku szacunku, reakcji serwiséw na komentarze rasi-
stowskie, homofobiczne 1 ksenofobiczne, obiektywizmu, dbatosci o jako$é
jezyka 1innych zasad kultury osobistej, tolerancji, nieprzestrzeganiu praw
autorskich, uzywaniu mowy nienawisci, utrudnianiu sobie nawzajem
zycia w sieci, braku dbatosci o poprawno$é wypowiedzi. Do probleméw
etycznych mozna tez zaliczy¢ niedostateczny reasearch, ktéry splaszcza
przekaz oraz publikowanie niesprawdzonych informacji (patrz: tab. 7.2).

Najwiekszym problemem zglaszanym przez wiekszo$¢ badanych twor-
coéw jest szeroko pojety hejt. Bernadetta Darska (,,Nowosci Ksigzkowe —
Blog Bernadetty Darskiej”) wspomina, ze miata hejtera, ktéry ja przez
dtuzszy czas nekatl:

[...] pojawil sie kto$, nie wiem, kto to, kto to byl, bo mégt to by¢ w pewnym
sensie kazdy 1 kto§, kogo znalam 1 ktos, kogo nie znatam i jaki$§ np. urazony
autor, ktory nie byt zadowolony z mojej recenzji, ktory przysytat mi wlasénie,
wpisywat sie pod notkami w takiej formie bardzo wulgarnej i agresywnej,
wyzywal mnie, to sie pod ten hejt, a nawet troche tak jest, momentami
w stalkowanie przeradzato.



Etyka dziennikarska a praktyczne problemy...

153

Tabela 7.2. Trudnoéci w tworzeniu mediéw obywatelskich

Rodzaj problemu

Liczba
odpowiedzi

Nazwa medium

Problemy z przestrzeganiem zasad

etycznych przez uzytkownikéw:

—hejt

— mowa nienawisci

—brak szacunku

— komentarze rasistowskie, homofo-
niczne i ksenofobiczne

—brak obiektywizmu spowodowa-
nych zalezno§ciami finansowymi

—brak odpowiedzialno$ci

—brak dbalosci o jako$§é jezyka

—brak kultury

—brak tolerancji

— nieprzestrzeganie praw autorskich

— publikowanie niesprawdzonych
informacji

18

»,Nowoséci Ksigzkowe — Blog Bernadetty
Darskiej”, ,Blog Autorski Tomasza Bial-
kowskiego”, ,,Szalone Walizki”, ,,Pani
Etykieta”, ,Pstryk z Olsztyna”, ,Mazury
wedlug Jerzego — Archeologia, Historia,
Etnografia”, ,Wjakweterynaria”, ,,RobiMy
Podréze”, ,Rapnau”, ,Czarne Szkto”, ,Halo
Ksiazki — Hanna Lozowska”, ,Olsztyn.
W Skrécie”, ,Matomiasteczkowi”, ,,Powiat
Szczycienski i Okolice — Historia, Zabytki
1 Archiwalia”, ,,Glosy Warmii i Mazur”,
,Profesorskie Gadanie”, ,RzeczJasna TV”,
,OlsztynskieTramwaje.pl”

Problemy zwigzane z organizacja
pracy:

— gospodarowanie czasem

— logistyka

— warunki atmosferyczne

— obostrzenia pandemiczne

16

,Periodista Marta”, ,Vlog Wyktadowcy”,
»Przepisy ze Spiewnika”, »2Halo Ksiazki —
Hanna tLozowska”, ,Lejdi Gada czyli Ko-
biety przy Mikrofonie”, ,Klamka Zapadta”,
»Kulinarny Olsztyn”, ,Mazurskie Stéwko na
Dzi§”, ,Mazurskie Tajemnice”, ,Mazury we-
dlug Jerzego — Archeologia, Historia, Etno-
grafia”, ,,Olsztyn po Mojemu”, ,,OlsztyniAn-
ka”, ,,Drony Warminskie”, ,,Glosy Warmii
1 Mazur”, ,RobiMy Podréze”, ,MFM TV”

Problemy natury technicznej

11

»Blog Autorski Tomasza Biatkowskiego”,
»Szalone Walizki”, ,Jadenarowerze.pl”,
»2NewsBar”, ,Powiat Szczycienski i Okolice
— Historia, Zabytki i Archiwalia”, ,Klam-
ka Zapadta”, ,Matomiasteczkowi”, , Pstryk
z Olsztyna”, ,,Stowarzyszenie ESWIP”, Vlog
Wyktadowcey”, ,,Profesorskie Gadanie”

Problemy z finansowaniem dzia-
lalnos$ci

~Rzeczdasna TV”, ,Mazurskie Stéwko na
Dzi§”, ,Mityczna Stolica Mazur — Etk/
Lyck”, ,,Przepisy ze Spiewnika”, »RobiMy
Podro6ze”

Problemy natury osobistej:

— kryzys tworczy

—brak docenienia pracy

— brak odpowiedniego wyksztalcenia

»Powiat Szczycienski i Okolice — Historia,
Zabytki i Archiwalia”, ,1 Am Only Ania”,
,Info Etk”

Brak trudnoéci

»Archipelagi Kultury Warmii i Mazur”,
»2Mazurski Liacznik”, ,Minimal Olsztyn”,
»2Moja Warmia i Moje Mazury”, ,Warmia
Bike”, ,Met@phor_games”

Zré6dlo: badania wlasne.
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7 przykrymi komentarzami na temat swojej dziatalnoSci w Internecie
spotkata sie rowniez Julia Gadomska (,,Pani Etykieta”):

Komentarze, ktére dostaje, sa czasami naprawde bolesne. Szczegdlnie sa
takie docinki, ktére trafiaja gdzie$§ tak bardzo delikatnie w samo sedno.
Na przyktad kiedy$ ustyszalam, ze kto$ nie chciatby mieé takiej mamy jak
ja. To jest dla mnie bardzo trudne, poniewaz ja bardzo chciatabym mieé
potomstwo 1 to bardzo mnie tak zasmucito.

Jerzy Lapo (,Mazury wedltug Jerzego — Archeologia, Historia, Etno-
grafia”) réwniez zwraca uwage na brak kultury w komentarzach: ,Kilka
razy zmuszony bylem ukrywacé czy usuwac posty, bo z mojej perspektywy
1 z mojego subiektywnego odczucia naruszaty moze niekoniecznie prawa
autorskie, ale byly bardzo niekulturalne czy byty nietolerancyjne.”

Marcin Kierul (,,Pstryk z Olsztyna”) zauwaza z kolei, ze jesli ktos
decyduje sie na profil otwarty, to zdarzaja sie przypadki uzycia mowy
nienawisci takze pod zdjeciami. Jego zdaniem nie mozna tego lekcewa-
zy¢ 1 trzeba reagowac: ,,... jezeli gdzie§ widzimy, ze kto$ zapedzit sie ze
stownictwem, to taka osoba dostaje ostrzezenie. Jezeli zapedza sie dalej,
no to klasycznie, tak jak méwitem. Ban, ban, ban!”

Niektérzy autorzy zwracaja tez uwage na potrzebe duzej odpowie-
dzialnoéci 1 ostroznos$ci w publikowaniu tresci. Nie zawsze jest to latwe.
Wojciech Lukomski (,Mazurski f.acznik”) zauwaza, ze czasem mozna
kogo$ skrzywdzi¢ nieSwiadomie. Podobne spostrzezenia ma Piotr Szat-
kowski (,Mazurskie Stéwko na Dzi§”), ktory podkresla, ze:

Szczegélnie jezeli dotyka sie spolecznie wrazliwych tematéw, a moim zda-
niem Mazurzy jako grupa przez dekady cierpiaca z powodu nietolerancji,
defaworyzacji powiedzmy, ze tutaj trzeba tez wykazaé sie ta wrazliwoscia,.
Ja nie méwie, ze zawsze mi sie udawalo, czasami bytem zbyt gruboskérny,
ale staram sie na przyktad dbac o to, zeby osoby, ktére mnie informuja
o jaki$ stéwkach czy wspomnieniach, czasami bolesnych, zeby mialy prawo
do anonimowoéci tych relacji na przyktad. Trudno jest czasami rozgraniczy¢
wlasny éwiatopoglad od dobra spotecznosci jako ogétu.

Tworcy mediow obywatelskich uwaznie obserwujq tez tresci publi-
kowane w Internecie i dziela sie swoimi obserwacjami w tym zakresie.
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Malgorzata Kowalewicz (,RobiMy Podréze”) zauwaza, ze problemem
sq tak zwane clickbaitowe tresci, pélprawdy, ktore niewiele wnosza,
dobre moga by¢ jedynie dla twoércy, ktéoremu statystyki ida w gore.
I to jest, jej zdaniem, naruszenie podstawowych zasad etyki, ktora
powinna obowigzywadé. Z kolei Stefan Michat Marcinkiewicz (,,Mityczna
Stolica Mazur Elk/Lyck”) zwraca uwage na lamanie ogélnych zasad
przyzwoitosci: ,, Internet jest niestety taki, jaki jest, gdzie ludzie pod
przykrywka réznego rodzaju tresci patriotycznych przemycaja réznego
rodzaju uprzedzenia, nienawi$¢, czyli dzialaja z jakas tam intencja.”
Kolejnym problemem twoércow, oprocz tych zwiazanych z tamaniem
zasad etycznych, sa problemy z czasem 1 organizacjg pracy, czyli
trudnosci logistyczno-czasowe. Hanna t.ozowska (,Halo Ksigzki —
Hanna Lozowska”), Marta Wisniewska (,,Periodista Marta”), Szymon
Zylinski (,Vlog Wyktadowcy”), Jerzy Lapo (,Mazury wedtug Jerzego —
Archeologia, Historia, Etnografia”) i Grzegorz Komorowski (,,Olsztyn
po Mojemu”) wlasnie tego rodzaju trudno$ci wymieniaja na pierwszym
miejscu. Gléwnym powodem jest to, ze wielu autorom trudno jest
potaczyé prowadzenie medidéw obywatelskich z praca zawodowa. Anna
Jeglinska (,,OlsztyniAnka”) zaznacza, ze swojego bloga prowadzi w tzw.
miedzyczasie, a realizacja tematéw zajmuje jej duzo czasu. Na brak czasu
réowniez zwraca uwage Przemystaw Kawecki (,Mazurskie Tajemnice”).
Problem ten potegowany jest przez odleglosé, jaka go dzieli od terendw,
na ktorych sie wychowat i o ktorych pisze, poniewaz mieszka w Berlinie:

Kiedy mieszkalem w Polsce 1 przez dlugi czas tez mieszkatem w Czerwinsku
nad Wisla, tam remontowatem troche taki Sredniowieczny klasztor 1 prowa-
dzilem takie centrum dla mlodziezy, wtedy péttorej godziny, czyli jeden wolny
dzien, jezeli mialem jaki$ fajny temat, przygotowany scenariusz, moge sie
pojawi¢ tutaj na miejscu 1 w tzw. wolnej chwili zrealizowaé to, co chciatem
zrealizowaé. Dzi§ niestety nie mam takiej mozliwosci, gdyz tak, jak kazdy
$miertelnik, mam te 30 dni urlopu, ktére trzeba podzieli¢ miedzy pasje 1 od-
poczynek jeszcze. Tak to wyglada. Czyli czas jest tu najwieksza przeszkoda.

Na problemy z czasem wskazuja tez osoby studiujace, zatozyciele pro-
filu , Klamka Zapadta”, ktérzy réwniez wspominaja, o tym, jak duzo czasu
potrzeba na realizacje 1 montaz materiatu. Marcin Wéjcik (,,Kulinarny
Olsztyn”) podkresla z kolei, jak bardzo czasochtonny jest sam research:
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Problemem jest to, ze tych lokali jest do§é¢ duzo i zeby zebraé informacje ze
wszystkich, by¢ na biezaco z tym, co sie dzieje, jest to dos¢ trudne i czasowo
przede wszystkim problematyczne. Zeby zrobié rzetelny przeglad tego, co sie
w Olsztynie dzieje, co mozna polecié, to trzeba po§wiecié¢ duzy fragment nie-
dzieli ze wzgledu na to, ze przeglady sa w poniedziatki przyktadowo, wiec to
jest czasowe do$¢ ograniczenie, a do tego dochodzi jeszcze to, ze wiele miejsc
nie informuje nawet w swoich wtasnych kanatach spotecznos$ciowych o tym,
co sie u nich dzieje. Bycie na biezaco jest najwiekszym problemem.

Piotr Szatkowski (,Mazurskie Stéwko na Dzi§”) zas§ na réwni stawia
problemy zwiazane z brakiem czasu z tymi natury finansowej.

Problemy techniczne jako istotne wskazalo 11 tworcéw. Jakub Hajduk
(,Jadenarowerze.pl”) wymienia je jako najwazniejsze, poniewaz mimo
ze caly czas uczy sie zarzadzania strona, pojawiaja sie trudnoéci, kté-
rych nie jest w stanie rozwiazac od razu:

Musze usiaéé, poczytaé, zobaczy¢. To jest tak szeroki zakres wiedzy, ze jezeli
wyskoczy mi jaki$ btad na serwerze, czy gdzie$ strona jest niedostepna, wtedy
siedze godzinami 1 prébuje to gdzie$ tam rozwiazaé. Zazwyczaj to rozwigzanie
jest bardzo proste, tylko trzeba sie go nauczy¢.

Tomasz Biatkowski (,,Blog Autorski Tomasza Biatkowskiego”) wspo-
mina o problemach z serwerami, na ktérych znikaja zapiski, a Stanistaw
Czachorowski (,,Profesorskie Gadanie”) na problemy techniczne zwiazane
z obstuga oprogramowania. Na rozmaite techniczne trudnos$ci zwracaja,
tez uwage Sylwia Warzechowska 1 Arkadiusz Jachimowicz (,,Stowarzy-
szenie ESWIP”), Szymon Zyliniski (,Vlog Wyktadowey”), zaltozycielki
podcastu ,,Malomiasteczkowi” oraz Stawomir Ostrowski (,NewsBar”).

Na problemy z finansowaniem swojej dziatalnosci wskazato pieciu
tworcow, m.in. Kinga Wisniewska 1 Tomasz Esden-Tempski (,,RzeczJasna
TV”), Agata Grzegorczyk-Wosiek (,Przepisy ze Spiewnika”), Stefan
Michat Marcinkiewicz (,,Mityczna Stolica Mazur Etk/Lyck”), Malgorzata
Kowalewicz (,RobiMy Podréze”) oraz Piotr Szatkowski (,Mazurskie
Stéwko na Dzi$). Z kolei Marta Wisniewska (,Periodista Marta”)
nie ukrywa, ze sama inwestuje w swoja, dziatalno$é¢, ale gdy widzi, ze to,
co robi, podoba sie komus§, sprawia jej to przyjemno$c.
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Problemem podczas tworzenia mediéw obywatelskich w ostatnich
latach okazaly sie tez obostrzenia zwiazane z pandemig COVID-19,
na ktére wskazato trzech autoréw. Aleksandra Lemanska (,MFM TV”)
zwrocita uwage, jak niektore projekty czasowo ,wstrzelity sie” w czas
pandemii:

Przede wszystkim na dzien dobry, jak zeSmy wygrali 1 zaczeli realizowaé ten
projekt, to wybuchta pandemia, wiec tutaj mieliémy rekrutowac tzw. stazy-
stéw, czyli mlodziez chetna do uczenia sie dziennikarstwa 1 obstugi telewi-
zyjnej, sztuki telewizyjnej, a tu nie bylo jak. Pozamykane szkoty, nie ma jak
rekrutowacé, ludzie nie moga wychodzié¢, nie moga sie spotykaé, maseczki,
te sprawy, wiec pamietam, ze pierwsze nasze nagrania to bylo tylko 1 wy-
lacznie z udzialem naszych mtodziezowych pracownikéw, bo mamy takich
w fundacji, zeby nikogo nie narazac.

Inne trudnosci, ktore niektérzy wskazali, to m.in. kryzys tworczy,
brak odpowiedniego wyksztalcenia, trudnosci zwiazane z rozpoznawal-
noscig prowadzonej dziatalnosci, ktore potrafia przeszkodzi¢ w pracy
(,Glosy Warmii 1 Mazur”).

Anna Tyszka (,] Am Only Ania”) kryzys twérczy przedstawita jako
najwieksza trudnosé, z jaka musiata sie zmierzy¢:

To jezeli chodzi o minusy, moze przyj$¢ taki moment kryzysowy, ze sie nie
chce, ze czlowiek po$wieci duzo czasu, by stworzy¢ jakis post, a nie cieszy sie
on jakim$ wielkim odbiorem. To jednak demotywuje czlowieka do dziatania
nieraz. Wiec to na pewno jest trudnym momentem w catej dziatalnosci.

Na podobny problem wskazata Karolina Rogéz-Namiotko (,,Lejdi
Gada czyli Kobiety przy Mikrofonie”): ,,Trudnoéci... Jezeli chodzi o bloga,
to poczatkowo oczywiscie mialam taki flow 1 mogltam pisaé praktycznie
codziennie. Pdzniej gdzie$ tam nastapil taki maly kryzys... I to byta
chyba jedyna przeszkoda”. Witold Olbrych (,,Powiat Szczycienski i Oko-
lice — Historia, Zabytki 1 Archiwalia”) nazwal w rozmowie taki kryzys
,brakiem wiary”.

7 kolei Rafat Karas (,,InfoElk”) wskazuje, ze jezeli miatby wymie-
ni¢ jaki$ problem, bylby to brak odpowiedniego wyksztatcenia. Mateusz
Kossakowski (,,Glosy Warmii 1 Mazur”) wspomina o problemach zwigza-
nych z obostrzeniami zwigzanymi z pandemia, ale jako gtéwny problem
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podaje trudnos$ci zwiazane z wprowadzeniem do sieci nowego projektu
medialnego 1 zyskanie rozpoznawalnosci. Arek Stankiewicz (,,Drony War-
minskie”) ze wzgledu okreélony profil prowadzonego konta za najwaz-
niejsza trudnos$c uznal zmieniajace sie i czasem trudne do przewidzenia
warunki atmosferyczne.

Szesciu tworcow nie wskazalo zadnych trudnosci w prowadzeniu dzia-
lalnoéci. Wynikalo to zapewne z faktu, ze czeéé z nich zinterpretowata to
pytanie jako dotyczace gtéwnie kwestii technicznych. Urszula Kosinska
(,Archipelagi Kultury Warmii i Mazur”), Rafal Karas$ (,,InfoElk”) i Mar-
cin Bobinski (,,OlsztynskieTramwaje.pl”) nie stwierdzili istnienia wiek-
szych problemoéw. Podobnie Wojciech f.ukomski (,Mazurski Y.acznik”):
»,Ja bym powiedzial tak, ze na razie tych momentéw nie ma, bo ja ich
unikam. Bo by¢ moze one sie stana wtedy, to stanie sie to wtedy trudne,
gdy sprobuje pdjs¢ krok dalej w takim ulokowaniu tej obecnosci w Inter-
necie”. Mitosz Babecki (,Met@phor Games”) tez zaznaczyl, ze jezeli cho-
dzi o problemy zwigzane z tworzeniem podcastu, czyli techniczne, takich
w ogoéle nie miat: ,Nie napotkatem na trudnosci techniczne. I naprawde
to jest bardzo wazna kwestia, kiedy rozmawiamy o podcascie, zeby ci,
ktérzy byé moze rozwazaja tworzenie podcastu, mieli §wiadomos§é tego,
ze podcast naprawde mozna zrobi¢ za zero ztotych”.

Podsumowanie

Twoércy mediéw obywatelskich musza mierzy¢ sie z podobnymi wyzwa-
niami, dylematami natury etycznej i problemami, jak zawodowi dzienni-
karze. Z przeprowadzonych badan wynika, ze sa §wiadomi obowiazujacych
zasad 1 mimo ze zazwyczaj nie sa zawodowymi dziennikarzami, staraja,
sie w prowadzonych mediach kierowac¢ zasada prawdy, obiektywizmu,
oddzielania informacji od komentarza, uczciwosci, szacunku i tolerancji,
pierwszenstwa dobra odbiorcy oraz zasada wolnosci i odpowiedzialnosci.
Na plan pierwszy wysuwa sie jednak zdecydowanie zasada szacunku
1 tolerancji, z ktéra powigzano wypowiedzi tworcow mediow obywatelskich
wskazujace na duza dbalo$¢ o to, by nie krzywdzi¢ innego czlowieka,
nie szkodzi¢ swoja dziatalno$cia, co wiaze sie z tym, by nie obrazac i nie
stosowa¢ mowy nienawiéci w stosunku do drugiego czlowieka. Szacunek,
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tolerancja, rownos$é, pamietanie o drugim czlowieku, dbanie o przestrze-
ganie prawa w zakresie wizerunku, przestrzeganie zasad RODO 1 kultura
osobista to postulaty wyjatkowo czesto zglaszane przez naszych rozmowcow.

Niestety, badani zauwazaja réwniez, ze niemozliwe jest, aby wymie-
nione zasady etyczne byly praktykowane w calym Internecie. Twércom
internetowych mediéw obywatelskich Warmii 1 Mazur najwiecej proble-
moéw przysparza wlasnie naruszanie podstawowych zasad etycznych.
Hejt, mowa nienawiéci, brak szacunku, obojetnoéé algorytméw serwiséw
na komentarze rasistowskie, homofobiczne i ksenofobiczne, brak obiek-
tywizmu 1 dbaloSci o poprawnos$é jezykowa i prawa autorskie, to kwe-
stie poruszane w bardzo wielu przeprowadzonych przez nas rozmowach.
Witold Olbry$ autor strony ,,Powiat Szczycienski i Okolice — Historia,
Zabytki 1 Archiwalia” zauwaza:

Ja bym chcial, zeby obowiazywaly zasady dobrego zachowania, ale to jest
nierealne, zwlaszcza w Internecie. Tak ze tez nie mam ztudzen co do tego.
Poczatkowo powiem tak: ja na przyklad tych swoich materialéw na poczatku
w ogoble nie znakowalem, a potem, gdy one wszedzie zaczely fruwac 1 gdy
ja co$ tak poprositem... Ale mowie: ,,Milo by bylto, gdybyScie napisali, skad
to macie”. To zarzuty byly, ze ja chce pieniedzy, ze ja wszystkie pocztéwki
ze Szczytna sobie uzurpuje. Nie ma sensu w takiej sytuacji dyskutowad,
bo... bo nie, taki jest Swiat. I dobre zasady obowigzuja tylko nieliczne osoby,
a reszta zyje tak, jak chce.

Hanna f.ozowska zwraca jednoczeénie uwage na problem braku reak-
cji platform na zgloszenia naruszen: , Niestety, kazdy, kto prébowat zgto-
si¢ rasistowski, homofobiczny, ksenofobiczny czy jakikolwiek inny post
na Facebooku spotkat sie z tym, ze ilo§¢ tych reakeji powoduje po prostu
calkowita obojetno$é algorytmow serwisu”. Z przeprowadzonych badan
wynika, ze podczas tworzenia mediéw obywatelskich na Warmii 1 Mazu-
rach, jak przyznaja ich twércy, normy 1 regulacje powinny obowiazywac,
a administratorzy powinni kontrolowac, jakie materialy sa umieszczane
na serwerach.

Inne zglaszane problemy dotyczyly organizacji pracy, zwlaszcza braku
dostatecznej ilo$ci czasu na prowadzenie takiej dziatalnosci. Istotna role
odgrywaja tez kwestie techniczne. Nieco mniej oséb zgltaszato problemy
natury osobistej — wéréd nich najwieksze znaczenie maja pewnego
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rodzaju ,kryzysy tworcze”, z ktorymi czes¢ z nich musi sie co jaki$ czas
zmierzy¢. Co ciekawe, problemy finansowe, cho¢ istotne, nie naleza
do tych pierwszoplanowych.

Badania oparte na zgromadzonych wywiadach niosty za soba wiele
wyzwan, wynikajacych z duzej iloSci zgromadzonego materiatu. Temat
nie zostal wiec wyczerpany, co daje szanse na przeprowadzenie bardziej
szczegbtowych analiz zebranego materialu w przysztosci.
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Loewnau Tomasz 58, 78, 95, 133

Lapo Jerzy 59, 60, 68, 78, 79, 95, 117, 123,
154, 155

Losiewicz Malgorzata 14, 18, 35, 51, 67, 68

Fozowska Hanna 28, 29, 57, 93, 95, 96, 127,
144, 145, 146, 148, 153, 155, 159

Lukowski Wojciech 23, 35, 60, 72, 73, 81,
82, 84, 88

Matlek Karol 83, 84

Marcinkiewicz Stefan Michat 60, 81, 117,
123, 151, 155, 156

Marczewska Katarzyna 27

Marczewski Maciej 27

McQuail Denis 138, 150

Melnyczok Lena 56

Metzgar Emily T. 13, 17, 35

Michalczyk Stanistaw 9, 16, 35, 92, 93, 109

Milan Stefania 10, 35

Morozov Evgen 16, 35

Myélak Dominika 7, 8, 32, 91, 98, 99, 100,
101, 107, 109

Naruszewicz-Duchlinska Alina26
Newerly Igor 83

Okecka-Bromkowa Maryna 86

Olbry$ Witold 61, 78, 79, 80, 95, 123, 134,
157, 159

Omelaniuk Jan 24, 35, 36, 70, 88

Order Simon 112, 113, 116, 134, 135

Ostrowski Stawomir 65, 77, 126, 156

Patejuk Piotr 28

Pateman Carole 9, 10, 35

Pe Ewa 28

Pisarek Walery 161

Piwowarska Wiktoria 65

Poniedzialek Jacek 22, 23, 35, 73, 88, 89

Pregowski Michat Piotr 111, 135

Rodriguez Clemencia 19, 36
Rogéz-Namiotko Karolina 54, 95, 157
Rowley Karen M. 17, 20, 35
Roétkowska Maria 7, 8, 51

Rusak Tomasz 57

Rymszewicz Marcjanna 56

Samulowski Andrzej 78

Sekloca Peter 16, 36

Sepiot Maciej 56, 134

Siudak Martyna 7, 8, 91, 100, 107, 109,

Skrobot Wiestaw 79

Stankiewicz Arkadiusz 58, 95, 129, 146,
158

Stepniak Natalia 56, 134

Strauchold Grzegorz 71, 89

Szatkowski Piotr 59, 79, 82, 84, 95, 96, 118,
123, 149, 151, 154, 156

Szeluga Aleksander 27

Szostek Konrad 65

Szychta Katarzyna 101, 110

Szydtowska Joanna 7, 8, 71, 89

Szydtowska Magdalena 7, 8

Szynol Adam 14, 36

Swiatkiewicz Wojciech 22, 36

Traba Robert 23, 36, 71, 73, 82, 89
Tyszka Anna 28, 29, 54, 147, 157

Vittet-Philippe Patrick 21, 36

Wankowicz Melchior 83

Warzechowska Sylwia 95, 119, 149, 156

Wasilewski Krzysztof 14, 17, 20, 24, 36, 38,
39, 41, 46, 50, 51, 52, 68, 74 85, 89, 92,
97, 108, 110, 112, 136

Wieckiewicz-Archacka Marta 7, 8, 37, 40,
50, 75, 89, 110

Williams Andy 20, 34, 36

Wiéniewska Kinga 65, 78, 122, 132, 147,
156

Wiéniewska Marta 54, 95, 132, 146, 149,
155, 156

Wiéjcik Marcin 55, 155

Wijcik Weronika 28

Zalepa Dorota 28
Zi6tkowski Pawet 58, 107

Zmijkowska Magdalena 7, 71, 89
Zylinski Szymon 7, 29, 62, 95, 130, 155, 156
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Katalog uwzglednionych w badaniu
internetowych mediow obywatelskich
Warmii i Mazur

Archipelagi Kultury Warmii i Mazur

Data powstania: 4 lutego 2015

Tematyka: kultura

Forma: grupa na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https:/www.facebook.com/groups/1046857698663743

Blog Autorski Tomasza Bialkowskiego

Data powstania: maj 2012

Tematyka: kultura

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: Sredni
Link: http:/tomaszbialkowski.blogspot.com/

Czarne Szklo

Data powstania: 2020

Tematyka: kultura

Forma: Instagram

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https:/www.instagram.com/czarneszklo/
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Drony Warminskie

Data powstania: czerwiec 2021

Tematyka: kultura

Forma: Instagram

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://instagram.com/dronywarminskie?igshid=YmMyMTA2M2Y=

Glosy Warmii i Mazur

Data powstania: maj 2021

Tematyka: wielotematyczne

Forma: strona internetowa

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://glosmazur24.pl/

Halo Ksiazki. Hanna Lozowska

Data powstania: 2021

Tematyka: kultura

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: niski

Link: https:/www.facebook.com/haloksiazki/_

I Am Only Ania

Data powstania: 2012

Tematyka: lifestyle

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: niski
Link: http:/iamonlyania.blogspot.com

Info Elk

Data powstania: 2017
Tematyka: spoleczno-polityczne
Forma: blog
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Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: info.elk.pl

Jadenarowerze.pl

Data powstania: 2019

Tematyka: lifestyle

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://jadenarowerze.pl/

Klamka Zapadla

Data powstania: 2022

Tematyka: lifestyle

Forma: kanal na YouTubie

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: éredni

Link: https://www.youtube.com/@klamkazapadlab

Kulinarny Olsztyn

Data powstania: 2021

Forma: blog

Tematyka: lifestyle

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https:/kulinarny.olsztyn.pl

Lejdi Gada czyli Kobiety przy Mikrofonie

Data powstania: 2018

Tematyka: lifestyle

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoécia: §redni
Link: https:/lejdigada.pl/blog/
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Malomiasteczkowi

Data powstania: 11 sierpnia 2022

Tematyka: lifestyle

Forma: podcast

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https:/www.youtube.com/@lowegorzewo2204

Mazurski Lacznik

Data powstania: 2019

Tematyka: historia

Forma: profil na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://www.facebook.com/profile.php?1d=100082521386467

Mazurskie Slowko na Dzi$

Data powstania: 2013

Forma: grupa na Facebooku

Tematyka: kultura

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://pl-pl.facebook.com/po.mazursku/

Mazurskie Tajemnice

Data powstania: 15 stycznia 2016

Tematyka: historia

Forma: kanal na YouTubie

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://www.youtube.com/channel/UCgNFvpWf12KOMdJNsk3DwmqQ

Mazury wedlug Jerzego — Archeologia, Historia, Etnografia

Data powstania: 30 listopada 2015
Tematyka: historia
Forma: profil na Facebooku
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Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://www.facebook.com/profile.php?1d=100063625240458
Powiazane projekty:

Wegobork — https://www.facebook.com/Wengobork

Obwozne Muzeum Bakéw — https://www.facebook.com/
ObwozneMuzeumBakow

Wujek Frankenstein Przywidzt Zabawke — https://www.facebook.com/
WujekFrankenstein

Met@phor_Games

Data powstania: 2 wrzeénia 2021

Tematyka: nauka 1 nowe technologie

Forma: podcast

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: $redni

Link: https:/www.spreaker.com/show/met-phor-games

MFM TV

Data powstania: 24 maja 2019

Tematyka: wielotematyczne

Forma: telewizja internetowa

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: wysoki

Link: https://www.youtube.com/@mfm_tv

Powiazane projekty:

Fundacja Alternatywnej Edukacji ALE — https://alefundacja.pl
https://e-myart.pl

Minimal Olsztyn

Data powstania: 2016

Tematyka: lifestyle

Forma: grupa na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://www.facebook.com/groups/1347326711958812
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Mityczna Stolica Mazur Elk/Lyck

Data powstania: 5 lutego 2020

Forma: profil na Facebooku

Tematyka: historia

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://www.facebook.com/profile.php?1d=100035150179765

Moja Warmia i Moje Mazury

Data powstania: 2015

Tematyka: wielotematyczne

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://petrelpiotr.blogspot.com

NewsBar. Magazyn Opinii z Warmii i Mazur

Data powstania: 2007

Tematyka: wielotematyczne

Forma: strona internetowa

Wskaznik wysycenia lokalnos$cia: Sredni
Link: https:/mewsbar.pl/

Nowosci Ksiazkowe — Blog Bernadetty Darskiej

Data powstania: styczen 2015

Tematyka: kultura

Forma: blog

Wskaznik saturacji lokalno$cia: niski

Link: http://bernadettadarska.blogspot.com/

Olsztyn po Mojemu

Data powstania: 2019
Tematyka: kultura
Forma: strona internetowa
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Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://olsztynpomojemu.mozello.pl

Olsztyn. W Skrécie

Data powstania: marzec 2021

Tematyka: wielotematyczne

Forma: newsletter

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: http://eepurl.com/hymE2r

OlsztyniAnka

Data powstania: 2020

Tematyka: kultura

Forma: profil na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: wysoki

Link: https://www.facebook.com/OlsztyniAnka-108817813997702
Powiazane projekty:

OlsztyniAnka czyli Anka z Olsztyna pisze blog o tematyce rodzinnej :) —
https://olsztynianka.com/

OlsztyniAnka — zajecia dla dzieci, mtodziezy 1 dorostych w Olsztynie —
https://www.facebook.com/groups/732561164499656

OlsztyniAnka — wydarzenia w Olsztynie 1 okolicy :) — https:/www.facebook.
com/groups/226560682971991

OlsztynskieTramwaje.pl

Data powstania: 2009

Tematyka: kultura

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://olsztynskietramwaje.pl/
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Pani Etykieta

Data powstania: 21 kwietnia 2021
Tematyka: lifestyle

Forma: TikTok

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: éredni
Link: https:/www.tiktok.com/@pani.etykieta

Periodista Marta

Data powstania: wrzesien 2022

Tematyka: lifestyle

Forma: profil na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: Sredni

Link: https:/www.facebook.com/profile.php?id=100084437597531
Powiazane projekty:

Periodista Marta — http://www.periodistamarta.pl

Powiat Szczycienski i Okolice — Historia, Zabytki i Archiwalia

Data powstania: 2012

Tematyka: historia

Forma: profil na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://www.facebook.com/profile.
php?1d=100063656649504 &sk=about

Profesorskie Gadanie

Data powstania: sierpien 2005

Tematyka: nauka i nowe technologie

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://profesorskiegadanie.blogspot.com/
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Przepisy ze Spiewnika

Data powstania: 2020

Tematyka: kultura

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https://przepisyzespiewnika.wordpress.com

Pstryk z Olsztyna

Data powstania: 2019

Tematyka: kultura

Forma: grupa na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https:/pl-pl.facebook.com/groups/1060911040758805/

Rapnau

Data powstania: 2015

Tematyka: kultura

Forma: kanal na YouTubie

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: niski
Link: https://www.youtube.com/c/RAPNAU

RobiMy Podroze. Na Dwoch Nogach i Czterech Kolach

Data powstania: 2012

Tematyka: lifestyle

Forma: blog

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: sredni
Link: https:/robimypodroze.pl

RzeczJdasna TV

Data powstania: kwiecien 2016
Tematyka: wielotematyczne
Forma: telewizja internetowa
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Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki
Link: https://www.telewizjarzeczjasna.pl

Stowarzyszenie ESWIP

Data powstania: 2016

Tematyka: spoteczno-polityczne

Forma: kanal na YouTubie

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: https:/www.youtube.com/channel/UCQI6WNdbvxWRnn8ZBiyn-Ag

Szalone Walizki

Data powstania: 16 grudnia 2016
Tematyka: lifestyle

Forma: strona internetowa

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: éredni
Link: https://szalonewalizki.pl

Vlog Wykladowcy

Data powstania: 11 pazdziernika 2017

Tematyka: nauka i nowe technologie

Forma: kanal na YouTubie

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: §redni

Link: https://www.youtube.com/channel/UCVSVBGSSLZRbU4cAvbsybJw

Warmia Bike

Data powstania: grudzien 2022

Tematyka: lifestyle

Forma: podcast

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: wysoki

Link: https://open.spotify.com/
show/1fJfStMBKHukaTR8c70zm0?si=f3af4c42230f4ccd
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Wjakweterynaria

Data powstania: 6 sierpnia 2021

Tematyka: lifestyle

Forma: Instagram

Wskaznik wysycenia lokalno$cia: éredni
Link: www.instagram.com/wjakweterynaria/

Wycieczki po Warmii i Innych Ziemiach Pruséw i Krzyzakow

Data powstania: 2019

Tematyka: historia

Forma: grupa na Facebooku

Wskaznik wysycenia lokalnoscia: wysoki

Link: www.facebook.com/groups/zaginionawarmia

Powiazane projekty:

https://www.facebook.com/groups

Olsztyn Old Underground — www.facebook.com/olsztynou

HM Merchandise — www.facebook.com/hammerchandise

Wycieczki po WARMII 1 Innych Ziemiach Pruséw i Krzyzakéw — www.
facebook.com/groups/wycieczkiwarmia

Sptywamy Warmie — www.facebook.com/groups/splywamywarmie
Zaginiony Swiat Potudnia Warmii — www.facebook.com/groups/
zaginionawarmia

YLanskie 1 Pluszne Magiczne — www.facebook.com/WarmiaMagiczna
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Lista przeprowadzonych wywiadow

Nazwa medium Twoérca/ Tworcy DaF a
wywiadu
1 2 3

Archipelagi Kultury Warmii 1 Mazur Urszula Kosinska 2.12.2022
Blog Autorski Tomasza Biatkowskiego Tomasz Biatkowski 19.07.2022
Czarne Szklo Pawet Ziétkowski 23.11.2022
Drony Warminskie Arkadiusz Stankiewicz 23.01.2023
Glosy Warmii i Mazur Mateusz Kossakowski 27.12.2021
Halo Ksiazki Hanna Lozowska 21.12.2022
I Am Only Ania Anna Tyszka 29.09.2022
Info Elk Rafat Karas 2.12.2022
Jadenarowerze.pl Jakub Hajduk 18.11.2022
Klamka Zapadta Jakub Kolberg 13.12.2022

Aleksander Chmarycz

Maciej Sepiot
Kulinarny Olsztyn Marcin Wéjcik 5.10.2022
Lejdi Gada czyli Kobiety przy Mikrofonie | Karolina Rogéz-Namiotko 21.10.2022
Malomiasteczkowi Lena Melnyczok 2.12.2022

Marcjanna Rymszewicz

Natalia Stepniak
Mazurski Lacznik Wojciech Lukowski 10.02.2023
Mazurskie Stéwko na Dzi$ Piotr Szatkowski 15.11.2022
Mazurskie Tajemnice Przemystaw Kawecki 4.08.2022
Mazury wedlug Jerzego — Archeologia, Jerzy Lapo 20.09.2022
Historia, Etnografia
Met@phor_Games Milosz Babecki 10.11.2021
MFM TV Aleksandra Lemanska 4.01.2023

Marlena Bieleninik

Wiktoria Piwowarska

Pawet Kisiel

Konrad Szostek
Minimal Olsztyn Tomasz Rusak 9.12.2022
Mityczna Stolica Mazur Etk/Lyck Stefan Michat Marcinkiewicz 9.11.2022
Moja Warmia i Moje Mazury Piotr Karkoszka 26.07.2022
NewsBar. Magazyn Opinii z Warmii Stawomir Ostrowski 1.07.2021

i Mazur
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cd. tabeli
1 2 3

Nowoéci Ksigzkowe — Blog Bernadetty Bernadetta Darska 3.12.2021

Darskiej

Olsztyn po Mojemu Grzegorz Komorowski 26.09.2022

Olsztyn. W Skrécie Pawel Harajda 9.12.2022

OlsztyniAnka Anna Jeglinska 29.08.2022

OlsztynskieTramwaje.pl Marcin Bobinski 3.11.2022

Pani Etykieta Julia Gadomska 2.02.2023

Periodista Marta Marta Wisniewska 29.11.2023

Powiat Szczycienski i Okolice — Historia, | Witold Olbry$ 18.11.2022

Zabytki i Archiwalia

Profesorskie Gadanie Stanistaw Czachorowski 9.09.2021

Przepisy ze Spiewnika Agata Grzegorczyk-Wosiek 28.09.2022

Pstryk z Olsztyna Marcin Kierul 27.09.2022

Rapnau Tomasz Loewnau 2.12.2021

RobiMy Podré6ze. Na Dwoch Nogach Matgorzata Kowalewicz 14.02.2023

i Czterech Kotach Kamil Kowalewicz

Rzeczdasna TV Kinga Wiéniewska 15.06.2021
Tomasz Esden-Tempski

Stowarzyszenie ESWIP Sylwia Warzechowska, 14.09.2022
Arkadiusz Jachimowicz

Szalone Walizki Dorota Kowalska 9.07.2021
Jarostaw Kowalski

Vlog Wyktadowcy Szymon Zyliniski 30.06.2021

Warmia Bike Przemystaw Lenart 16.02.2023
Jakub Hejduk

Wjakweterynaria Weronika Dankiewicz 2.02.2023

Wyecieczki po Warmii i Innych Ziemiach | Tomasz Brzozowski 25.11.2022

Pruséw i Krzyzakéw




Scenariusz wywiadu

Historia

1. Od kiedy dziata Twoje medium?
2. Co bylo inspiracja do podjecia dziatan?
3. Wskaz najwazniejsze momenty przelomowe w historii twojego projektu.

Misja
1. Dlaczego zdecydowales sie podjaé te aktywnosé medialna?

2. Jakie trudnos$ci napotkates w swojej dziatalnosci?
3. Jakie pozytywne aspekty swojej dzialalnosci mégtbys wskazac?

Tworcy

1. Sylwetka twoércy. Prosze podaj mi kilka podstawowych informacji
o sobie.

. Czy aktywnoé¢ w mediach wplynela na Twoje zycie zawodowe, osobiste?

. Czy czujesz sie znana, rozpoznawalna postacia?

. Jakie masz wzorce medialne?

. Kto tworzy Twoje medium?

. Czy wspétpracujesz z wolontariuszami. Jeéli tak, to iloma, jaki ma
charakter ta wspotpraca?

S O &~ W N

Odbiorcy

1. Do kogo adresowane jest Twoje medium?
2. Kto jest rzeczywistym odbiorca?
3. Na ile wazny jest kontakt z odbiorcami i w jaki sposob on przebiega?

Tresé

1. Jaki jest zakres tematyczny Twojego medium?

2. Skad czerpiesz tematy?

3. Jaka jest czestotliwo§é publikacji?

4. Z ktoérych opublikowanych materialow jestes szczegélnie dumny?
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Aspekty techniczne i organizacyjne

1. Na jakich platformach jestescie obecni?

2. Jakie kompetencje okazaly sie potrzebne w realizacji tego przedsie-
wzlecia

3. Na ile wazne sg umiejetnosci techniczne w prowadzonej przez Ciebie
dziatalnosci?

4. Czy masz pewne wskazoéwki dla tworcéw podobnych przedsiewziecd,
ktérymi chcialbys$ sie podzielic.

Finanse

1. Jaki jest koszt utrzymania Twojego przedsiewziecia?
2. Wskaz zrédia finansowania.
3. Czy prowadzisz inna dziatalno§¢ zarobkowa?

Dobre praktyki

1. Czy przy tworzeniu mediéw obywatelskich obowiazuja/powinny
obowiazywac jakie$ szczegdlne zasady etyczne? Czy mogltbys sprobowac
je wymieni¢?

2. Co poradzitby$ innym twércom mediéw obywatelskich w internecie?
W jaki sposéb mogliby skorzystaé z Twoich doéwiadczen?

Wskaznik nasycenia lokalnos$cia

Ocen w skali od 1 do 5, na ile Warmia 1 Mazury/Olsztyn sa wazne
w prowadzonej dziatalnosci medialnej; uzasadnij swoja odpowiedz.

(1 — niewazne, 2 — malo wazne, 3 — érednio wazne, 4 — wazne, 5 — bardzo
wazne)

Personalia

— miejsce urodzenia

— miejsce zamieszkania
— wiek

— pleé

— wyksztalcenie



